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( X)Disciplinas ( )Mo6dulos

CARGA HORARIA

TEORICA
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ESTRATEGIA DE ENSINO

85

EDUCACAO A| EXTENSAO PRATICA COMO
DISTANCIA (EXT) COMPONENTE
(EAD) CURRICULAR
(PCC) / APENAS

LICENCIATURAS

85 horas

EMENTA

Os meios de comunicacao e sua evolucao historica, social e tecnologica. O estudo das midias e a

producéo visual voltada para a comunicacdo. Conceitos basicos para a analise semiotica de
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pecas publicitarias veiculadas em midias impressas e digitais. A analise dos sentidos produzidos
nas inter-relacdes entre textos verbais e ndo-verbais.

OBJETIVOS

e Reconhecer as midias primaria, secundarias e terciarias a partir de suas linguagens visuais;

e Relacionar aspectos tedricos e praticos vinculados a comunicacdo da imagem nas midias;

e Desenvolver andlise critica e semiética de produtos levando em consideracdo a producao de sentidos no
processo de inter-relacdes entre textos verbais e ndo-verbais.

e Promover exercicios de analise de imagens diversas (pinturas, grafismos, caricaturas, pegas
publicitérias, audiovisuais etc)

CONTEUDO PROGRAMATICO

1) Fundamentos antropoldgicos e sociais da imagem: corpo, pose, extensdes do corpo, simbolismo e
comunicacdo, elementos semidticos, signo, semiose, icone, simbolo, indice.

2) A midia priméria e secundéria, narrativas e discursos do corpo e seus acessorios (roupas, tatuagens,
acessorios)

3) A midia terciaria e as praticas comunicativas — analise de produtos com uso da imagem com e sem
linguagem verbal.

METODOLOGIA DE ENSINO

Leitura de textos, decupagem e analises dos elementos referenciais e simbdlicos em produto audiovisual.
Explanacéo do professor, estudos de caso a partir de produto audiovisual, com incentivo a participacao
discente em dialogos e debates acerca do tema.

Seminarios integrativos com avalia¢fes colaborativas entre estudantes e professores.

Producdo de artigo em google docs, para acompanhamento passo a passo e orientagdo do professor.

AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

Processual, a partir do desempenho e participacdo nas atividades propostas.

1. leitura de artigo, preparacdo de seminario sobre tema tedrico, individual.

2. Andlise de uma peca publicitéria, anincio ou videoclipe, a partir dos estudos da disciplina, com producéo de
artigo cientifico de até quinze paginas em formato académico. A analise contemplara desde a escolha do artista
ou da empresa, breve historico e evolucdo, o meio de divulgacdo da peca, o tempo, o formato, qual o plot da
peca, quais as midias primarias e secundarias que se destacam, quais os simbolos acionados, qual imaginario é
despertado e seu contexto, a relacdo entre os elementos denotativos e 0s elementos conotativos, se ha elementos
textuais, etc. O artigo sera entregue ao professor impresso. Mas também sera apresentado em forma de slides
em sala em 15 minutos. Em dupla.

Sugestao:
Avaliacdo 1 —Seminario (apresentagdo do conteudo 6, 0 e qualidade dos slides e material de apoio 4,0)
Avaliacdo 2 —artigo escrito (8,0) + apresentacdo de artigo (2,0).

BIBLIOGRAFIA

Bibliografia Basica do Componente Curricular
BARTHES, Roland. O Obvio e o0 Obtuso. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1990.
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BOURDIEU, Pierre. O poder simbodlico. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 2000.

SANTAELLA, Lucia. Semiotica aplicada. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2012.

Bibliografia Complementar

LEMOS, André. Cibercultura, tecnologia e vida social na cultura contemporanea. 6. ed. Porto

Alegre: Sulina, 2013.

MCLUHAN, Marshall. Os meios de comunicagdo como extensdes do homem. 18. ed. Séo Paulo:
Cultrix, 2012.

PARENTE, André. Imagem-maquina: a era das tecnologias do virtual. 3. ed. Sdo Paulo: Ed. 34,

2008.

SANTAELLA, Lucia; NOTH, W. Imagem: cognicéo, semidtica e midia. Sdo Paulo: lluminuras, 2020.
SANTAELLA, Lucia; NOTH, W. Estratégias semidticas da publicidade. Sdo Paulo: Cengage Learning,
2010.

Outras Indicac6es Bibliogréaficas

http://bocc.ubi.pt

Charaudeau, P. (2006). Discurso das midias. Sdo Paulo: Contexto.

Gradim, A. (2007). O que pedem as palavras? Comunicacdo e Sociedade, 12, pp. 189-200. DOI:
10.17231/comsoc.12(2007).1104 Disponivel em
https://revistacomsoc.pt/index.php/revistacomsoc/article/view/1396/1378

Melot, M. (2015). Uma breve historia da imagem V. N. Famalicdo: Himus e CECS - Universidade do Minho.
(Tenho)

Santaella, L. e N6th, W. (2005). Imagem: cognicdo, semiotica e midia. Sdo Paulo: lluminuras. (TENHO)

Martins, M. L. (2011). Crise no Castelo da Cultura. Das Estrelas para os Ecrds. Ribeirdo: HUmus.

https://repositorium.sdum.uminho.pt/bitstream/1822/29167/1/CriseCastelodaCultura.pdf

Martins, M. de L.; Pires, H.; Oliveira, M. (2007). Dos Postais llustrados aos Posts nos Weblogues: Para uma

Sécio-Semiodtica da Imagem e do Imaginario. Universidade do Minho, CECS, disponivel em

http://repositorium.sdum.uminho.pt/handle/1822/9611

CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS Segundas 7h as 12h / ATIVIDADES PROGRAMADAS

1-02-09 Breve introducdo a disciplina, s6 dando a ideia do todo. Estudo de texto
sobre signos e significados, referéncias. Exercicio de analise de
elementos variados em uma peca audiovisual (cores, formas, objetos).
Apresentacdo e roda de conversa sobre as analises de todos.

2- 09-09 Apresentacdo do conteudo da disciplina e da metodologia das aulas.
Explicar a proposta do artigo. Explicar o seminario individual. Requisitar a
formacdo de duplas e a escolha de uma peca publicitaria. Exposi¢cdo do professor e
didlogo sobre Imagem, os conceitos e a fundamentacdo antropoldgica sobre como nos
tornamos uma sociedade com forte presenca da imagem. Exemplo de artigo e peca
audiovisual.

3- 16-09 Estudo de texto, atraves de aula dialogada, de como a imagem se transformou em
linguagem. A composicdo da imagem. Anélise de Elementos:
enquadramento, perspectiva, regra dos tercos, etc. numa peca audiovisual.
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https://revistacomsoc.pt/index.php/revistacomsoc/article/view/1396/1378
https://repositorium.sdum.uminho.pt/bitstream/1822/29167/1/CriseCastelodaCultura.pdf
http://repositorium.sdum.uminho.pt/handle/1822/9611

4- 23-09

Aula expositiva e dialogada de como a semidtica se preocupa com a
decifracdo no contexto. O signo, o indice, o icone, o simbolo. Exercicio
de analise sobre simbolismos numa peca audiovisual.

Primeiros seminarios individuais.

5- 30-09

O corpo como a primeira midia na comunicacao. O verbal e o ndo verbal
no corpo e na comunicacdo. Apresentacdes de seminarios sobre o tema.
Anéalise de um audiovisual onde o corpo tem simbolismos multiplos.

6- 07-10

Apresentacdes de seminarios em grupo sobre o tema: A midia secundaria
fotografia. Reflexdes sobre a pose, o retrato, o poder da representacédo, a
selfie (a helfie, a felfie), a comunicacdo ideoldgica da imagem do corpo.
Anélise de audiovisual e de poses do corpo.

7- 14-10

Apresentacdes de seminarios em grupo sobre o tema: As emog¢bes como
fator apelativo na cultura da visualidade, énfase para as figuragdes do
grotesco, para a expressividade da fotografia politica na midia. Analise de
fotografias de politicos e seus textos, onde as faces estdo cheias de
significado.

8- 21-10

Apresentacfes de seminarios em grupo sobre o tema: As vestimentas como
extensGes do corpo. A midia secundaria presente na comunicacdo das
roupas, das tatuagens, dos acessorios. Analises desses elementos numa peca
audiovisual.

9- 28-10

A midia terciaria. O cinema, o video e s TV Apresentacdo de seminarios.
Orientacdo de artigos.

10 - 04-11

A midia terciaria. As imagens técnicas e suas transversalidades e o
smathphone como extensdo do corpo. Apresentacdo de seminarios.
Orientacao de artigos.

11-11-11

Orientacdo de artigo. Pesquisa e elaboracdo de artigo, elementos comuns a
todos os artigos, o referencial tedrico. como escrever referéncias,
citacdes, etc .

Seminéarios pendentes.

12- 18-11

Pesquisa e elaboracdo de artigo, duvidas individuais.

13- 25-11

Resultado de material analisado no artigo - Analise semidtica de peca —
apresentacdo de artigo em duplas e comentarios da professora e da turma

14- 02-12

Resultado de material analisado no artigo - Analise semidtica de peca —
apresentacdo de artigo em duplas e comentarios da professora e da turma

15- 09-12

Resultado de material analisado no artigo - Analise semidtica de peca —
apresentacdo de artigo em duplas e comentarios da professora e da turma.
Entrega dos artigos.

16- 16-12

Resultado de material analisado no artigo - Analise semidtica de peca —
apresentacdo de artigos em duplas e comentérios da professora e da turma

17- 22-12

Devolutiva dos estudantes e da docente sobre o processo de
aprendizagem. Encerramento do componente.

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO

SIM ()

NAO ( X )
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Propostas submetidas & Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Indicar o nUmero do processo cadastrado no SIPAC:

Propostas aprovadas pela Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Indicar o numero do processo cadastrado no SIPAC:
- Indicar o periodo de vigéncia do Protocolo Aprovado:

CURRICULARIZACAO DA EXTENSAO

SIM( ) NAO (X)

NUumero do Programa de Extensdo Registrado na PROEXT:
Nome do Programa de Extensdo Registrado na PROEXT:

NUumero Projeto de Extensdo Registrado na PROEXT:
Nome do Projeto de Extensdo Registrado na PROEXT:

Data de Aprovacdo em Reunido do Colegiado do Curso 23/08/24

And Luisa Coimbra

Coordenador(a)

Data de Homologacdo em Reunido do Conselho Diretor

do Centro

Presidente do Conselho Diretor do XXXXX
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~ PLANO DE ENSINO DE
UF B UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA c :MP ONESNT(E) SEMESTRE
Rectncavo da bahia PRO-REITORIA GRADUACAO CURRICULAR 2024.2
CENTRO DE ENSINO CURSO
CENTRO DE ARTES, HUMANIDADES E LETRAS BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
COMPONENTE CURRICULAR

cODIGO NOME TURMA
GCAH982 Estética da Comunicacdo

DOCENTE

Renata Pitombo Cidreira
PRE-REQUISITO(S)
CO-REQUISITO(S)
NATUREZA  Obrigatéria
CARGA HORARIA
TEORICA PRATICA TOTAL Educac3o a Distancia Extensdo
85h 85h
EMENTA

As condicdes da experiéncia estética proporcionada pelas formas de expressdo contemporénea (em tudo que envolve a fruicéo, a
interpretacdo e a avaliacdo de seus produtos). Os aspectos sensiveis envolvidos em toda forma de comunicagdo, inclusive a verbal.
O duplo vinculo dos produtos com a histéria da arte e a experiéncia ordindria. Compreensdo das dindmicas perceptivas; dos
processos que envolvem a dimensdo da artisticidade e dos desempenhos receptivos que implicam o gosto e a critica.

OBIJETIVOS
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Promover a compreensdo de que a Estética da Comunicacdo deve ir além da analise poética das linguagens plasticas
contemporaneas e do exercicio da critica dos produtos midiaticos. Ela deve envolver um empenho teérico capaz de dar conta da
artisticidade prépria desses produtos, associando-os a historia da arte, a tecnologia e a experiéncia cotidiana. Para tanto, sera
considerada a dimensédo da sensibilidade e as dindmicas perceptivas; 0 processo artistico e a artisticidade; bem como os aspectos
envolvidos na recepgdo, como 0 gosto e a critica.

CONTEUDO PROGRAMATICO

. Apresentagdo. Programa com énfase na ementa e avaliagdo. Definigao, alcance e limitagdes da “Estética” como
isciplina filosofica. Singularidade da “Estética da Comunicagéo” frente a outras abordagens teoricas do campo comunicacional

Discussdo sobre Natureza e tarefa da Estética. Atividades: leitura de texto.

Elementos bésicos da Percepcao e da Gestalt. Atividades: leitura de texto.

1

d

2

3

4. Estética e sensibilidade. Atividades: leitura de texto

5 Atividade de revisdo. Respostas a perguntas sobre cada um dos textos discutidos
6 Avaliacéo (individual).

7 Seminario 1 - DefinicOes da arte — Alfredo Bosi (equipe)

8 Seminério 2 - As artes na era digital — Monclar Valverde (equipe).

9 Seminario 3 - O processo artistico — Luigi Pareyson (equipe).

10. Seminario 4 -Funcionalidade e contemplacéo na arte - Renata Cidreira (equipe).
11. Seminério 5 - Recepcdo e interpretacdo da arte — Luigi Pareyson (equipe).

12. Seminério 6 - Gosto e critica na arte — Marcelo Coelho (equipe).

13. Entrega das notas e Avalia¢do do curso

METODOLOGIA DE ENSINO

. Leitura de textos e realizagdo de pesquisas.

. Apresentacdo de textos por meio de Seminarios.

. Uso de material audiovisual: filmes e videos, seguidos de discussdo

. Anaélise dos trabalhos realizados e dialogos sobre os resultados alcangados.
AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

. Prova (10,0)

o Seminarios (10,0)

BIBLIOGRAFIA
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BIBLIOGRAFIA BASICA
MERLEAU-PONTY, Maurice. Conversas —1948. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2009.
PAREYSON, Luigi. Os Problemas da Estética. 3. ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2001. VALVERDE, Monclar.

Estética da comunicagdo. Salvador: Quarteto, 2007.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BOSI, Alfredo. Reflexdes sobre a Arte. 7. ed. Sdo Paulo: Atica, 2004.
CIDREIRA, Renata Pitombo. Os Sentidos da Moda. Sao Paulo: Annablume, 2005.
DEWEY, John; BOYDSTON, Jo Ann; KAPLAN, Abraham. Arte como experiéncia. Sao Paulo: Martins Fontes, 2010.
SODRE, Muniz. As estratégias sensiveis: afeto, midia e politica. Rio de Janeiro: Mauad X, 2018.
VALVERDE, Monclar. A instituigdo sensivel: uma hermenéutica da experiéncia estética. Aracaju:

J. Andrade, 2018.

CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS ATIVIDADES PROGRAMADAS

Apresentacdo do programa do componente curricular com énfase na ementa e na proposta de avaliacéo,
comentando sua importancia para a formac&o dos estudantes. Orienta¢des para atividades. Introdugdo. Definicéo,
alcance e limitagdes da “Estética” como disciplina filos6fica. Singularidade da “Estética da Comunicag@o” frente a
outras abordagens tedricas do campo comunicacional

03/09/2024

10/09/2024 | Natureza e tarefa da Estética — Luigi Pareyson

17/09/2024 COLOQUIO DE MODA - atividade extra-classe

24/09/2024 | Percepcéo e Gestalt — Maurice Merleau-Ponty

01/10/2024 | Estética e sensibilidade — Mario Perniola

08/10/2024 | Revisdo dos textos discutidos

15/10/2024 | FERIADO - DIA DO PROFESSOR

22/10/2024 | Avaliagéo

29/10/2024 | Seminario 1 - Defini¢Ses da arte — Alfredo Bosi

05/11/2024 | Seminario 2 - As artes na era digital — Monclar Valverde

12/11/2024 | Seminario 3 - O processo artistico — Luigi Pareyson

19/11/2024 | Seminario 4 -Funcionalidade e contemplacdo na arte — Renata Pitombo Cidreira

26/11/2024 | Seminario 5 - Recepgao e interpretacdo da arte — Luigi Pareyson

03/12/2024 | Seminario 6 - Gosto e critica na arte — Marcelo Coelho

10/12/2024 | Cine Estética — Minha Obra Prima

17/12/2024 Cine Estética — Meia Noite em Paris /Entrega das notas e avaliagcdo do curso
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USO DE
ANIMAIS
NAS
ATIVIDADES
DE ENSINO

Propostas aprovadas pela Comiss3o de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Processo Ne:

-Vigéncia do Protocolo Aprovado:

AGAO DE EXTENSAO CURRICULARIZADA

Programa:
Registro na PROEXT:
Projeto:  Registro na PROEXT:

Assinatura do Docente Responsavel XX/ XX/ XXXX

Docente

Data de Aprovag¢do em Reunido do Colegiado do Curso 23/08/24

A/YHL Lwsa Coimbra

Coordenador(a)

Data de Homologacdao em Reunidao do Conselho Diretor do Centro XX/ XX/ XXXX

Presidente do Conselho Diretor do Centro de  XxxXXxxxXx
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~ PLANO DE ENSINO DE
UF B UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA COMPONENTE SEMESTRE
et e PRO-REITORIA GRADUACAO CURRICULAR 2024.2
CENTRO DE ENSINO CURSO
CENTRO DE ARTES, HUMANIDADES E LETRAS BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
COMPONENTE CURRICULAR
cODIGO NOME TURMA
GCAH984 OFICINA DE REDACAO PUBLICITARIA 01

DOCENTE
ANDRE BOMFIM DOS SANTOS

PRE-REQUISITO(S)

CO-REQUISITO(S)

NATUREZA  Obrigatoria

CARGA HORARIA
TEORICA PRATICA TOTAL Educacdo a Distancia Extensdo
34 51 85
EMENTA

Linguagem e persuasao. Conceito de texto publicitario. A redagdo publicitdria e suas especificidades. A linguagem verbal, ndo verbal
e mista e seus imbricamentos com a reda¢do: adequagao entre texto e imagem. A utilizacdo de slogans e jargbes. Os textos
obrigatdrios que acompanham determinados produtos e porque sdo necessarios. Adaptacdo do texto publicitdrio as midias e
formatos emergentes. A persona. O emprego de termos regionais como apelo a publicos especificos.

OBIJETIVOS
- Compreender as caracteristicas e especificidades do texto publicitdrio, associando-o ao discurso deliberativo e a arte da retdrica;
- Apreender a estrutura do texto publicitdrio através da relagdo entre seus componentes;
- Assimilar os principais recursos expressivos utilizados em textos publicitarios e compreendé-los como recurso retérico
fundamental para o apelo emotivo;
- Conhecer os principais formatos impressos e eletrénicos e as possiveis adaptacées do texto aos mesmos;
- Compreender a importancia do conceito criativo como elemento de coesdo entre as pegas;
- Praticar e elaboragdo de conceito, redagao de textos e adaptagcdo aos meios através de andlises de casos e exercicios praticos a

partir de briefings.

CONTEUDO PROGRAMATICO
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1. INTRODUGAO AO TEXTO PUBLICITARIO

- Evolucéo historica da linguagem publicitaria brasileira

- O que € texto

- O que € o texto publicitario

2. CARACTERISTICAS DA LINGUAGEM PUBLICITARIA
- Persuaséo

- Qualificacdo e exaltacdo do objeto

- Uso integrado de recursos textuais e iconicos

- Intertextualidade e associacdo de ideias

- Uso integrado da razéo (vetor apolineo) e da emocéo (vetor dionisiaco)
- Funcdo apelativa

- Unidade textual e estrutura circular

- Rede semantica (palavra puxa palavra)

- Imperativo verbal e call to action

- Uso de recursos expressivos, como a polissemia

3. RECURSOS RETORICOS E EXPRESSIVOS DO TEXTO PUBLICITARIO
- Polissemia

- Intensificadores (adjetivos e advérbios)

- Metafora

- Antitese

- Hipérbole

- Ritmo

- Repeticéo

- Rima

- Aliteracdo

- Férmula fixa (clichés)

- Regionalismos e girias

4. COMPONENTES DO TEXTO PUBLICITARIO

- Titulo

- Subtitulo

- Bloco de texto (copy body)

- Slogan e descritivo

- Assinatura

- Textos restritivos ou legais (juridicos)

- Modelos de apresentacao do texto pelo redator

5. ESTRUTURA CLASSICA (APOLINEA) DO TEXTO PUBLICITARIO
- Exdrdio

- Narragéo

- Provas

- Peroracéo

6. ADAPTACAO AOS MEIOS

- Midia impressa

- Midia eletronica

- Midia exterior

- Internet

7. OFICINA CRIATIVA

- Criatividade conceitual

- Técnicas criativas (rede semantica, antiproduto, hipérbole, aventura visual)
- Producéo de pecas a partir de briefing

METODOLOGIA DE ENSINO

Para a dimensdo tedrica, aulas expositivas com recursos bibliograficos e audiovisuais do campo profissional e académico. Para a
dimensdo pratica, oficina de redac¢do a partir da resolucdo de briefing proposto pelo professor. O processo de consolidagdo de
conhecimento baseia-se também em tarefas processuais de analise de textos e pecas publicitarias premiadas, onde o estudante ira
confrontar teoria e pratica.
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AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

S3o propostas duas avaliagdes, contemplando as dimensdes tedrica (AVALIACAO 1) e pratica (AVALIACAO 2) do componente.
Avaliagdo 1:

- Prova com quest&es objetivas (5 pts)

- Exercicio de andlise de textos publicitarios a partir de roteiro disponibilizado pelo professor (5 pts)

Avaliagdo 2:

Apresentacdo de campanha a partir das premissas de conceito criativo, unidade textual e adaptagdo aos meios.

Ambas as avaliacBes valerdo 10 pontos e a nota final serd a média de ambas.

BIBLIOGRAFIA

Bibliografia Basica do Componente Curricular

CAPOTE FILHO, Haroldo. Redagdio publicitdria: percursos criativos e persuasdo. Curitiba: Intersaberes, 2020.
CARRASCOZA, Jodo Azanello. Razdo e Sensibilidade no Texto Publicitdrio. 2. ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2012.
MARTINS, Zeca. Redacdo publicitaria: a pratica na pratica. 2. ed. Sdo Paulo: Almedina, 2020.

Bibliografia Complementar do Componente Curricular

CARRASCOZA, Jodo Azanello. Estratégias criativas da publicidade: consumo e narrativa publicitaria. Sdo Paulo: Estacdo
das Letras e Cores, 2015.

JAUSS, Hans Robert; LIMA, Luiz Costa. A literatura e o leitor: textos de estética da recepcdo. 2. ed. S3o Paulo: Paz e
Terra, 2002.

PODMAIJERSKY, Torrey. Redag¢do Estratégica para UX: Aumente engajamento, conversao e retencdo com cada palavra.
Sao Paulo: Novatec, 2019.

SANTAELLA, Lucia. Navegar no ciberespacgo: o perfil cognitivo do leitor imersivo. 3. ed. Sdo Paulo: Paulus, 2009.
VAYNERCHUK, Gary. Nocaute: como contar sua histdria no disputado ringue das redes sociais. Rio de Janeiro: Alta
Books, 2019.

Outras Indicag¢oes Bibliograficas

CARRASCOZA, Jodo Anzanello. A evolugdo do texto publicitario: estudos sobre a retérica do consumo. Sdo Paulo: Futura, 2005.
CARRASCOZA, Jodo Anzanello. Redagao Publicitdria: estudos sobre a retdérica do consumo. Sao Paulo: Futura, 2003.
CARVALHO, Nelly de. Publicidade: a linguagem da seduc&o. Sdo Paulo: Atica, 2003.

FIGUEIREDO, Celso. Redacéo publicitaria: seducdo pela palavra. 2 ed. S&o Paulo: Cengage Learning, 2014.

GONZALES, Lucilene. Linguagem publicitaria: analise e producdo. Sdo Paulo: Arte & Ciéncia, 2003

HOFF, Téania; GABRIELLI, Lourdes. Redagdo Publicitaria. Rio de Janeiro: Elsevier, 2004.

LUPETTI, Marcela. Planejamento de Comunicag¢ao. S3o Paulo: Futura, 2000.

MARTINS, Jorge S. Redacao publicitaria: teoria e pratica. S&o Paulo: Atlas, 1997.

CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS ATIVIDADES PROGRAMADAS

04/09 Apresentacdo do programa do curso, com énfase na ementa, cronograma de atividades e dindmica de

apresentagao.
1. INTRODUCAO AO TEXTO PUBLICITARIO

11/09 | 2. CARACTERISTICAS DA LINGUAGEM PUBLICITARIA

18/09 | 3. RECURSOS RETORICOS E EXPRESSIVOS DO TEXTO PUBLICITARIO

25/09 4, COMPONENTES DO TEXTO PUBLICITARIO

02/10 5. ESTRUTURA CLASSICA (APOLINEA) DO TEXTO PUBLICITARIO

09/10 AVALIAGAO 1: PROVA TEORICA (5 PTS) / EXERCICIO ANALITICO (5 PTS)

16/10 6. ADAPTACAO AOS MEIOS
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23/10 OFICINA DE REDACAO: criatividade conceitual

30/10 OFICINA DE REDACAO: técnicas criativas

06/11 OFICINA DE REDAGAO: discussdo de briefing

13/11 OFICINA DE REDACAO: orientag3o ao briefing

27/11 OFICINA DE REDACAO: orientag3o ao briefing

04/12 OFICINA DE REDACAO: orientagdo ao briefing

11/12 AVALIAGAO 2: APRESENTAGAO DE CAMPANHA COM UNIDADE TEXTUAL ADAPTADA AOS MEIOS

18/12 Devolucao de notas e encerramento da caderneta

- Atividade complementar: leitura e fichamento de textos indicados

- Atividade complementar: leitura e fichamento de textos indicados

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO

Propostas aprovadas pela Comiss3o de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Processo N2:  Indicar o numero do processo cadastrado no SIPAC.
- Vigéncia do Protocolo Aprovado: xx/xx/Xxxx a xx/Xx/xxx

ACAO DE EXTENSAO CURRICULARIZADA

Programa:  ---

Registro na PROEXT:  ---
Projeto:  ---—--

Registro na PROEXT:

Assinatura do Docente Responsavel 12/08/2024

André Bomfim dos Santos
Docente

Data de Aprovag¢do em Reunido do Colegiado do Curso 23/08/24

A/YNL Lw;sa, Coimbra

Coordenador(a)

Data de Homologacdao em Reunidao do Conselho Diretor do Centro

Presidente do Conselho Diretor do CAHL
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PLANO
UF B UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA DE ENSINO SEMESTRE
PRO-REITORIA GRADUACAO DE COMPONENTE 2024.2
Recéncavo da Bahia CURRICULAR
CENTRO DE ENSINO CURSO
CAHL BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

COMPONENTE CURRICULAR

CcODIGO NOME TURMA
GCAH992 Producao de Evento 1
DOCENTE

José Péricles Diniz Bahia

PRE-REQUISITO(S)

CO-REQUISITO(S)

NATUREZA  OBRIGATORIA

CARGA HORARIA
TEORICA PRATICA TOTAL EAD ACAO DE EXTENSAO
CURRICULARIZADA
34 68 102 51
EMENTA

O que é evento. Principais tipos, especificidades e possibilidades. O calendario de eventos. Planejamento e produgao.
O cerimonial. Importancia da comunicagao integrada e da assessoria de comunica¢ao para a divulgagao e realizagao.
Utilizagcdo de midias sociais digitais para a divulga¢do e interagdo com o publico. O trabalho em equipe de maneira
colaborativa e proativa. O pds-evento.

OBJETIVOS

Apresentar o conceito de evento, sua tipologia e especificidades. Planejar a execu¢do de um calenddrio de eventos e o
respectivo cerimonial. Discutir a importancia da comunicagao integrada e assessoria de comunica¢do. Avaliar o uso
das midias sociais para a divulgacdo de eventos. Destacar a realizagdo do trabalho em equipe e produzir um evento
como base para o desenvolvimento de atividades praticas e de extensado curricularizada. Definir o pds-evento.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Definicdo e tipos de eventos. Planejamento, organizacdo e realizacdo de evento. Coordenagdo, check-list,
programacdo e esquema de comunicacdo, cenografia e receptivo. Cerimonial e etiqueta. Pés-evento.
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METODOLOGIA DE ENSINO

A metodologia proposta envolve aulas tedricas, com apresentagdes expositivas e discussdes de textos académicos
indicados, bem como exposi¢bes participativas, leitura e andlise de referencial tedrico. Serdo aplicadas vdrias
dindmicas de grupo, exercicios e vivéncias para o desenvolvimento do conteudo previsto. A producdo de eventos
como atividades praticas e através de agGes especificas de curricularizacdo da extensdo sera proposto, discutida,
planejada e desenvolvida por toda a turma, mediante cronograma e equipes de trabalho previamente definidas.

AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

A avaliacdo terda um carater continuo e processual, levando em considera¢do o desempenho individual e/ou coletivo,
como também a participacdo de cada estudante nas diversas atividades propostas. Serd também considerada a
realizacdo de atividades praticas e de extensao.

BIBLIOGRAFIA

Bibliografia basica

GIACAGLIA, Maria Cecilia. Gestdo estratégica de eventos: teoria — pratica — casos — atividades. Sdo Paulo: Cengage
Learning, 2010.

KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Planejamento de relacbes publicas na comunicagdo integrada. 4. ed. Sdo Paulo:
Summus Editorial, 2003.

MATIAS, Marlene. Organiza¢do de eventos: procedimentos e técnicas. 6. ed. Sdo Paulo: Manole, 2013.

Bibliografia complementar

CESCA, Cleusa G. Gimenez. Organizagdo de eventos: manual para planejamento e execucdo. 9. ed. Sdo Paulo:
Summus, 2008.

CORREA, Roberto. Planejamento de propaganda. 11. ed. S3o Paulo: Global, 2013.

MAFEI, Maristela. Assessoria de imprensa: como se relacionar com a midia. 3. ed. S3o Paulo: Contexto, 2009.
MENDONCA, Maria José Alves; PEROZINI, Juliana Gutierres P. A. Planejamento e Organizagdo de eventos. Sao Paulo:
Erica, 2013.

REIS, Joel. Sou produtor de eventos: diario de bordo para o aperfeicoamento profissional. Sdo Paulo: Editora Senac,
2018.

CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS ATIVIDADES PROGRAMADAS
5/9 Apresentacdo do componente e discussdo do plano de ensino, sua metodologia, atividades, cronograma
e avaliagGes.
12/9 Aula: O que é evento, principais tipos, especificidades e calendario.
19/9 Definindo a realizacdo de evento: planejamento, cronograma e equipes de trabalho.
26/9 Aula: Planejamento, organizacdo e realizacdo. Coordenacdo e check-list.
3/10 Aula: Cenografia, iluminagdo, sonorizacdo e receptivo.
10/10 Produzindo evento: programacao visual, staff, roteiro, cenografia, iluminacdo, sonorizagdo e receptivo.
17/10 Aula: Comunicagdo integrada e assessoria de comunicagao
24/10 Produzindo evento: esquema geral de divulgacdo, comunicacdo, assessoria e registro.
31/10 Aula: Cerimonial e etiqueta.
7/11 Aula: O Pds-evento.
14/11 Atividade orientada: divulgacao, producdo e inscri¢des para o evento planejado
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21/11 Atividade orientada: divulgacdo e producdo de evento

28/11 Atividade orientada: producdo de evento

5/12 Atividade orientada: producdo e ensaio geral do evento

12/12 Realizacdo de evento

19/12 Atividade orientada: pds-producdo do evento realizado

26/12 Avaliagdo do semestre, comentdrios e sugestdes sobre o componente e suas atividades praticas e
extensionistas. Apresentacao de notas.

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO

Propostas aprovadas pela Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Processo N2: -Vigéncia do Protocolo Aprovado: ndo se aplica

ACAO DE EXTENSAO CURRICULARIZADA

Projeto:

A fotografia publicitaria como aliada das teméticas voltadas para a
responsabilidade social, a diversidade, representatividade, satde publica e temas que
visem o bem comum e interesse publico.

Registro na PROEXT: PJ016-2024

Assinatura do Docente Responséavel ‘ 30/07/2024

AR SS

Docente

Data de Aprovacédo em Reunido do Colegiado do Curso ‘

Coordenadora

Data de Homologagdo em Reunido do Conselho Diretor do Centro

Presidente do Conselho Diretor do Centro de Artes, Humanidades e Letras
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PLANO

UF B UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA DE ENSINO SEMESTRE
PRO-REITORIA GRADUACAO DE COMPONENTE 2024.2
Recdncavo da Bahia CURR|CULAR
CENTRO DE ENSINO CURSO
CAHL BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
COMPONENTE CURRICULAR

coODIGO NOME TURMA
GCAH983 OFICINA DE FOTOGRAFIA PUBLICITARIA 1

DOCENTE

JUCIARA MARIA NOGUEIRA BARBOSA

PRE-REQUISITO(S)

CO-REQUISITO(S)

NATUREZA  OBRIGATORIA
CARGA HORARIA
TEORICA PRATICA TOTAL EAD ACAO DE EXTENSAO
CURRICULARIZADA
34 51 85 34
EMENTA

A luz. Enquadramento, angulos e composicao da imagem fotografica, com andlise de resultados.A camera fotografica
e seus acessorios. A fotografia na publicidade, em impressos e redes sociais digitais. Fotografando produtos. Oficina
de retratos. A fotografia publicitaria como aliada das tematicas voltadas para a responsabilidade social, a diversidade,
representatividade, salde publica e temas que visem o bem comum e interesse publico. O ensaio fotografico e a
valorizacdo do empreendedorismo na regido do Reconcavo da Bahia, considerando suas especificidades e cultura.
Principios basicos da edigdo de imagem.

OBJETIVOS

e Propiciar o dominio de aspectos tedricos e praticos para a composi¢ao de imagens;

e Promover o conhecimento do uso da camera fotografica e seus acessérios visando desenvolver habilidades

capazes de assegurar a obtenc¢do de imagens de qualidade técnica e estética;

e Motivar os discentes a elaborar fotografias planejadas para pecas publicitarias de carater experimental
aplicando aspectos tedricos e praticos estudados em trabalhos individuais e em duplas ou equipes, através de
iniciativas voltadas para a curricularizacao da extensao.
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CONTEUDO PROGRAMATICO

o Blocol

Apresentacdo do programa com énfase na ementa e avalia¢do. Curricularizacdo da extensdo e sua importancia.
A fotografia publicitaria. Luz.

Realizacdo de fotos priorizando a luz (individual).

Nocoes preliminares de composicao fotografica. Enquadramento. Os planos e angulos. Organizacdo das equipes e
definicdo de temas para o seminario a ser realizado pela turma na aula 10.
Realizacdo de fotos considerando os planos e angulos (individual).

Aspectos histéricos, tedricos e praticos da fotografia e regras para a composi¢cdo de imagens fotograficas.
Elaboracdo de fotografias empregando regras de composicdo (individual).

Tipos de objetivas e seus usos. Abertura. Diafragma. Profundidade de campo. Foco. Velocidade.
Realizacdo de fotos priorizando velocidade (individual).

Tipos de objetivas e seus usos. Abertura. Diafragma. Profundidade de campo. Foco. Velocidade.
Realizacdo de fotos priorizando foco (individual).

o Bloco ll

O retrato. Aspectos historicos e tedricos. O ensaio fotografico e suas especificidades. A fotografia de produtos.
Planejamento para realiza¢do de fotos de produtos e ensaio fotografico (em duplas).

Apresentacdo, pela docente, dos temas propostos para a Curricularizacdo da Extensao e as possibilidades de
imbricamento com os estudos realizados. Discussées preliminares sobre os Blocos Il e IV.

Fotografando produtos. O estudio: caracteristicas, equipamentos e iluminacgao.
Realizacdo e edi¢do de fotos de produtos com emprego de ferramenta de Inteligéncia Artificial (em duplas).

Atividade: o ensaio fotografico (em duplas).
RECONCITEC.

Apresentacdo das fotografias de produtos e ensaios fotograficos. Comentdrios e sugestdes. Apresentacao, pela
docente, dos temas propostos para a Curricularizacdo da Extensdo e as possibilidades de imbricamento com os
estudos realizados. Discussdes preliminares sobre os Blocos Il e IV.

o Bloco lll

Atividade: Seminario - A fotografia publicitdria como aliada das tematicas voltadas para a responsabilidade social,
a diversidade, representatividade, salde publica e temas que visem o bem comum e interesse publico.

Briefing e planejamento para realizagdo das fotografias e pecas publicitarias vinculadas a Curricularizacdo da
Extensdo (em duplas).

o Bloco IV
Realizagdo de fotos vinculadas as atividades de Curricularizagdo da Extensdo (em duplas).

Analise prévia dos resultados obtidos. Selegao para a exposigdo fotografica coletiva A fotografia publicitdria e a
responsabilidade social, a diversidade, representatividade, satide publica e temas que visem o bem comum e
interesse publico — Edi¢ao do trabalho final.

Organizac¢do da exposicdo fotografica coletiva.

Abertura da exposicao fotografica coletiva com apresenta¢do dos resultados das atividades de Curricularizacdo da
Extensdao no componente Oficina de Fotografia Publicitaria.

o BlocoV
Compartilhamento das experiéncias do semestre, com destaque para a Curricularizacdo da Extensao.
Autoavaliacdo (individual). Comentarios e sugestGes sobre o componente. Desmontar a exposicdo.

UFRB - Pré-Reitoria de Graduagdo — PROGRAD
Rua Rui Barbosa 710, Centro, Cruz das Almas/BA. CEP 44380-000
https://www.ufrb.edu.br/prograd




METODOLOGIA DE ENSINO

e Uso de Turma do Sigaa para registro dos assuntos, envio de Power Points, links de videos, textos e noticias.

e Leitura de textos, pesquisas, realizacao e apresentacado de fotografias realizadas, com andlises dos trabalhos e
didlogos sobre os resultados alcangados.

e Metodologia baseada em problemas, através de realiza¢Ges de atividades guiadas, visando preparar cada
estudante para os desafios de ja produzirem resultados apresentdveis e aplicdveis, através da elaboracao de
variados produtos experimentais.

e Realizacdo e apresentacdo dos resultados das atividades de Curricularizagdo da Extensdo no componente
Oficina de Fotografia Publicitaria.

e Aplicacdo de questiondrio para autoavaliagao.

AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

A avaliagdo deverd ser processual.
Bloco | Valor: 2,5 pontos — Luz (0,5). Planos (0,5). Composicdo (0,5). Velocidade (0,5). Foco (0,5).
Bloco Il Valor: 2 pontos — Fotografias de produtos - Individual (1). Ensaio Fotografico — em duplas (1)

Bloco IIl Valor: 2 pontos — Seminario. Critérios de avaliacdo: pontualidade, dominio do conteudo, qualidade da
apresentacdo, folder sobre o tema (a ser enviado para a docente e a turma antes da apresentacdo).

Bloco IV Valor: 2,5 pontos - ApresentacGes dos resultados das atividades de Curricularizacdo da Extensdo no
componente Oficina de Fotografia Publicitaria.

Bloco V Valor: 1 ponto — Autoavaliagdo.

BIBLIOGRAFIA

Bibliografia basica

HEDGECOE, John. O novo manual de fotografia: guia completo para todos os formatos. 4. ed.Sdo Paulo: Ed. SENAC,
2013.

LANGFORD, Michael; BILISSI, Efthimia. Fotografia avangada de Langford: guia completo parafotdgrafos. 8. ed. Porto
Alegre: Bookman, 2013.

LOPES, Daniel Oikawa; BELLE, Rodrigo Antdnio. Fotografia Publicitdria. Curitiba: Intersaberes, 2018.

Bibliografia complementar
BARTHES, Roland. A Cdmara clara: nota sobre a fotografia. Rio de Janeiro: Nova Fronteira,1980.
DELEUZE, Gilles. Aimagem-tempo. Sao Paulo: Brasiliense, 2011.

GUIMARAES, Luciano. A cor como informagdo: a construgdo biofisica, linguistica e cultural da simbologia das cores. 3.
ed. Sdo Paulo: Annablume, 2004.

KOSSQY, Boris. Realidades e ficcbes na trama fotogrdfica. 4. ed. Sdo Paulo: Atelié Editorial, 2009.
TRIGO, Thales. Equipamento fotogrdfico. Teoria e pratica. 5. ed. Sdo Paulo: SENAC, 2012.
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CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS ATIVIDADES PROGRAMADAS
1 Bloco |
6/3 Apresentagao do programa com énfase na ementa e avaliagdo. A Curricularizagdo da Extensao e sua
importancia.
A fotografia publicitaria. Luz. Atividade 1 - realizagdo de fotos priorizando a luz (individual).
2 Nocgdes preliminares de composicao fotografica. Enquadramento. Os planos e angulos.
13/9 Organizacdo das equipes e definicdo de temas para o semindrio a ser realizado pela turma na aula 6.
Atividade 2 - realiza¢do de fotos considerando os planos (individual).
3 Aspectos histoéricos, tedricos e praticos da fotografia e regras basicas para a composicao de imagens
20/9 fotograficas. Atividade 3 - elaboracdo de fotografias empregando regras de composicado (individual).
4 Tipos de objetivas e seus usos. Abertura. Diafragma. Profundidade de campo. Foco. Velocidade.
27/9 Atividade 4: realizacdo de fotos priorizando velocidade (individual).
5 Tipos de objetivas e seus usos. Abertura. Diafragma. Profundidade de campo. Foco. Velocidade.
4/10 Atividade 5: realizagdo de fotos priorizando foco (individual).
6 Bloco Il
11/10 O retrato — Aspectos histdricos e tedricos. O ensaio fotografico e suas especificidades. A fotografia de
produtos.
Atividade 6: Planejamento para realiza¢do de fotos de produtos e ensaio fotografico (em duplas).
Apresentacdo, pela docente, dos temas propostos para a Curricularizacdo da Extensdo e as
possibilidades de imbricamento com os estudos realizados. Discussdes preliminares sobre os Blocos Il e
V.
7 Fotografando produtos. O estudio: caracteristicas, equipamentos e iluminacao.
17/10 Atividade 7: realizacdo e edicdo de fotos de produtos com emprego de ferramenta de inteligéncia
Aula extra | artificial (em duplas).
8 Atividade 8: o ensaio fotografico (em duplas). Estudio.
18/10
9 RECONCITEC
25/10
10 Atividade 10: apresentacdo das fotografias de produtos e dos ensaios fotograficos. Comentarios e
1/11 sugestdes.
Preparacdo do Seminario — Curricularizacdo da Extensao.
11 Bloco llI
8/11 Atividade 11: Seminario - A fotografia publicitaria como aliada das tematicas voltadas para a
responsabilidade social, a diversidade, representatividade, salide publica e temas que visem o bem
comum e interesse publico — Apresentacées (em duplas).
Briefing e planejamento para realiza¢cdo das fotografias e pecgas publicitarias vinculadas a
Curricularizagdo da Extensdo (em duplas).
12 Bloco IV
21/11 . - . N o .
Aula extra Atividade 12: realizagdo de fotos vinculadas as atividades de Curricularizacdo da Extensdo (em duplas).
13 Atividade 13: realizagdo de fotos vinculadas as atividades de Curricularizacdo da Extensdo (em duplas).
22/11
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14 Atividade 14: Andlise prévia dos resultados obtidos, selecdo para a exposicdo fotografica coletiva A

29/11 fotografia publicitdria e a responsabilidade social, a diversidade, representatividade, saude publica e
temas que visem o bem comum e interesse publico — Edicdo do trabalho final.

15 Atividade 15: Organizacdo da exposi¢do fotografica coletiva (previsdo: de 6 a 13/12 no Foyer do CAHL).

5/12
(aula extra)

16 Atividade 16: Abertura da exposicdo fotografica coletiva com apresentacdes dos resultados das
6/12 atividades de Curricularizacdo da Extensdao no componente Oficina de Fotografia Publicitaria.

17 Bloco V
13/12 Compartilhamento das experiéncias do semestre, com destaque para a Curricularizacdo da Extensao.

Atividade 17: Autoavaliac¢do (individual) com comentarios e sugestGes sobre o componente.
Desmontar a exposigao.

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO

Propostas aprovadas pela Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Processo N2: -Vigéncia do Protocolo Aprovado:

ACAO DE EXTENSAO CURRICULARIZADA

Projeto: A fotografia publicitaria e a responsabilidade social, a diversidade, representatividade, saude publica e temas
que visem o bem comum e interesse publico.
Registro na PROEXT: PJ016-2024

Assinatura do Docente Responsavel 31/7/2024

Xwo\m No&wm

Docente

Data de Aprovacdo em Reunido do Colegiado do Curso 23/08/24

Ama Luisa Coimbria

Coordenador(a)

Data de Homologa¢ao em Reunido do Conselho Diretor do Centro XX/ XX/ XXXX

Presidente do Conselho Diretor do Centro de Artes, Humanidades e Letras
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PLANO
UF B UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA DE ENSINO SEMESTRE
PRO-REITORIA GRADUACAO DECOMPONENTE 2024.2
Recéncavo da Bahia CURR|CULAR
CENTRO DE ENSINO CURSO
CAHL BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

COMPONENTE CURRICULAR

cODIGO NOME TURMA
OFICINA DE DESIGN DIGITAL E PROCESSOS GRAFICOS 1
DOCENTE

JULIANO MASCARENHAS DA SILVA

PRE-REQUISITO(S)

CO-REQUISITO(S)

NATUREZA  OBRIGATORIA

CARGA HORARIA
TEORICA PRATICA TOTAL EAD ACAO DE EXTENSAO
CURRICULARIZADA
35 50 85
EMENTA

Arte e percepcdo visual. Introdugdo a programas de edi¢gdo de textos e imagens. O design em cria¢gdes publicitarias
para os meios impressos e digitais: pontos convergentes e divergentes. A tipografia: familias, estilos, fontes. O
emprego das cores: questdes técnicas e estéticas. UX design: aspectos tedricos e praticos. Principais demandas para a
producgdo grafica e para midias digitais e estratégias para atendé-las.

OBJETIVOS

Desenvolver a compreensdo tedrica e pratica sobre design digital e processos graficos, capacitando os alunos para
criar pecas publicitarias para meios impressos e digitais, com énfase em tipografia, cores e UX design.

CONTEUDO PROGRAMATICO
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1. Apresentacdo do plano de curso. Discussao sobre a importancia do design no contexto da
publicidade e propaganda. Introducgéo a arte e percepcao visual;

2. Percepcao Visual e Comunicacéo. Elementos e principios do design. Psicologia das cores e formas;

3. Ferramentas de Edicdo de Imagens. Introducdo a programas de edicdo de imagens (Photoshop,

GIMP). Fundamentos bésicos de edicao;

4. Ferramentas de Edigdo de Textos. Introducdo a programas de edigdo de textos (InDesign, Microsoft

Word). Fundamentos basicos de layout e tipografia;

5. Criagdo Publicitaria para Meios Impressos. Caracteristicas do design para midia impressa.
Exemplos e estudo de caso;

6. Criacdo Publicitaria para Meios Digitais. Caracteristicas do design para midia digital. Exemplos e
estudo de caso;

7. Pontos Convergentes e Divergentes no Design. Comparagédo entre design impresso e digital.
Discussdo de técnicas e abordagens;

8. Tipografia - Parte 1: Historia da tipografia. Familias tipogréficas e estilos;

9. Tipografia - Parte 2: Aplicacdo pratica de tipografia. Escolha de fontes e combinacdes;

10. Cor no Design - Parte 1: Teoria das cores. Paletas de cores e suas aplicacdes;

11. Cor no Design - Parte 2: Questdes técnicas no uso de cores. Estética e impacto visual,

12. UX Design - Parte 1: Fundamentos de UX design. Pesquisa e anélise de usuérios;

13. UX Design - Parte 2: Ferramentas e metodologias de UX. Prototipagem e testes de usabilidade;
14. Producdo Grafica - Parte 1: Processos de producdo grafica. Materiais e técnicas de impressao;
15. Producéo Gréfica - Parte 2: Fluxo de trabalho em projetos graficos. Gestdo de qualidade na
produgéo

16. Demandas para Midias Digitais. Principais demandas e desafios. Estratégias para atender as
demandas

17. Projeto Final e Avaliacdo. Apresentacdo dos projetos desenvolvidos pelos alunos. Feedback e
avaliagéo final

METODOLOGIA DE ENSINO

e Uso de Turma do Sigaa para registro dos assuntos, envio de Power Points, links de videos, textos e noticias.
e Apresentacdo em Power Points dos temas abordados, apresentagdo de textos.

e Estudos de casos reais para aplicar conceitos e promover discussées em sala de aula.

e Exercicios praticos em Laboratdrio.

e Realizagdo de workshops praticos sobre criagao de layouts eficazes na Publicidade e Propaganda.

AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

A avaliagdo deverd ser em trés etapas.

e Participacdo em aula e exercicios préaticos (30%)
¢ Projetos intermediarios (40%)
¢ Projeto final (30%)
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BIBLIOGRAFIA

Bibliografia Basica

ARNHEIM, Rudolf. Arte e percepc¢ao visual: Uma psicologia da visdo criadora. Sdo Paulo: Pioneira, 2008.

GUERRA, Fabiana; MIRELA, Terce. Design digital: conceitos e aplicacGes para websites, animacgdes, videos e
webgames. S3do Paulo: SENAC, 2019.

WILLIAMS, Robin. Design para quem nao é designer: principios de design e tipografia para iniciantes. 4. ed. Sdo Paulo:
Callis, 2013.

Bibliografia Complementar
FARINA, Modesto; PEREZ, Clotilde; DORINHO. Psicodinamica das cores em comunicacdo. 5. ed. Sdo Paulo: Edgard
Bliicher, 2006.

GOMES FILHO, Jodo. Gestalt do objeto: bases conceituais. 8. ed. Sdo Paulo: Escrituras, 2008.
MEGGS, Philip. Histéria do Design Gréfico. 4. ed. Sdo Paulo: Cosac Naify, 2009.

MILLER, Donald. Storybrand: crie mensagens claras e atraia a atencdo dos clientes para sua marca. Rio de Janeiro:

Alta Books, 2019.

WILL, Grant. UX Design: guia definitivo com as melhores praticas de UX. Sdo Paulo: Novatec, 2019.

CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS ATIVIDADES PROGRAMADAS

1 Apresentacdo do plano de curso. Discussao sobre a importancia do design no contexto da publicidade e
propaganda. Introducdo a arte e percepcao visual;

2 Percepcao Visual e Comunicacdo. Elementos e principios do design. Psicologia das cores e formas;

3 Ferramentas de Edicdo de Imagens. Introducdo a programas de edicdo de imagens (Photoshop, GIMP).
Fundamentos basicos de edicdo

4 Ferramentas de Edi¢cdo de Textos. Introducdo a programas de edicdo de textos (InDesign, Microsoft
Word). Fundamentos basicos de layout e tipografia.

5 Criacdo Publicitaria para Meios Impressos. Caracteristicas do design para midia impressa.
Exemplos e estudo de caso.

6 Criagdo Publicitaria para Meios Digitais. Caracteristicas do design para midia digital. Exemplos e estudo
de caso

/ Pontos Convergentes e Divergentes no Design. Comparacao entre design impresso e digital. Discussao
de técnicas e abordagens

8 Tipografia - Parte 1: Histdria da tipografia. Familias tipograficas e estilos
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Tipografia - Parte 2: Aplicagdo pratica de tipografia. Escolha de fontes e combinagdes

10 Cor no Design - Parte 1: Teoria das cores. Paletas de cores e suas aplicagGes

11 Cor no Design - Parte 2: Questées técnicas no uso de cores. Estética e impacto visual

12 UX Design - Parte 1: Fundamentos de UX design. Pesquisa e andlise de usuarios

13 UX Design - Parte 2: Ferramentas e metodologias de UX. Prototipagem e testes de usabilidade

14 Producgdo Grafica - Parte 1: Processos de produgado grafica. Materiais e técnicas de impressao

1 Producgdo Grafica - Parte 2: Fluxo de trabalho em projetos graficos. Gestdao de qualidade na producdo
16 Demandas para Midias Digitais. Principais demandas e desafios. Estratégias para atender as demandas
17

Projeto Final e Avaliacdo. Apresentacdo dos projetos desenvolvidos pelos alunos. Feedback e avaliacdo
final

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO

Propostas aprovadas pela Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Processo N2: -Vigéncia do Protocolo Aprovado:

ACAO DE EXTENSAO CURRICULARIZADA

Programa:

Registro na PROEXT:

Projeto:

Registro na PROEXT:

Assinatura do Docente Responséavel 05/08/2024
Docente
Data de Aprovacédo em Reunido do Colegiado do Curso XXIXXIXXXX
Coordenadora
Data de Homologagdo em Reunido do Conselho Diretor do Centro XXIXXIXXXX
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Presidente do Conselho Diretor do Centro de Artes, Humanidades e Letras
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PLANO
UF B UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA DE ENSINO SEMESTRE
PRO-REITORIA GRADUACAO DE COMPONENTE 2024.2
Recdncavo da Bahia CURR|CULAR
CENTRO DE ENSINO CURSO
CAHL BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
COMPONENTE CURRICULAR

coODIGO NOME TURMA
GCAH986 1

ATENDIMENTO, PLANEJAMENTO E MIDIA

DOCENTE

RONEI ROCHA BARRETO DE SOUZA

PRE-REQUISITO(S)

CO-REQUISITO(S)

NATUREZA  OBRIGATORIA

CARGA HORARIA
TEORICA PRATICA TOTAL EAD ACAO DE EXTENSAO
CURRICULARIZADA
34 51 85
EMENTA

O atendimento: fun¢Ges e importancia profissional. Técnicas de atendimento. O planejamento de midia e elaboracgado
de planos. Estratégias de veiculacdo. A compra de espacos fisicos e digitais. Globalizacdo e regionalizacdo como
fatores intervenientes na tomada de decisdes sobre alocacdo de verbas publicitarias.

OBJETIVOS
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Geral
e Compreender o processo de atendimento, planejamento e midia na perspectiva da comunicacao publicitaria.
Especificos

e Discutir as fungdes e a responsabilidade de atendimento, planejamento e midia no contexto da Publicidade e
Propaganda;

e Apresentar aos académicos os conceitos e definicdes basicas da Midia e do profissional de Midia, ressaltando
a importancia dos meios e veiculos de comunicacgdo.;

e Identificar as caracteristicas de cada midia, bem como suas respectivas vantagens e desvantagens na
elaboracdo de um planejamento de midia;

e Desenvolver andlises estratégicas sobre os principais problemas de midia do cliente e encontrar os melhores
caminhos para soluciona-los;

CONTEUDO PROGRAMATICO
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Unidade Basica

1. Atendimento publicitario

1.1 - Fungbes do Atendimento Publicitario

1.2 - Relacionamento dentro da Agéncia

1.3 - Abordagem e Relacionamento com cliente
1.4 - Elaboragdo de briefings

2. Planejamento publicitario

2.1 - Fungdes do Planejamento

2.2 - Relacionamento e integragdo com os setores dentro da Agéncia
2.3 - Departamento de Planejamento

3. Fungdes do planejamento
3.1 - Andlise do briefing
3.2 - Pesquisas e Procedimentos Operacionais

4. Midia

4.1. Analise de targets

4.2. Pesquisa de midia (IBOPE, MARPLAN, IVC)
4.3. Mercado brasileiro de consumo de midia
4.4, Caracteristicas dos meios

4.5. Formatos de veiculagdo

4.6. Tabela de pregos - negociagdes e condigdes
4.7. Calculo de GRP, TARP, CPM, CPP

4.8. Frequéncia, cobertura, alcance e impactos

5. Técnicas de Negociagdo em Midia
5.1-Permuta

5.2 - Patrocinio

5.3 -Venda

5.4 - Parcerias

5.5 - Gerenciamento da Conta Publicitaria

Unidade Avang¢ada
6. Tendéncias na/da Midia Publicitaria

6.1 - Novas midias (Novas Redes Sociais)
6.2 - TV Digital

6.3 - Briefing de Midia

6.4 - Planejamento de Midia

6.5 - Objetivo de Midia

6.6. - Estratégia de Midia

6.7 -. Tatica de Midia

6.8 - Plano de Midia

6.9 - Flow chart, cash flow

7. O Planejamento de Comunicag¢do Publicitaria
7.1 - Modelo proposto por Roberto Corréa

7.2 - Problemas e Oportunidades / Objetivos
7.3 - Posicionamento

7.4 - Avaliagao

7.5 - Cronograma
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METODOLOGIA DE ENSINO

e Aulas expositivo-dialogadas interativas;

e Trabalhos em grupo;

e Estudos de caso e exercicios.

e Apresentacdo de seminarios.

e Desenvolvimento de pesquisa no ambito do atendimento, planejamento e midia e redacao de relatdrio
cientifico.

e Leituras de textos e discussao.

e Exibicdo de videos e filmes que ilustrem situacGes de mercado pertinentes.

AVALIAGCAO DA APRENDIZAGEM

A proposta de avaliagdo do componente curricular Atendimento, Planejamento e Midia, dar-se-a através de critérios
guantitativos e qualitativos quais sejam: aspectos qualitativos: assiduidade as aulas presenciais; Pontualidade na
entrega dos trabalhos; nos aspectos quantitativos, serdo considerados: leitura de livros, textos e artigos para futuras
atividade; desempenho na producdo dos textos solicitados; qualidade, coeréncia, coesdo, clareza e pontuacdo na
producgdo dos textos; apresentagdo de seminario. Frequéncia minima de 75%, conforme lei 9394/96.

Unidade Basica

e Estudos de caso 4,0 pontos (1,0 ponto para cada)
® Prova (estilo ENADE) 4,0 pontos

® Briefing 2,0 pontos

Unidade Avancgada

e Planejamento de Comunicag¢do Publicitaria 10,0 pontos

Nota final: média das notas da Unidade Basica e da Unidade Avangada

BIBLIOGRAFIA
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BIBLIOGRAFIA BASICA

ALMEIDA, Sérgio Ricardo Matos. Ah! eu nao acredito! como cativar o cliente através de um fantastico
atendimento. Salvador: Casa da Qualidade, 2001.

CORREA, Roberto. Planejamento de propaganda. 11. ed. S3o Paulo: Global, 2013.

TAMANAHA, Paulo. Planejamento de midia: teoria e pratica. 2. ed. Sdo Paulo: Pearson, 2011.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CORREA, Roberto. O atendimento na agéncia de comunicagdo. 2. ed. S3o Paulo: Global, 2013.
KUNSCH, Margarida M. K. (org.) Gestdao estratégica em Comunicacdo Organizacional e Relagdes
Publicas. 2. ed. Sdo Caetano do Sul: Difusdo, 2009.

MALHOTRA, Naresh K. Pesquisa de marketing: uma orientacdo aplicada. 6. ed. Porto Alegre:
Bookman, 2012. MATTOS, Sérgio;

MELO, José Marques de. O contexto midiatico. Salvador: Instituto Geografico e Histérico da Bahia,

20089.

MORAIS, Felipe. Planejamento estratégico digital. 2. ed. S3o Paulo: Saraiva, 2018.

CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS ATIVIDADES PROGRAMADAS
03/(1)9 Apresentacdo da ementa / plano de ensino / dindmica do componente curricular
2 . o
Fungdes do Atendimento Publicitario
10/09 ¢
3 Relacionamento dentro da Agéncia
17/09
4 Abordagem e Relacionamento com cliente
24/09
5 ~ -
Elaboracdo de briefings
12/10 ¢ &
6 FuncBes do Planejamento / Relacionamento e integracdo com os setores dentro da Agéncia /
08/10 .
Departamento de Planejamento
/ FuncBes do Planejamento / Relacionamento e integracdo com os setores dentro da Agéncia /
15/10 .
Departamento de Planejamento
8 Andlise do briefing / Pesquisas e Procedimentos Operacionais
22/10
9 Andlise do briefing / Pesquisas e Procedimentos Operacionais
29/10
10 Mercado brasileiro de consumo de midia / Caracteristicas dos meios / Formatos de veicula¢do
05/11
11 Mercado brasileiro de consumo de midia / Caracteristicas dos meios / Formatos de veicula¢do
12/11
12 Tabela de precos - negociacBes e condi¢des / Calculo de GRP, TARP, CPM, CPP / Frequéncia, cobertura,
19/11 alcance e impactos
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13 Tabela de precos - negociacbes e condi¢des / Calculo de GRP, TARP, CPM, CPP / Frequéncia, cobertura,

26/11 alcance e impactos

031/412 Novas midias (Novas Redes Sociais) / TV Digital / Briefing de Midia / Planejamento de Midia / Objetivo
de Midia / Estratégia de Midia / Tatica de Midia

101/512 Novas midias (Novas Redes Sociais) / TV Digital / Briefing de Midia / Planejamento de Midia / Objetivo
de Midia / Estratégia de Midia / Tatica de Midia

171/612 Apresentacdo dos Planejamentos de Comunicacao Publicitaria

241/712 Entrega de resultados e reflexdao sobre o componente curricular

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO

Propostas aprovadas pela Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Processo N2: -Vigéncia do Protocolo Aprovado:

ACAO DE EXTENSAO CURRICULARIZADA

Programa:

Registro na PROEXT:

Projeto:

Registro na PROEXT:

Assinatura do Docente Responsavel XXIXXIXXXX

Docente

Data de Aprovacédo em Reunido do Colegiado do Curso ‘ 23/08/24

Coordenador(a)

Data de Homologagdo em Reunido do Conselho Diretor do Centro ‘ XXIXXIXXXX

Presidente do Conselho Diretor do Centro de Artes, Humanidades e Letras
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UF B UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA | | PLANO DE ENSINO

p ~ DE COMPONENTE
Universidade Federal do PRO-REITORIA GRADUACAO C U RRI C U LAR
Recdncavo da Bahia

CENTRO DE ENSINO CURSO

Centro de Artes, Humanidades e Letras Bacharelado em Publicidade e Propaganda

| COMPONENTE CURRICULAR

CODIGO TITULO
GCAH989 Oficina de Producdo Audiovisual I
2024.2
PRE-REQUISITO(S)
CO-REQUISITO(S)
CARATER |X | OBRIGATORIA \ | OPTATIVA

REFERENCIAL DO PROJETO PEDAGOGICO

Data de aprovacdo do projeto pedagdgico pelos / /
Orgados superiores

TIPO DE COMPONENTE CURRICULAR

( )Atividade de orienta¢do individual ( )Atividade especial coletiva ( )Blocos (x )Disciplinas ( )Mdédulos

CARGA HORARIA

TEORICA | PRATICA | TOTAL ESTRATEGIA DE ENSINO
34 51 85 EDUCAA\C;AO A EXTENSAO PRATICA COMO
DISTANCIA (EXT) COMPONENTE
(EAD) CURRICULAR (PCC) /
APENAS
LICENCIATURAS
N&o se aplica. N&o se aplica. N&o se aplica.
EMENTA

A histéria e regulagdo do radio. Elementos basicos da comunicagdo sonora. Géneros e formatos
radiofénicos. O audio e suas caracteristicas imagisticas. Os recursos da voz, sons, musicas. As
especificidades dos elementos da linguagem auditiva na publicidade e propaganda. Os impactos
tecnoldgicos na produgdo publicitaria radiofénica. Produgdo, criacdo, roteiro, gravacdo e edicdo em
Publicidade e Propaganda em formatos de audio.

OBJETIVOS
e Compreender a importancia do radio;

e Conhecer a producdo radiofonica em publicidade e propaganda;
e Discutir, criar e produzir produto publicitario sonoros;
o Identificar as possibilidades desafiadoras de criagao e producdo sonora;
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e Conhecer as etapas e elementos de uma producgdo audiofonica.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Unidade 1

Historia da Comunicacgao.
Historia do Radio
Importancia do radio
Radio no Recbncavo
Contexto atual do radio

Unidade 11
Géneros e formatos radiofénicos
Definicao de formatos publicitarios no radio

Unidade III

A linguagem radiof6énica: os quatro elementos
Os novos formatos: mudangas na linguagem
O texto radiof6nico: entre a escrita e a voz

Unidade IV

Os formatos dominantes na programacao
Os Spots

Os Jingles

METODOLOGIA DE ENSINO

A metodologia pensada para lecionar o referido componente curricular ao longo deste semestre letivo,
considera os parametros de uma didatica pensada para o ensino presencial. Para isso, atenta-se para uma
série de caracteristicas que envolvem desde um planejamento bem estruturado, como também objetivos
claros do que se pretende com cada contelido; as competéncias a serem atingidas pelos estudantes;
elaboracdo de estratégias que prolonguem a aprendizagem para além do tempo da sala de aula. Com
relacdo ao processo de ensino-aprendizagem, embora sejam utilizados procedimentos que
priorizem aulas expositivas e avaliagées de aprendizagem pontuais, somativas (proximas ao que se
convenciona chamar de ensino “tradicional”), serdo adotadas, prioritariamente, abordagens de ensino-
aprendizagem ditas “ativas”, que privilegiam a aprendizagem do estudante como processo em construcao
sendo o professor mediador dessa construcao de conhecimento pelo mesmo, servindo-se para isso de
técnicas que enfatizam o protagonismo dos estudantes. Quanto as as técnicas de ensino-aprendizagem,
incluem-se: aula expositiva, seminario, leitura dirigida, resolucdo de problemas, estudo de caso,
simulagoes, realizacdo de tarefas. A frequéncia serd aferida pela presenca nos encontros sincronos
mediante lista de presenca, em dias e horarios previstos no cronograma de atividades e também pela
entrega dentro do prazo dos trabalhos solicitados.

AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

O processo avaliativo sera continuo, processual e diluido ao longo do semestre.

Atividade I (individual): Valor: 8,0

Relatério de escuta: Paisagem Sonora - ruas de Cachoeira (Data de Entrega: 16/10/24)

Relatério de escuta guiada (programacdo radiofonica local + nacional) (Data de Entrega: 04/12/24)

Atividades de classe e extraclasse: Valor: 2,0
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Atividade II (em grupo): Valor: 10,0

1) Producao de dois spots (30" cada) + entrega de relatério + apresentacdo oral
2) Producdo de um spot (45”) + entrega de relatério + apresentacdo oral

3) Producdo de um jingle (1') + entrega de relatério + apresentagao oral

Obs: Relatério de participacdo das equipes

BIBLIOGRAFIA

Basicas:

CESAR, Cyro. Como falar no rédio: prética de locucdo AM/FM. 11. ed. S3o Paulo: Summus, 2009.
FERRARETTO, Luiz Artur. Radio: o veiculo, a histéria e a técnica. 3. ed. Porto Alegre: Doravante, 2007.

PANKE, Luciana. Criacdo publicitaria em radio. Curitiba: Intersaberes, 2018.

Complementares:

HAUSMAN, Carl et al. Radio: producdo, programacao e performance. 8. ed. Sdo Paulo: Cengage
Learning, 2010. Xv.

KAPLUN, Mério. Producdo de programas de rédio: do roteiro a direcdo. S3o Paulo: Intercom;
Florianopolis: Insular, 2017.

MCLEISH, Robert. Producdo de radio: um guia abrangente da producao radiofénica. 3. ed. Sdo Paulo:
Summus Editorial, 2001.

NEUBERGER, Rachel. O radio na era da convergéncia das midias. Cruz das Almas: EDUFRB, 2012.

VIANNA, Graziela V. G. M. Imagens sonoras: a sugestdo de sentido na publicidade radiofonica. Sao
Paulo: Edusp, 2017.

CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS ATIVIDADES PROGRAMADAS

04/09 | Apresentacdo docente e discente; apresentacdo da ementa, conteGdo programatico, estratégias
de ensino e aprendizagem, formacdo do contrato pedagogico; apresentacdo do funcionamento do
componente ao longo do semestre; prazos de entregas; levantamento de conhecimentos prévios;
importancia da construcdo de repertdrio; escuta partilhada: a programacao radiofénica.

11/09 |Panorama da historia da Comunicacdo, com destaque para a histéria do Radio.
A Era da Informacdo: webradio, podcast: impactos para a publicidade; rddio no Recéncavo:
importancia e desafios da producédo local.

18/09 | Géneros e formatos radiofonicos.

25/09 | A publicidade no radio: defini¢cdo de formatos dos anuncios.

02/10 | A linguagem radiofdnica: os quatro elementos; os novos formatos: adapta¢des na linguagem.

09/10 | O texto radiofbnico: entre a escrita e a voz. *Entrega por escrito das equipes de trabalho. (*)

16/10 | Os Spots publicitarios; elaboracdo de roteiros: como elaborar; primeiras versdes dos roteiros
(grupos). *Entrega do Relat6ério Paisagem Sonora — rua de Cachoeira.

23/10 |RECONCITEC

30/10 |Orientacdo e acompanhamento da grava¢do dos spots 30” (1°)

06/11 |Orientacdo e acompanhamento da grava¢do dos spots 30” (2°)

13/11 | Apresentacdo (por equipe) dos dois spots de 30" * Avaliagdo por pares.

(extra) | Orientagdo e acompanhamento da gravag¢do do spot 45”

20/11 |FERIADO

UFRB - Pré-Reitoria de Graduagdo — PROGRAD
Rua Rui Barbosa 710, Centro, Cruz das Almas/BA. CEP 44380-000
https://www.ufrb.edu.br/prograd




27/11 | Apresentacdo (por equipe) dos spots de 45" * Avaliagcdo por pares.

04/12 | Os Jingles: caracteristicas e tipologias; roteiros: como criar; inspira¢des (grupos). *Entrega do
Relatorio — Escuta Guiada

11/12 | Orientacdo e acompanhamento da gravacdo dos jingles

18/12 | Apresentacdo (por equipe) dos jingles

26/12* | Finalizacdo do semestre; devolutiva dos trabalhos

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO

SIM( ) NAO (x )

Propostas submetidas & Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Indicar o nimero do processo cadastrado no SIPAC:

Propostas aprovadas pela Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Indicar o nimero do processo cadastrado no SIPAC:
- Indicar o periodo de vigéncia do Protocolo Aprovado:

CURRICULARIZACAO DA EXTENSAO

SIM( ) NAO( x )

Nimero do Programa de Extensdo Registrado na PROEXT:
Nome do Programa de Extensdo Registrado na PROEXT:

Numero Projeto de Extensdo Registrado na PROEXT:
Nome do Projeto de Extensdo Registrado na PROEXT:

Data de Aprovagdo em Reunido do Colegiado do Curso ‘ 23/08/2024

A/YNL Lujsa, Coimbra

Coordenador(a)

Data de Homologac&do em Reunido do Conselho Diretor do Centro ‘ / /

Presidente do Conselho Diretor do XXXXX
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PLANO
UF B UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA DE ENSINO SEMESTRE
PRO-REITORIA GRADUACAO DE COMPONENTE 2024.2
Recéncavo da Bahia CURRICULAR

CENTRO DE ENSINO

CURSO

CAHL BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
COMPONENTE CURRICULAR
CcODIGO NOME TURMA
GCAH987 COMUNICACAO E CULTURA 1
DOCENTE

JUCIARA MARIA NOGUEIRA BARBOSA

PRE-REQUISITO(S)

CO-REQUISITO(S)

NATUREZA  OBRIGATORIA

CARGA HORARIA
TEORICA PRATICA TOTAL EAD ACAO DE EXTENSAO
CURRICULARIZADA
85 85
EMENTA

Aspectos tedricos da comunicagdo e da cultura. Enlaces entre comunicagao, cultura e arte. A cultura de massa, a
industria cultural e seus desdobramentos. Comunicacdo, cultura e seus imbricamentos na contemporaneidade. O local
e o global; identidade cultural; configuracdo do sentido da vida social pelas midias. Manifesta¢Ges culturais da regido
do Recbncavo da Bahia: arte, representatividade, criatividade e peculiaridades.

OBJETIVOS

e Promover a compreensao de aspectos tedricos bdsicos da comunica¢do e da cultura, considerando mais
detidamente a cultura de massa, a industria cultural e seus desdobramentos;

e Propiciar um olhar imbricado por referéncias histdricas e conceituais acerca dos enlaces entre comunicagao,

cultura e arte;

e Requerer rotineiramente a leitura de textos que tratem de aspectos destacados na ementa, seguida de
debates, visando fortalecer estes habitos

Promover o mais amplo conhecimento de manifesta¢des culturais do Recéncavo.
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CONTEUDO PROGRAMATICO

o Blocol
Apresentacdo do programa com énfase na ementa e avaliagdo. Definicdo de humanidade e de civilizac3o.
Organizacdo das equipes e respectivos temas, orientacbes para a escrita do paper (individual) a ser apresentado
no trabalho final do Ill bloco.

Aspectos tedricos da comunicacao e da cultura.
A cultura pela visao de distintos autores. A formatacdo do texto académico. Atividade individual: citacOes.
O que é cultura de massa. O que é industria cultural. Desdobramentos.

Cultura e desenvolvimento. Politicas culturais. Leitura. Debate. Atividade avaliativa individual: elaboracao de
sintese.

Enlaces entre arte, cultura e comunicacgao.

Conceito de globaliza¢do. O local e o global. A comunicacdo e a globalizacdo. O pés-moderno. O que é resenha.
Atividade avaliativa individual: resenha.

o Blocoll
Configuracdo do sentido da vida social pelas midias. A Bahia na propaganda — pesquisa para as apresentacoes.

Configuracdo do sentido da vida social pelas midias. A Bahia na propaganda (atividade avaliativa em equipe).

o Bloco lll
Atividade extraclasse: conclusdo da escrita do paper e envio para sugestdes de possiveis ajustes.
Manifestacdes culturais do Reconcavo da Bahia - Xilogravura— Seminario - Equipe 1
ManifestacGes culturais do Reconcavo da Bahia - Escultura — Seminario - Equipe 2
Manifestacdes culturais do Reconcavo da Bahia — Religiosidade — Seminario - Equipe 3
Manifestagdes culturais do Reconcavo da Bahia - MUsica — Semindrio - Equipe 4
Manifestagbes culturais do Reconcavo da Bahia — Festas - Seminario - Equipe 5
Manifestagdes culturais do Reconcavo da Bahia — revisdo da escrita final e entrega do paper.

o Bloco IV
Autoavaliagdo (individual). Comentdrios e sugestGes sobre o componente. Langamento de notas.

METODOLOGIA DE ENSINO

e Uso de Turma do Sigaa para registro dos assuntos, envio de Power Points, links de videos, textos e noticias.

e Aulas expositivas intercaladas com atividades de leitura, debates, elaboragdo de textos e apresentacdo de
seminarios.

e Metodologia baseada em problemas, através de realiza¢Ges de atividades guiadas, visando preparar cada
estudante para apresentacdo do ciclo de seminarios ManifestacGes culturais do Reconcavo da Bahia e escrita
de texto académico.

e Aplicacdo de questionario para autoavaliacdo.
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AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

A avaliacdo deverad ser processual.
Bloco | Valor: 2 pontos — Atividades individuais: sintese (1). Resenha (1).
Bloco Il Valor: 1 ponto — Apresentagcdes em equipes - Configuracdo da vida social pelas midias. A Bahia na propaganda.

Bloco Ill Valor: 6 pontos — Seminario Manifesta¢des culturais do Recéncavo da Bahia (2). Critérios de avaliacdo:
pontualidade, dominio do conteldo, qualidade da apresentacao, folder sobre o tema. Atividade individual: elaboracao
de paper (4).

Bloco IV Valor: 1 ponto — Autoavaliagao.

BIBLIOGRAFIA

Bibliografia basica

CERTEAU, Michel de. A inveng¢do do cotidiano: artes de fazer. 16. ed. Petrépolis: Vozes, 2009.FOCAULT, Michel.
Arqueologia do saber. Rio de Janeiro: Forense, 2007.

GEERTZ, Clifford. A interpretagdo das culturas. Rio de Janeiro: Livros Técnicos e Cientificos,1989.

Bibliografia complementar

BOURDIEU, Pierre. A economia das trocas simbdlicas. 6. ed. Sdo Paulo: Perspectiva, 2007.DINIZ, J. Péricles. Ser
baiano na medida do Recéncavo. Cruz das Almas: Edufrb, 2019.

GOMBRICH, E. H. A histéria da arte. 16. ed. Rio de Janeiro: LTC, 2011.

HOHLFELDT, Antonio; MARTINO, Luiz C.; FRANCA, Vera Veiga. Teorias da comunicag¢do: conceitos,
escolas e tendéncias. 8. ed. Petrdpolis: Vozes, 2008.

SANTQOS, Milton. Por uma outra globaliza¢Go: do pensamento Unico a consciéncia universal. 18.ed.
Rio de Janeiro: Record, 2009.

CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS ATIVIDADES PROGRAMADAS
1 Apresentacdo do programa com énfase na ementa e avaliacdo. Definicdo de humanidade e de
5/9 civilizacdo. Organizacdo das equipes e respectivos temas, orientacdes para a escrita do paper
(individual) a ser apresentado no trabalho final do Il bloco.
2 Aspectos tedricos da comunicacdo e da cultura.
12/9
3 A cultura pela visado de distintos autores. A formatacdo do texto académico. Atividade individual:
19/9 citacdes.
4 O que é cultura de massa. O que é industria cultural. Desdobramentos.
26/9
5 Cultura e desenvolvimento. Politicas culturais. Leitura. Debate. Atividade avaliativa individual:
3/10 elaboracdo de sintese.
6 Enlaces entre arte, cultura e comunicagao.
10/10
7 Conceito de globalizagdo. O local e o global. A comunicacdo e a globalizacdo. O pés-moderno. O que é
17/10 resenha. Atividade avaliativa individual: resenha.
8 Configuracgdo do sentido da vida social pelas midias. A Bahia na propaganda — pesquisa para as
24/10 apresentacdes.
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9 Configuracgdo do sentido da vida social pelas midias. A Bahia na propaganda (atividade avaliativa em
31/10 equipe).

10 Atividade extraclasse: conclusdao da escrita do paper e envio para sugestdes de possiveis ajustes.
7/11

11 Manifestacdes culturais do Reconcavo da Bahia - Xilogravura— Seminario - Equipe 1
14/11

12 Manifestacdes culturais do Reconcavo da Bahia - Escultura — Semindrio - Equipe 2
21/11

13 Manifestacdes culturais do Reconcavo da Bahia — Religiosidade — Seminario - Equipe 3
28/11

14 Manifestacdes culturais do Reconcavo da Bahia - MUsica — Semindrio - Equipe 4
5/12

15 Manifestacdes culturais do Reconcavo da Bahia — Festas - Semindrio - Equipe 5
13/12

16 Manifestacdes culturais do Reconcavo da Bahia — revisao da escrita final e entrega do paper.
19/12

17 Atividade 17: autoavaliacdo (individual) com comentarios e sugestGes sobre o componente.
20/12 Apresentacdo de notas.

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO

Propostas aprovadas pela Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Processo N2: -Vigéncia do Protocolo Aprovado:

ACAO DE EXTENSAO CURRICULARIZADA

Assinatura do Docente Responsavel 31/7/2024
: 5 NYJYVV-§ NO&WH‘L_
Docente
Data de Aprovacdo em Reunido do Colegiado do Curso 23/08/24

Ama Luisa Coimbria

Coordenador(a)

Data de Homologa¢ao em Reunido do Conselho Diretor do Centro XX/ XX/ XXXX

Presidente do Conselho Diretor do Centro de Artes, Humanidades e Letras
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PLANO
UF B UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA DE ENSINO SEMESTRE
PRO-REITORIA GRADUACAO DE COMPONENTE | 2024.2
Recéncavo da Bahia CURRICULAR
CENTRO DE ENSINO CURSO
CAHL BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
COMPONENTE CURRICULAR
cODIGO NOME TURMA
GCAH985 Assessoria de Comunicacao 1
DOCENTE

José Péricles Diniz Bahia

PRE-REQUISITO(S)

CO-REQUISITO(S)

NATUREZA  OBRIGATORIA

CARGA HORARIA
TEORICA PRATICA TOTAL EAD ACAO DE EXTENSAO
CURRICULARIZADA
51 34 85 34
EMENTA

Organizacdo e funcgdes da Assessoria de Comunicacdo. Atividades do jornalismo, das relagdes publicas e da
publicidade para publicos internos e externos. Comunicagao integrada. Comunicacdo organizacional e estratégica em
rede. Midia training. Gerenciamento de crise. Elaboracdo, execucdo e avaliacdo de trabalhos experimentais, tais como
planejamentos e projetos que visem contribuir para o desenvolvimento social, cultural, tecnolédgico e/ou sustentavel
voltados para a realidade da regido do Reconcavo.

OBJETIVOS

Definir e avaliar a origem, os conceitos, organizacdo e funcionamento de uma Assessoria de Comunicacdo. Seu
planejamento, técnicas e func¢des. A elaboracgdo, execucdo e avaliacdo de planos, programas e projetos. Refletir sobre
as atividades dos profissionais de jornalismo, das rela¢Ges publicas e da publicidade, seus limites éticos e conflitos. A
comunicacgdo integrada e o papel das house organs. Planejamento e execuc¢do de atividades praticas e produtos
laboratoriais.
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CONTEUDO PROGRAMATICO

- A comunicac¢do nas organizacgdes: histdrico, conceitos e principios.

- Assessoria de imprensa X assessoria de comunicacdo: o jornalista, o relagdes publicas e o publicitario.
- Atividades do jornalismo, das relagGes publicas e da publicidade: fungdes, ética e relacionamento.

- Comunicagao de massa, comunicacgao dirigida.

- Planejamento em comunicacdo: publico interno e externo.

- Produtos e servicos: sugestao de pauta, press release e press kit, mailing, cobertura de evento, clipping, house
organ e boletins, jornal mural, homepage, intranet e blogs, publicacdes técnicas e relatérios de atividades.

- Administragdo de crise: gerenciamento de imagem e midia training.
- A organizacdo de eventos.

METODOLOGIA DE ENSINO

A metodologia proposta envolve aulas tedricas, com apresentacdes expositivas e discussdes de textos académicos
indicados, bem como exposi¢Oes participativas, leitura e andlise de referencial tedrico. Serdo aplicadas vdrias
dindmicas de grupo, exercicios e vivéncias para o desenvolvimento do contelddo previsto. O planejamento e a
execucdo de atividades e produtos ligados as assessorias de comunicacdo serdo desenvolvidos como atividades
praticas e através de acOes especificas de curricularizagdo da extensdo, discutidas, planejadas e desenvolvidas por
toda a turma.

AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

A avaliacdo terd um carater continuo e processual, levando em consideracdo o desempenho individual e/ou coletivo,
como também a participacdo de cada estudante nas diversas atividades propostas. Serd também considerada a
realizacdo de atividades praticas e de extensao.

BIBLIOGRAFIA

Bibliografia basica

KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Gestao estratégica em comunicacdo organizacional e relagGes publicas. 2. ed. Sdo
Caetano do Sul: Difusdo editora, 2009.

MAFEI, Maristela. Assessoria de imprensa: como se relacionar com a midia. 3. ed. Sdo Paulo: Contexto, 2009.
PODMAIJERSKY, Torrey. Redacdo Estratégica para UX: aumente engajamento, conversdo e reten¢do com cada palavra.
S3o Paulo: Novatec, 2019.

Bibliografia complementar

BARBEIRO, Herddoto. Midia training: como usar as midiassociais a seu favor. 4. ed. Lisboa: Actual: 2020.

KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Planejamento de rela¢des publicas na comunicacdo integrada. 4. ed. Sdo Paulo:
Summus Editorial, 2003.

MARCHIORI, Marlene. Cultura e comunicagao organizacional: um olhar estratégico sobre a organizagdo. 2. ed. Sao
Caetano do Sul: Difusdo editora, 2006.

NEVES, Roberto de Castro. Comunica¢do empresarial integrada: como gerenciar: imagem, questées publicas,
comunicac¢do simbdlicas, crises empresariais. 3. ed. Rio de Janeiro: Mauad, 2009.

PENA, Felipe. Teoria do jornalismo. Sdo Paulo: Contexto, 2008.

CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS ATIVIDADES PROGRAMADAS
6/9 Apresentacdao do componente e discussao do plano de ensino, sua metodologia, atividades, cronograma
e avaliagOes.
13/9 A comunicagdo nas organizagdes: histérico, conceitos e principios
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20/9 Assessoria de imprensa ou assessoria de comunicac¢do? O relacionamento e o trabalho do
jornalista, do relagdes publicas e do publicitario.

27/9 As atividades ligadas ao jornalismo, as rela¢des publicas e a publicidade.

4/10 Comunicacdo de massa e comunicacgao dirigida.

11/10 A comunicagdo integrada.

18/10 Planejamento em comunicagdo: publico interno e externo
25/10 Produtos e servigos: sugestdo de pauta, press release e press kit.
1/11 Produtos e servigos: mailing, cobertura de evento e clipping.
8/11 Produtos e servigos: house organ, boletins e jornal mural

22/11 Produtos e servigcos: homepage, intranet e as redes sociais.

28/11 Atividade interdisciplinar

29/11 As publicacdes técnicas e os relatdrios de atividades gerenciais.
2/12 A administracdo de crise: gerenciamento de imagem e midia training.
6/12 O planejamento e a organizacdo de eventos.

13/12 Organizagdo de evento.

20/12 Avaliacdo do semestre, comentdrios e sugestdes sobre o componente e suas atividades praticas e
extensionistas. Apresentacao de notas.

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO

Propostas aprovadas pela Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Processo N2: -Vigéncia do Protocolo Aprovado: ndo se aplica

ACAO DE EXTENSAO CURRICULARIZADA

Projeto:

A fotografia publicitaria como aliada das tematicas voltadas para a
responsabilidade social, a diversidade, representatividade, satde pablica e temas que
visem o0 bem comum e interesse publico.

Registro na PROEXT: PJ016-2024

Assinatura do Docente Responsavel ‘ 30/07/2024

/AR SE

Docente

Data de Aprovacdo em Reuniédo do Colegiado do Curso ‘

Coordenadora
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Data de Homologacgdo em Reunido do Conselho Diretor do Centro

Presidente do Conselho Diretor do Centro de Artes, Humanidades e Letras
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PLANO
UF B UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA DE ENSINO SEMESTRE
PRO-REITORIA GRADUACAO DE COMPONENTE 2024.2
Recdncavo da Bahia CURR|CULAR
CENTRO DE ENSINO CURSO
CAHL BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
COMPONENTE CURRICULAR

coODIGO NOME TURMA
GCAH996 1

OFICINA DE CRIAGAO PUBLICITARIA

DOCENTE

RONEI ROCHA BARRETO DE SOUZA

PRE-REQUISITO(S)

CO-REQUISITO(S)

NATUREZA  OBRIGATORIA

CARGA HORARIA
TEORICA PRATICA TOTAL EAD ACAO DE EXTENSAO
CURRICULARIZADA
34 51 85
EMENTA

A criagdo publicitaria e as multiplas formas de expressdo. Aspectos bdsicos da identidade visual. Estudo e aplicacdo de
métodos e exercicios de criatividade voltados para a experimentagao de linguagens. O processo criativo do briefing ao
anuncio. Marca. Manual de aplicagdo de marca. Digital branding. Rebranding.

OBJETIVOS
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Geral
e Compreender o processo de criacdo na perspectiva da comunicacao publicitaria.

Especificos
e Discutir as fungdes e a responsabilidade da criagdo no contexto da Publicidade e Propaganda;
e Correlacionar o processo criativo a producado e recep¢do de mensagens publicitarias;

e Desenvolver andlises estratégicas acerca da criacdo publicitdria e encontrar os melhores caminhos para
soluciona-los;

CONTEUDO PROGRAMATICO

Unidade Basica

1 - A criacdo publicitaria no Brasil
1.1 Da década de 50 aos dias atuais

2 - Contextualizacdo do setor de criacdo
2.1 Estrutura basica de uma agéncia e equipe de criacao

3. O processo criativo

3.1 - Plagios, cdpias e coincidéncias na comunicagao publicitdria
3.2 - Escrita criativa

3.3 - Imagem na publicidade

3.4 - O briefing

3.5 - Conceito criativo

3.6 - Direcdo de arte

3.7 - O uso criativo da cor na publicidade

Unidade Avancada

4. Criatividade e Planejamento

4.1 Criagao para midia off-line

4.2 Criagao para midia onfline

4.3 Novos formatos na criagdo publicitaria

METODOLOGIA DE ENSINO
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e Aulas expositivo-dialogadas interativas;

e Trabalhos em grupo;

e Estudos de caso e exercicios.

e Apresentacdo de seminarios.

e Desenvolvimento de pesquisa no ambito da criacdo publicitaria e redacao de relatério cientifico.
e Leituras de textos e discussao.

e Exibicdo de videos e filmes que ilustrem situacdes de mercado pertinentes.

AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

A proposta de avaliagdo do componente curricular Oficina de Criagdo Publicitaria, dar-se-a através de critérios
guantitativos e qualitativos quais sejam: aspectos qualitativos: assiduidade as aulas presenciais; Pontualidade na
entrega dos trabalhos; nos aspectos quantitativos, serdo considerados: leitura de livros, textos e artigos para futuras
atividade; desempenho na producdo dos textos solicitados; qualidade, coeréncia, coesdo, clareza e pontuacdo na
producdo dos textos; apresentagdo de seminario. Frequéncia minima de 75%, conforme lei 9394/96.

Unidade Basica

e Estudos de caso 4,0 pontos (1,0 ponto para cada elementos de persuasdo publicitaria: racionais, emocionais, morais
e sexuais)

e Exercicio de criatividade (marca lugar) 4,0 pontos

@ Briefing (preparatdrio para a atividade da unidade avancada) 2,0 pontos

Unidade Avancada

® Manual de Aplicacdo de Marca 10,0 pontos

Nota final: média das notas da Unidade Basica e da Unidade Avancada

BIBLIOGRAFIA

BIBLIOGRAFIA BASICA

HANSEN, Fabio; PETERMANN, Juliana; CORREA, Rodrigo S. Cria¢do publicitaria: desafios no ensino. Porto
Alegre: Sulina, 2020.

ROWLES, Daniel. Digital Branding: estratégias, taticas e ferramentas para impulsionar o seu negdcio na era
digital. Belo Horizonte: Auténtica Business, 2019.

STRUNCK, G. L. Como criar identidades visuais para marcas de sucesso - um guia sobre o marketing das marcas
e como representar graficamente seus valores. Rio de Janeiro: Rio Books, 2012.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CARRASCONZA, Jodo A. Estratégias criativas da publicidade: consumo e narrativa publicitaria. Sdo Paulo:
Estacao das Letras e Cores, 2014.

GUERRA, Fabiana; MIRELA, Terce. Design digital: conceitos e aplicacGes para websites, animacgdes, videos e
webgames. Sao Paulo: SENAC, 2019. MUNARI, Bruno. Design e comunicagao visual: contribuicdo para uma
metodologia didatica. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1997.

TYBOUT, Alice M. Branding: gestdo demarcas. S3o Paulo: Saraiva, 2017.

WILLIAMS, Robin. Design para quem ndo é designer: principios de design e tipografia para iniciantes. 4. ed. S3o
Paulo: Callis, 2013.
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CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS ATIVIDADES PROGRAMADAS
02/%)9 Apresentacdo da ementa / plano de ensino / dindmica do componente curricular
2 A criacdo publicitdria no Brasil - da década de 50 aos dias atuais
09/09
3 A criacdo publicitdria no Brasil - da década de 50 aos dias atuais
16/09
4 Contextualizacdo do setor de criagdo - estrutura basica de uma agéncia e equipe de criagcdo
23/09
5 O processo criativo: plagios, cdpias e coincidéncias na comunicagdo publicitaria / escrita criativa
30/09 /imagem na publicidade
6 Feriado Municipal - Padroeira de Cachoeira
07/10
6* Reposi¢do da aula de 07/10 (O processo criativo: plagios, copias e coincidéncias na comunicagdo
19/10 PR . N .
publicitaria / escrita criativa /imagem na publicidade)
7 O processo criativo: o briefing / conceito criativo / dire¢do de arte/ o uso criativo da cor na publicidade
14/10
8 Feriado (Dia do Funciondrio Publico)
28/10
8* Reposicdo da aula de 28/10 (O processo criativo: o briefing / conceito criativo / dire¢cdo de arte/ o uso
09/11 criativo da cor na publicidade)
9 Criatividade e Planejamento -criacdo para midia off-line
04/11
10 Criatividade e Planejamento -criacdo para midia off-line
11/11
11 Criatividade e Planejamento - criacdo para midia online
18/11
12 Criatividade e Planejamento - criacdo para midia online
25/11
13 Criatividade e Planejamento -novos formatos na criagdo publicitaria
02/12
14 Criatividade e Planejamento -novos formatos na criagdo publicitaria
09/12
15 Criatividade e Planejamento -novos formatos na criagdo publicitaria
16/12
16 Apresentacdo dos Manual de Aplicagdo de Marca
23/12
301/712 Entrega de resultados e reflexdao sobre o componente curricular

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO

Propostas aprovadas pela Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Processo N2: -Vigéncia do Protocolo Aprovado:
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ACAO DE EXTENSAO CURRICULARIZADA

Programa:

Registro na PROEXT:

Projeto: Oficinas de Publicidade - Oficina de Criacdo Publicitaria
Registro na PROEXT:

Assinatura do Docente Responséavel XXIXXIXXXX

Docente

Data de Aprovacédo em Reunido do Colegiado do Curso ‘ 23/08/24

A md Lw‘,sa, Coimbyra

Coordenador(a)

Data de Homologagdo em Reunido do Conselho Diretor do Centro XXIXXIXXXX

Presidente do Conselho Diretor do Centro de Artes, Humanidades e Letras
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UF B UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA | | PLANO DE ENSINO

p ~ DE COMPONENTE
Universidade Federal do PRO-REITORIA GRADUACAO C U RRI C U LAR
Recdncavo da Bahia

CENTRO DE ENSINO CURSO

Centro de Artes, Humanidades e Letras Bacharelado em Publicidade e Propaganda

| COMPONENTE CURRICULAR

CODIGO TITULO
GCAH989 Oficina de Producdo Audiovisual I
2024.2
PRE-REQUISITO(S)
CO-REQUISITO(S)
CARATER |X | OBRIGATORIA \ | OPTATIVA

REFERENCIAL DO PROJETO PEDAGOGICO

Data de aprovacdo do projeto pedagdgico pelos / /
Orgados superiores

TIPO DE COMPONENTE CURRICULAR

( )Atividade de orienta¢do individual ( )Atividade especial coletiva ( )Blocos (x )Disciplinas ( )Mdédulos

CARGA HORARIA

TEORICA | PRATICA | TOTAL ESTRATEGIA DE ENSINO
34 51 85 EDUCAA\C;AO A EXTENSAO PRATICA COMO
DISTANCIA (EXT) COMPONENTE
(EAD) CURRICULAR (PCC) /
APENAS
LICENCIATURAS
N&o se aplica. N&o se aplica. N&o se aplica.
EMENTA

A histéria e regulagdo do radio. Elementos basicos da comunicagdo sonora. Géneros e formatos
radiofénicos. O audio e suas caracteristicas imagisticas. Os recursos da voz, sons, musicas. As
especificidades dos elementos da linguagem auditiva na publicidade e propaganda. Os impactos
tecnoldgicos na produgdo publicitaria radiofénica. Produgdo, criacdo, roteiro, gravacdo e edicdo em
Publicidade e Propaganda em formatos de audio.

OBJETIVOS
e Compreender a importancia do radio;

e Conhecer a producdo radiofonica em publicidade e propaganda;
e Discutir, criar e produzir produto publicitario sonoros;
o Identificar as possibilidades desafiadoras de criagao e producdo sonora;
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e Conhecer as etapas e elementos de uma producgdo audiofonica.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Unidade 1

Historia da Comunicacgao.
Historia do Radio
Importancia do radio
Radio no Recbncavo
Contexto atual do radio

Unidade 11
Géneros e formatos radiofénicos
Definicao de formatos publicitarios no radio

Unidade III

A linguagem radiof6énica: os quatro elementos
Os novos formatos: mudangas na linguagem
O texto radiof6nico: entre a escrita e a voz

Unidade IV

Os formatos dominantes na programacao
Os Spots

Os Jingles

METODOLOGIA DE ENSINO

A metodologia pensada para lecionar o referido componente curricular ao longo deste semestre letivo,
considera os parametros de uma didatica pensada para o ensino presencial. Para isso, atenta-se para uma
série de caracteristicas que envolvem desde um planejamento bem estruturado, como também objetivos
claros do que se pretende com cada contelido; as competéncias a serem atingidas pelos estudantes;
elaboracdo de estratégias que prolonguem a aprendizagem para além do tempo da sala de aula. Com
relacdo ao processo de ensino-aprendizagem, embora sejam utilizados procedimentos que
priorizem aulas expositivas e avaliagées de aprendizagem pontuais, somativas (proximas ao que se
convenciona chamar de ensino “tradicional”), serdo adotadas, prioritariamente, abordagens de ensino-
aprendizagem ditas “ativas”, que privilegiam a aprendizagem do estudante como processo em construcao
sendo o professor mediador dessa construcao de conhecimento pelo mesmo, servindo-se para isso de
técnicas que enfatizam o protagonismo dos estudantes. Quanto as as técnicas de ensino-aprendizagem,
incluem-se: aula expositiva, seminario, leitura dirigida, resolucdo de problemas, estudo de caso,
simulagoes, realizacdo de tarefas. A frequéncia serd aferida pela presenca nos encontros sincronos
mediante lista de presenca, em dias e horarios previstos no cronograma de atividades e também pela
entrega dentro do prazo dos trabalhos solicitados.

AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

O processo avaliativo sera continuo, processual e diluido ao longo do semestre.

Atividade I (individual): Valor: 8,0

Relatério de escuta: Paisagem Sonora - ruas de Cachoeira (Data de Entrega: 15/10/24)

Relatério de escuta guiada (programacdo radiofonica local + nacional) (Data de Entrega: 03/12/24)

Atividades de classe e extraclasse: Valor: 2,0
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Atividade II (em grupo): Valor: 10,0

1) Producao de dois spots (30" cada) + entrega de relatério + apresentacdo oral
2) Producdo de um spot (45”) + entrega de relatério + apresentacdo oral

3) Producdo de um jingle (1') + entrega de relatério + apresentagao oral

Obs: Relatério de participacdo das equipes

BIBLIOGRAFIA

Basicas:

CESAR, Cyro. Como falar no rédio: prética de locucdo AM/FM. 11. ed. S3o Paulo: Summus, 2009.
FERRARETTO, Luiz Artur. Radio: o veiculo, a histéria e a técnica. 3. ed. Porto Alegre: Doravante, 2007.

PANKE, Luciana. Criacdo publicitaria em radio. Curitiba: Intersaberes, 2018.

Complementares:

HAUSMAN, Carl et al. Radio: producdo, programacao e performance. 8. ed. Sdo Paulo: Cengage
Learning, 2010. Xv.

KAPLUN, Mério. Producdo de programas de rédio: do roteiro a direcdo. S3o Paulo: Intercom;
Florianopolis: Insular, 2017.

MCLEISH, Robert. Producdo de radio: um guia abrangente da producao radiofénica. 3. ed. Sdo Paulo:
Summus Editorial, 2001.

NEUBERGER, Rachel. O radio na era da convergéncia das midias. Cruz das Almas: EDUFRB, 2012.

VIANNA, Graziela V. G. M. Imagens sonoras: a sugestdo de sentido na publicidade radiofonica. Sao
Paulo: Edusp, 2017.

CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS ATIVIDADES PROGRAMADAS

03/09 | Apresentacdo docente e discente; apresentacdo da ementa, conteGdo programatico, estratégias
de ensino e aprendizagem, formacdo do contrato pedagogico; apresentacdo do funcionamento do
componente ao longo do semestre; prazos de entregas; levantamento de conhecimentos prévios;
importancia da construcdo de repertdrio; escuta partilhada: a programacao radiofénica.

10/09 |Panorama da historia da Comunicacdo, com destaque para a histéria do Radio.
A Era da Informacdo: webradio, podcast: impactos para a publicidade; rddio no Recéncavo:
importancia e desafios da producédo local.

17/09 | Géneros e formatos radiofonicos.

24/09 | A publicidade no radio: defini¢cdo de formatos dos anuncios.

01/10 | A linguagem radiofdnica: os quatro elementos; os novos formatos: adapta¢des na linguagem.

08/10 | O texto radiofbnico: entre a escrita e a voz. *Entrega por escrito das equipes de trabalho. (*)

15/10 | Os Spots publicitarios; elaboracdo de roteiros: como elaborar; primeiras versdes dos roteiros
(grupos). *Entrega do Relat6ério Paisagem Sonora — rua de Cachoeira.

22/10 |RECONCITEC

29/10 | Orientacdo e acompanhamento da gravacao dos spots 30” (1°)

05/11 | Orientacdo e acompanhamento da grava¢do dos spots 30” (2°)

12/11 | Apresentacdo (por equipe) dos dois spots de 30" * Avaliagcdo por pares.

19/11 | Orientacdo e acompanhamento da gravacio do spot 45”

26/11 | Apresentacdo (por equipe) dos spots de 45" * Avaliagcdo por pares.
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03/12 | Os Jingles: caracteristicas e tipologias; roteiros: como criar; inspira¢des (grupos). *Entrega do

Relatério — Escuta Guiada

10/12 | Orientacdo e acompanhamento da gravacdo dos jingles

17/12 | Apresentacdo (por equipe) dos jingles

24/12 | Finalizacdo do semestre; devolutiva dos trabalhos

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO

SIM( ) NAO (x )

Propostas submetidas & Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Indicar o nimero do processo cadastrado no SIPAC:

Propostas aprovadas pela Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Indicar o nimero do processo cadastrado no SIPAC:
- Indicar o periodo de vigéncia do Protocolo Aprovado:

CURRICULARIZACAO DA EXTENSAO

SIM( ) NAO( x )

Nimero do Programa de Extensdo Registrado na PROEXT:
Nome do Programa de Extensdo Registrado na PROEXT:

Numero Projeto de Extensdo Registrado na PROEXT:
Nome do Projeto de Extensdo Registrado na PROEXT:

Data de Aprovagdo em Reunido do Colegiado do Curso ‘ 23/08/2024

A/YI(L sta, Coimbra

Coordenador(a)

Data de Homologac&do em Reunido do Conselho Diretor do Centro ‘ / /

Presidente do Conselho Diretor do XXXXX
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~ PLANO DE ENSINO DE
UF B UNIVERSIDADE FEDERAL DO RECONCAVO DA BAHIA c :MP ONESNT‘E’ SEMESTRE
e PRO-REITORIA GRADUACAO CURRICULAR 2024.2
CENTRO DE ENSINO CURSO
CENTRO DE ARTES, HUMANIDADES E LETRAS BACHARELADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
COMPONENTE CURRICULAR|

cODIGO NOME TURMA
GCAH797 PROJETO EM COMUNICAQAO 1
DOCENTE

André Bomfim dos Santos

PRE-REQUISITO(S)

CO-REQUISITO(S)

NATUREZA  Obrigatoria

CARGA HORARIA
TEORIC PRATICA TOTAL Educacdo a Distancia Extensdo
A
85 85
EMENTA

Especificidade da comunicac¢éo social como campo de conhecimento. Definicdo de objeto em comunicagédo. Linhas de
pesquisa em comunicagéo. O projeto de pesquisa, 0 texto monografico e os relatdrios de pesquisa. Elaboracéo do
projeto de pesquisa.

OBJETIVOS
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Gerais:

EM CASO DE MONOGRAFIA: Elaborar um projeto de pesquisa a ser aprovado em banca e encaminhado para
execucao em conjunto com um professor-orientador;

EM CASO DE PROJETO EXPERIMENTAL: Elaborar o planejamento de comunicacéo para cliente experimental a ser
aprovado em banca e encaminhado para execu¢éo em conjunto com um professor-orientador.

Especificos:

- Definir e investigar (monografia) ou definir e solucionar (projeto) um problema de comunicacéo, utilizando as
ferramentas da comunicacao publicitaria e os conhecimentos adquiridos ao longo do curso;

- Articular os conhecimentos adquiridos ao longo do curso, estimulando a interdisciplinaridade entre os componentes
curriculares;

- Aprimorar as competéncias académicas e/ou profissionais, aproximando o estudante do perfil profissional do egresso
previsto no PPC;

- Incentivar a autonomia do discente, em seu processo formativo.
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CONTEUDO PROGRAMATICO
1.0TCC
-OqueéumTCC
- O regimento de Publicidade e Propaganda da UFRB
- Modalidades de TCC em PP
- O problema de comunicac¢éo
- Modelos de TCCs

2. O CONHECIMENTO CIENTIFICO

- Senso comum, conhecimento teoldgico-mitico, conhecimento artistico, conhecimento filoséfico, conhecimento
cientifico.

- Caracteristicas do conhecimento cientifico: racionalidade, objetividade, historicidade, questionamento sistematico,
dialogicidade/discutibilidade, formalidade, paradigmatica, socializagao.

- Areas do conhecimento cientifico: onde nos situamos?

- Métodos de procedimento cientifico: histérico, monografico, comparativo, etnogréfico, estatistico.

- Tipos de pesquisa quanto ao nivel de profundidade: exploratéria, descritiva, explicativa.

- Tipos de pesquisa quanto a técnica de coleta de dados: bibliogréafica, documental, experimental, estudo de caso,
levantamento, estudo de campo.

3. 0 TEXTO ACADEMICO

- A leitura formativa (como ler e estudar): assinalando, sintetizando e esquematizando
- Referéncias: como organizar

- Citacdo: direta, indireta, citacdo de citacao

4. 0 TRABALHO ACADEMICO

- Elementos pré-textuais: capa, folha de rosto, errata, folha de aprovacao, dedicatéria, agradecimento, epigrafe,
resumo, abstract, lista de ilustracdes, lista de tabelas, lista de abreviaturas e siglas, lista de simbolos, sumario.
- Elementos textuais: Introducéo, desenvolvimento, conclusdo

- Elementos poés-textuais: referéncias, glossario, Apéndices, Anexos.

5. O PROJETO DE PESQUISA
- Tema, recorte, objeto;

- Problema;

- Objetivos;

- Justificativa;

- Hipétese;

- Fundamentacao tedrica;

- Metodologia;

- Cronograma,;

- Referéncias.

6. O PLANEJAMENTO DE COMUNICACAO
- Macro e microambiente

- Andlise SWOT

- Objetivos e estratégia de comunicacao

- Posicionamento

- Planejamento de criacéo

- Planejamento de midia

- Orgamento

- Cronograma

- Referéncias
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METODOLOGIA DE ENSINO

- Aulas expositivas;

- Discusséao de textos;

- Analise de textos e TCCs;

- Prética orientada de acordo com cronograma e modalidade dos projetos.

AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

- Avaliacéo processual de acordo com os cronogramas de etapas dos anexos | e Il (10,0 pts)
- Banca de avaliac&o do projeto (10,0 pts)

BIBLIOGRAFIA

Bibliografia Basica do Componente Curricular

LOPES, Maria Immacolata Vassalo. Pesquisa em Comunica¢cdo — Formulagcédo de um modelo
metodolégico. 4.ed. Sdo Paulo: Edi¢ces Loyola, 1999.

SEVERINO, Antbnio Joaquim. Metodologia do trabalho cientifico. Séo Paulo: Cortez Editora,
2000.

SIQUEIRA, Sueli. O trabalho e a pesquisa cientifica: Uma construgdo do conhecimento.
Governador Valadares, 1999.

Bibliografia Complementar do Componente Curricular

AZEVEDO, Israel Belo de. O prazer da producéo cientifica. Piracicaba: Ed. Unimep, 1995.
LUBISCO, Nidia Maria Lienert; VIEIRA, Sénia Chagas. Manual de estilo académico:
monografias, dissertacdes e teses. 2.ed. Salvador: Edufba, 2003.

Outras Indicacdes Bibliograficas

ABRANTES, José. Fazer monografia € moleza: o passo a passo de um trabalho cientifico. Rio de Janeiro: Wak,
2007.

CORREA, Roberto. Planejamento de propaganda. S&o Paulo: Global, 2008.

HEERDT, Mauri Luiz; LEONEL, Vilson. Metodologia cientifica e da pesquisa. Palhoca: UnisulVirtual, 2007.

KOTLER, Philip, ARMSTRONG, Gary. Principios de marketing. 7.ed. Rio de Janeiro: LTC, 1999.

LAKATOS, Eva Maria; MARCONI, Marina de Andrade. Metodologia do trabalho cientifico: procedimentos basicos,
pesquisa bibliogréfica, projeto e relatorio. Sado Paulo: Atlas, 1992.

LUPETTI, Marcélia. Planejamento de Comunicacédo. S&o Paulo: Futura, 2000

LAS CASAS, Alexandre Luzzi. Marketing: conceitos, exercicios, casos. Sdo Paulo: Atlas, 2005.

SANT'ANNA, Armando. Propaganda: teoria, técnica e pratica. S&o Paulo: Pioneira Thompson Learning, 2002.

Além de titulos recomendados de acordo como modalidade e tema da pesquisa.

CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

DATAS ATIVIDADES PROGRAMADAS

03/09 | APRESENTACAO DA DISCIPLINA
- Integracéo professor-estudantes
- Apresentacédo de plano de ensino e esquema avaliativo

10/09 | O TCC. Apresentacao da disciplina, avaliagbes e cronograma. O que € um TCC. Modalidades. Regimento
Publicidade e Propaganda da UFRB. / Dindmica de interacdo. Definicdo dos grupos e modalidades.

17/09 | O CONHECIMENTO CIENTIFICO. Discuss&o de texto (A alegoria da caverna). Métodos e tipos de
pesquisa. / Apresentacdo das propostas de pesquisa.

24/09 | O TRABALHO ACADEMICO: Elementos do trabalho académico (pré-textuais, textuais, pos-textuais). /
Apresentacdo de andlises de TCCs modelos.

01/10 |ENTREGA 1/REVISAO ENTREGA 1*
[ver descricdo e pontuacdo de cada etapa nos cronogramas anexos | e 1]

08/10 | ENTREGA 2/ REVISAO ENTREGA 2 (VER ANEXO I)

15/10 | ENTREGA 3/ REVISAO ENTREGA 3

22/10 | ENTREGA 4/ REVISAO ENTREGA 4

29/10 | ENTREGA 5/REVISAO ENTREGA 5
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05/11 | ENTREGA 6 /REVISAO ENTREGA 6

12/11 |ENTREGA 7/ REVISAO ENTREGA 7

19/11 |ENTREGA 8/REVISAO ENTREGA 8

26/11 | ENTREGA 9 /REVISAO ENTREGA 9

03/12 | ENTREGA VERSOES FINAIS DOS PROJETOS E ENVIO PARA AVALIADORES (ENTREGA 10)

10/12 | PERIODO DE BANCAS DE AVALIACAO DE PROJETOS

17/12 | PERIODO DE BANCAS DE AVALIACAO DE PROJETOS

24/12 | Discussao da jornada e encerramento da disciplina

USO DE ANIMAIS NAS ATIVIDADES DE ENSINO

Propostas aprovadas pela Comissdo de Etica no Uso de Animal (CEUA)
- Processo Ne: Indicar o numero do processo cadastrado no SIPAC.

-Vigéncia do Protocolo Aprovado: xx/xx/xxxx a Xx/xx/xxx

ACAO DE EXTENSAO CURRICULARIZADA

Programa: Informar o nome do programa de extensao

Registro na PROEXT:  Informar o numero de registro do programa na PROEXT

Projeto:  Informar o nome do projeto

Registro na PROEXT: Informar o nimero de registro do projeto na PROEXT

Assinatura do Docente Responsavel 12/08/2024
Docente

Data de Aprovacao em Reunidao do Colegiado do Curso 23/08/24

And Luisa Coimbta
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Presidente do Conselho Diretor do CAHL

ANEXO | - CRONOGRAMA DE ETAPAS - CAMPANHA EXPERIMENTAL

ETAPA OQUEE VALOR

1 Briefing de Documento contendo de modo sucinto, os seguintes tépicos: 1. | 1,0

Planejamento Situacdo de mercado; 2. Dados do produto ou servico; 3.

(Cobrrea, 92 a Comparacdo com a concorréncia; 4. Objetivos de marketing; 5.

109) Posicionamento; 6. Publico-alvo; 7. Problema; 8. Objetivos; 9.
Campanhas (com cronograma); 10. Verba.

2 Mercado Estudo ampliado do tépico “situacdo de mercado” do briefing 1,0

3 Ambiente Estudo ampliado do tépico “dados do produto ou servigo” do | 1,0

interno briefing, incluindo andlise institucional sobre a empresa (histérico,
infraestrutura, portfolio com pregos, vendas, distribuicdo e
comunicacao)

4 Ambiente Andlise dos ambientes demografico, econbmico, natural, | 1,0

externo tecnolégico, politico-legal, sociocultural (Kotler, 77)

5 PFOA Matriz SWOT (Manual SEBRAE) 1,0

6 Problema de Apresentacdo de pesquisa (quando for o caso), problema de | 1,0

comunicacao + comunicacdo, publico-alvo (segmentagdes), declaracdo de

publico-alvo + posicionamento.

posicionamento

7 Objetivos de Objetivos gerais e especificos de mercado; objetivos gerais e | 1,0

marketing + especificos de comunicacdo; cronograma de campanhas com

objetivos de sugestdes de midias

comunicacao +

cronograma de

campanhas

8 Referencial Resumo teérico com principais aspectos socioculturais e | 1,0

tedrico comunicacionais (definido com o professor).

9 Versao Todas as sec¢les juntas e articuladas; incluir aqui os briefings | 1,0

preliminar criativos

10 Versao final Verséo final do plano de comunicacéo + encaminhamento para a | 1,0
banca

TOTAL 10

ANEXO Il - CRONOGRAMA DE ETAPAS - PROJETO DE PESQUISA

ETAPA O QUEE VALOR

1 Esboco Delineamento do tema, recorte, objeto, problema e hipéteses 1,0

inicial da

pesquisa

2 Elementos Definicdo do tema, recorte, objeto 1,0

essenciais da

pesquisa |

3 Elementos Definigdo do problema e hipoteses

essenciais da

pesquisa Il

4 Objetivos A partir do problema e hipoteses, estabelecer objetivos claros, | 1,0

(geral e precisos e possiveis.
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especificos)

5 Definicdoda | Quali x quanti; exploratéria x descritiva x explicativa; | 1,0

natureza da procedimentos técnicos

pesquisa (Gil)

6 Metodologia | Um “ensaio” articulando os métodos e autores pretendidos para a | 1,0
pesquisa.

7 Referencial Um “ensaio” em que o autor articula os principais conceitos e | 1,0

teérico autores pretendidos, sempre em torno do tema da pesquisa.

8 Introducéo A introducdo é uma apresentagéo e sintese do projeto. Apresenta | 1,0
o tema em aspectos gerais e especificos, delimitagdo,
problematizacao, e hipéteses. Oferece também uma visédo geral do
projeto e sua estruturacéo.

9 Verséo Todas as sec¢es juntas e articuladas, com elementos pré-textuais | 1,0

preliminar (incluindo resumo).

10 Verséo final | Verséo final do projeto de pesquisa + encaminhamento para a | 1,0
banca

TOTAL 10
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