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APRESENTACAO

Findava o ano de 2011 e o professor Dr. Robério Marcelo Rodrigues Ribeiro, com sua larga
experiéncia no ensino universitario, reuniu um grupo de docentes vinculados ao Centro de
Artes, Humanidades e Letras com o propdsito de estruturar o primeiro Projeto Pedagdgico
para o Curso de Comunicacdo Social com Habilitacdo em Publicidade e Propaganda da
Universidade Federal do Recéncavo da Bahia. O documento foi elaborado e aprovado,
conforme Resolucdo N2 041/2012, publicada em quatro de dezembro 2012. Cumpridas as
demais formalidades e concluidos os tramites para a implantacdo, a graduacdo iniciou
oficialmente as atividades em 11 de novembro de 2013, quando recebeu sua primeira turma
e, ainda, entrou para a historia como o primeiro curso de Publicidade e Propaganda
vinculado a uma universidade publica na Bahia.

Apbs aprovado pela avaliacgdo do MEC, em janeiro de 2018 foi publicada a portaria de
Reconhecimento, passando a ser oficialmente nominado Bacharelado em Publicidade e
Propaganda. A despeito da alteracdo, o PPC continuou em vigor, embora a necessidade de
sua reformulacdo logo passasse a ser detectada pelos integrantes do Nucleo Docente
Estruturante que acompanhavam os trabalhos de formulacdo das novas Diretrizes
Curriculares e desde esse periodo também participaram de diversas reunides, visando
acompanhar as orientagGes oficiais para a curricularizacdo da extensdo. Apds muitas escutas,
consultas, escritas e mudancas bruscas, necessarias e proprias do periodo, foi finalmente
concluido este Projeto Pedagdgico, que resulta da reformulacdo do primeiro Projeto.

O documento aqui apresentado tem como principal propdsito atualizar toda a estrutura do
curso e atender as demandas mais recentes, a exemplo da curricularizagdo da extensao. O
Projeto como um todo e, mais notadamente, os objetivos elencados estdo em concordancia
com as Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso de Graduagcdo em Publicidade e
Propaganda, que definem os principios, fundamentos, condi¢cdes e procedimentos da
formacdo de Graduados em Publicidade e Propaganda, estabelecidos pela Camara de
Educacdo Superior do Conselho Nacional de Educagdo (CES/CNE), para aplicagdo em ambito
nacional, na organizacdo, desenvolvimento e avaliacdo dos projetos pedagdgicos do curso
das Instituicdes do Sistema de Ensino Superior.

De modo abrangente, a escrita final levou em consideragdo as consultas e contribui¢cdes de
docentes, técnicos e discentes ao longo dos ultimos anos e as imprescindiveis orientacdes
das Pré-Reitorias, em especial da Pré-Reitoria de Graduagao e Prod-Reitoria de Extensao.
Todo o documento foi pautado pela necessidade de construir uma proposta vidvel, que ao
somar esforcos entre o ensino, pesquisa e extensao propicie uma formacao que potencialize
o carater humanista, ético, criativo, estratégico, tecnoldgico, inovador e empreendedor do
trabalho publicitario, considerando os interesses e necessidades da sociedade, tanto no
ambito local e regional quanto como um todo, sendo este o objetivo maior.
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1. DADOS DE IDENTIFICACAO DA INSTITUICAO

Nome: Universidade Federal do Reconcavo da Bahia
Lei de criagdo: Lei N2 11.151, de 29/07/2005
Atos regulatorios vigentes:

eRecredenciamento — Portaria N2 651 de 12/07/2018
eCredenciamento EAD - Portaria N2 865 de 12/09/2013
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2. DADOS DE IDENTIFICACAO DO CURSO

Nome: Publicidade e Propaganda

Cddigo e-MEC: 1191700

Grau Académico: Bacharelado

Modalidade: Presencial

Area de Conhecimento (CAPES): 60000007 - Ciéncias Sociais Aplicadas
Titulo académico conferido: Bacharel em Publicidade e Propaganda
Duragdo: oito (8) semestres

Prazo maximo para integralizagdo: doze (12) semestres

Vagas ofertadas: 30

Turno de funcionamento: Matutino

Formato do curso: Linear

Formas de ingresso: Ingresso regular/ ingresso de portador de diploma de curso de
graduacdo/ transferéncia interna/ transferéncia externa/ rematricula/ ingresso decorrente
de transferéncia / ingresso por convénio ou determinado por lei.

Regime letivo: Semestral

Ato de criagao do curso: CONAC N° 041/2012 de 04/12/2012

Portaria de autorizagdo de funcionamento do curso: Portaria N2 180. de 08/05/2013
Portaria de reconhecimento do curso: Portaria N° 34 de 17/01/2018

Portaria de renovagdo do reconhecimento do curso: Portaria N° 211 de 25/06/2020
Data de inicio de funcionamento: 11/11/2013

Endere¢o de funcionamento: Rua Maestro Irineu Sacramento, 11, Quarteirdo Leite Alves,
Centro, Cachoeira-BA, CEP 44300-000

Enderego eletronico: colegiadopp@cahl.ufrb.edu.br

Sitio eletronico: https://ufrb.edu.br/publicidadeepropaganda/.

Distribuicao de carga horaria por atividades formativas:
Componentes Curriculares Obrigatérios: 2.196h

Componentes Curriculares Optativos: 204h

Atividades Complementares de Curso: 300h

Carga horaria total do curso: 2.700h

Percentual da carga horaria destinada a Extensdo: 11,33% (306 horas)


mailto:colegiadopp@cahl.ufrb.edu.br
https://ufrb.edu.br/publicidadeepropaganda/
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3. BASE LEGAL

eDiretrizes Institucionais

Guia de curricularizagdo da Extensido. Orientacdes gerais para os cursos de graduacdo da
UFRB. Cruz das Almas-BA: 2022.

Orientacdo técnica Prograd N2 07/2020, que trata dos procedimentos para realizacdo de
estagio ndo obrigatdrio na modalidade remota.

Orientacdo Técnica conjunta Prograd/Progep N2 01/2021 - Regulamenta o
compartilhamento integral de carga hordria de componentes curriculares entre docentes
dos cursos de graduacao.

Orientacdo Técnica Prograd N2 03/2021- Referencial Orientador para Criacdo e
Reformulacdo de Projetos Pedagoégicos dos Cursos de Graduacdo da Universidade Federal do
Reconcavo da Bahia (UFRB).

Plano de Desenvolvimento Institucional (PDI) 2019-2030.

Resolu¢do UFRB/CONAC N° 14/2009 - Dispde sobre a insercdo da Lingua Brasileira de Sinais
como componente curricular obrigatério para os cursos de Licenciatura e optativo nos
cursos de Bacharelados e Superiores de Tecnologia da Universidade Federal do Reconcavo
da Bahia.

Resolugao UFRB/CONAC N2 33/2017 - Disp&e sobre regulamentacdo da oferta de atividades
didaticas na modalidade a distancia nos componentes curriculares de cursos de graduagado e
pds--graduacgao presenciais da UFRB.

Resolugdo UFRB/CONAC N° 003/2019 - Regulamenta as Atividades Complementares dos
Cursos de Graduacgao.

Resolugdo UFRB/CONAC N° 004/2019 - Dispde sobre o Regulamento do Trabalho de
Conclusdo de Curso de Graduagdo - TCC da Universidade Federal do Reconcavo da Bahia.

Resolugdo UFRB/CONAC N° 005/2019 - Dispbe sobre a aprovacdo do Regulamento de
Estagio obrigatdrio e ndo obrigatério dos cursos de Graduagao da Universidade Federal do
Recbncavo da Bahia.

Resolugdo UFRB/CONAC N° 016/2021 - Dispde sobre as diretrizes para criacdo,
reformulacdo e ajuste de Projetos Pedagdgicos de Cursos de Graduag¢ao da Universidade
Federal do Reconcavo da Bahia (UFRB).

Resolugdao UFRB/ CONAC N° 025/2021 - Dispde sobre a regulamentagdo da politica de
curricularizacao da extensao nos Cursos de Graduacao da UFRB e da outras providéncias.

eLegislagao especifica por Curso de Graduagao
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Diretrizes Curriculares Nacionais do curso de graduacao em Publicidade e Propaganda
disponiveis no sitio do Ministério da Educagdo — MEC. Parecer CNE/CES N2 146/2020,
aprovado em 29 de abril de 2020 (Aguardando homologagao).

eBase legal aplicavel a TODOS os cursos de graduagao:

Decreto N° 4.281, de 25 de junho de 2002 - Regulamenta a Lei n° 9.795, de 27 de abril de
1999, que institui a Politica Nacional de Educacdao Ambiental e dd outras providéncias.

Decreto N° 5.626, de 22 de dezembro de 2005 - Regulamenta a Lei N° 10.436, de 24 de abril
de 2002, que dispde sobre a Lingua Brasileira de Sinais - Libras, e o art. 18 da Lei no 10.098,
de 19 de dezembro de 2000.

Lei N° 9.394, de 20 de dezembro de 1996 - Estabelece as diretrizes e bases da educacdo
nacional.

Lei N° 9.795, de 27 de abril de 1999 - Dispde sobre a educacdo ambiental, institui a Politica
Nacional de Educacdao Ambiental e dd outras providéncias.

Lei N2 10.436, de 24 de abril de 2002 - Dispde sobre a Lingua Brasileira de Sinais - Libras e d3
outras providéncias.

Lei N° 10.861, de 14 de abril de 2004 - Institui o Sistema Nacional de Avaliacdo da Educacdo
Superior — SINAES e da outras providéncias.

Lei N° 11.788, de 25 de setembro de 2008 - DispGe sobre o estagio de estudantes; altera a
redacdo do art. 428 da Consolidacdo das Leis do Trabalho — CLT, aprovada pelo Decreto-Lei
no 5.452, de 1o de maio de 1943, e a Lei no 9.394, de 20 de dezembro de 1996; revoga as
Leis nos 6.494, de 7 de dezembro de 1977, e 8.859, de 23 de marco de 1994, o paragrafo
Unico do art. 82 da Lei no 9.394, de 20 de dezembro de 1996, e o art. 62 da Medida
Provisdria no 2.164-41, de 24 de agosto de 2001; da outras providéncias.

Lei N° 12.764, de 27 de dezembro de 2012 - Institui a Politica Nacional de Protecao dos
Direitos da Pessoa com Transtorno do Espectro Autista; e altera o § 30 do art. 98 da Lei no
8.112, de 11 de dezembro de 1990.

Lei N° 13.005, de 25 de junho de 2014 - Aprova o Plano Nacional de Educacdo — PNE e da
outras providéncias.

Portaria Normativa N° 40, de 12 de dezembro de 2007 - Institui o e-MEC, sistema eletrbénico
de fluxo de trabalho e gerenciamento de informacgdes relativas aos processos de regulacao,
avaliacao e supervisao da educacgao superior no sistema federal de educacao, e o Cadastro e-
MEC de Instituicdes e Cursos Superiores e consolida disposicdes sobre indicadores de
qualidade, banco de avaliadores (Basis) e o Exame Nacional de Desempenho de Estudantes
(ENADE) e outras disposicoes.

Portaria N2 2.117, de 06 de dezembro de 2019 - Dispde sobre a oferta de carga horaria na
modalidade de Ensino a Distancia - EaD em cursos de graduacao presenciais ofertados por
Instituicdes de Educacdo Superior — IES pertencentes ao Sistema Federal de Ensino. Os
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cursos presenciais poderdo introduzir a oferta de carga horaria na modalidade de EaD até o
limite de 40% da carga horaria total do curso, exceto para o curso de medicina.

Resolugao N° 1, de 17 de junho de 2004 - Institui Diretrizes Curriculares Nacionais para a
Educacdo das Rela¢des Etnico-Raciais e para o Ensino de Histéria e Cultura Afro-Brasileira e
Africana.

Resolu¢gdo CONAES N° 1, de 17 de junho de 2010 - Normatiza o Nucleo Docente
Estruturante e da outras providéncias.

Resolugdo N° 1, de 30 de maio de 2012 - Estabelece as Diretrizes Nacionais para a Educacao
em Direitos Humanos.

Resolug¢io CNE/CP N2 2/2012 - Estabelece as Diretrizes Curriculares Nacionais para a
Educagao Ambiental.

Resolug¢io CNE/CES N2 07/2018 - Estabelece as Diretrizes para a Extensdo na Educacdo
Superior Brasileira e regulamenta o disposto na Meta 12.7 da Lei n? 13.005/2014, que
aprova o Plano Nacional de Educacdo —PNE2014-2024 e da outras providéncias.

eBase legal especifica para os cursos Bacharelados

Parecer CNE/CES N2 441/2020 - Atualizacdo da Resolugdo CNE/CES n? 2, de 18 de junho de
2007, e da Resolucdo CNE/CES n? 4, de 6 de abril de 2009, que tratam das cargas horarias e
do tempo de integralizacdo dos cursos de graduacao.

Resolugdo CNE/CES N2 02/2007, que dispde sobre carga horaria minima e procedimentos
relativos a integralizacdo e duragao dos cursos de graduacgao, bacharelados, na modalidade
presencial.

Resolugdo CNE/CES N2 04/2009 - Dispde sobre carga horaria minima e procedimentos
relativos a integralizagdo e duragdo dos cursos de graduag¢dao em Biomedicina, Ciéncias
Bioldgicas, Educacgao Fisica, Enfermagem, Farmacia, Fisioterapia, Fonoaudiologia, Nutricdo e
Terapia Ocupacional, bacharelados, na modalidade presencial.
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4. HISTORICO DA INSTITUICAO

Conforme consta em histérico da instituicdo apresentado no Plano de Desenvolvimento
Institucional 2019-2030 (UFRB, 2019d, p. 14-16), a Universidade Federal do Reconcavo da
Bahia (UFRB) surgiu da reivindicagao da comunidade em busca da democratizagao do acesso
ao ensino superior na Bahia, tornando-se uma Instituicdo comprometida com a producado e
difusdo da ciéncia e da cultura e contribuindo com o desenvolvimento socioeconémico e
cultural, especialmente, na regido do Reconcavo Baiano. Sua efetivacdo deu-se em razao do
Projeto de Expansdo das Universidades Federais, por desmembramento da Escola de
Agronomia da Universidade Federal da Bahia, que em marco de 2005 havia ampliado suas
atividades de Ensino, Pesquisa e Extensdao com a criacdo de trés novos cursos de graduacgao:
Engenharia Florestal, Engenharia da Pesca e Zootecnia. Em 29 de julho de 2005, foi
sancionada a Lei n2. 11.151, que criou a UFRB, sendo inaugurada em 2006, pelo presidente
Luiz Indcio Lula da Silva. A Universidade possui natureza juridica de autarquia, encontra-se
vinculada ao Ministério da Educacdo e tem sua administracdo central localizada no
municipio de Cruz das Almas, a 146 quildbmetros da capital do estado.

A UFRB surgiu com o compromisso de ofertar ensino superior de qualidade, desenvolver
pesquisa nas diversas areas de conhecimento e promover a extensao universitaria, além de
exercer sua responsabilidade social no sentido de democratizar a educagdo, repartir
socialmente seus beneficios, de forma a contribuir para o desenvolvimento sustentavel,
cultural, artistico, cientifico, tecnoldgico e socioecondmico do pais. Associa-se a estes
propodsitos seu papel de promotora da paz, defensora dos direitos humanos e da
preservag¢ao do meio ambiente.

A UFRB nasce no Recdncavo baiano, uma regido de vasta significacdo histérica e cultural,
onde hd uma grande diversidade de atividades religiosas, artesanais e artisticas, terreno
fértil para invencdo e reinvencdo. Esta é uma regido de encontro de diferentes povos
africanos, indigenas e portugueses, na qual se origina uma sociedade culturalmente
complexa e diversificada que traduz toda essa pluralidade nas formas de viver e crer das
populagdes locais, traduzindo-se num legado de luta contra a intolerancia que retrata o
traco cultural dos povos que formam a sociedade do Reconcavo. A Universidade faz parte e
se reconhece como parte dessa histéria, pois é fruto das aspira¢des e da mobilizacdo das
comunidades locais, sendo, portanto, herdeira das tradi¢des culturais de luta do seu povo
(FRAGA, 2010).

Concebida como modelo multicampi, a Universidade, em sua etapa inicial de criacao, esteve
organizada em cinco centros de ensino, quatro destes localizados em municipios do
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Territorio de Identidade do Reconcavo: Centro de Ciéncias Agrdrias, Ambientais e Bioldgicas
(CCAAB) e Centro de Ciéncias Exatas e Tecnoldgicas (CETEC), situados em Cruz das Almas;
Centro de Artes, Humanidades e Letras (CAHL), situado em Cachoeira; Centro de Ciéncias da
Saude (CCS), situado em Santo Antbénio de Jesus. E, ainda, o Centro de Formacdo de
Professores (CFP), situado na cidade de Amargosa, pertencente ao Territdrio de Identidade
do Vale do Jiquiriga.

Em 2006, a recém-criada Universidade implantou a Prd-Reitoria de Politicas Afirmativas e
Assuntos Estudantis - PROPAAE, uma iniciativa pioneira no ambito das universidades
federais que insere no contexto institucional questées relativas aos assuntos estudantis e a
implementagcao de agdes afirmativas. A Pré-Reitoria foi concebida com o propdsito de
articular, formular e implementar politicas e praticas de democratizacdo, em parceria com
varios segmentos, focadas no ingresso, permanéncia e pds-permanéncia estudantil no
ensino superior. A realizacdo dessas acGes afirmativas visa ao reconhecimento da
pluralidade da sociedade, compreendendo todos os grupos sociais como sujeitos com direito
de acesso as politicas publicas e institucionais que visem a equidade.

Em 2007, no ensejo de ampliar sua oferta e estabelecer uma nova estrutura académica, a
UFRB aderiu ao Programa de Reestruturacao e Expansao das Universidades Federais - REUNI.
Essa adesdo conferiu a Universidade uma oportunidade de consolidacdo, proporcionando,
além de ampliacdo quantitativa e organizacional, maior solidez académica. Diferentemente
das demais InstituicGes Federais de Ensino Superior (IFES), a UFRB participou do REUNI em
dimensdo particularizada, tendo em vista tratar-se de uma instituicdo recém-criada, cujo
processo ndao seria de reestruturacdo, mas efetivamente de estruturacdo, fundada em
critérios mais racionais, potencializando-se a utilizagdo da estrutura técnica e cientifica ja
instalada, oriunda da fase de implantagdo. Nesse viés, o REUNI representou uma expansao
programada, na busca por melhores padrdes de ensino e desenvolvimento das
competéncias pedagdgicas e viabilizando o idedrio e a missao institucional.

Em 2009, ainda no contexto de reestruturacdo pedagdgica dos cursos de graduacao,
buscando cumprir as metas do REUNI e almejando inovagdes no processo educacional do
ensino superior, implantou-se na UFRB uma forma inovadora de acesso a universidade:
cursos de Bacharelado Interdisciplinar, através de ciclos de formacao, sendo um primeiro
ciclo de formacgao geral e basica, assegurando acesso e capacitacdao para a formacao
especifica em cursos profissionalizantes. Esse projeto foi estruturado com vistas a superar
um sistema universitario linear, baseado em recortes profissionais. O regime em ciclos é
adotado hoje pelos modelos mais avancados de educagdao em salde do mundo, a exemplo
da Harvard, Oxford, MacMaster e Maastricht.

No primeiro semestre de 2010, a UFRB tornou-se a primeira instituicdo baiana a adotar
integralmente o Sistema de Sele¢do Unificada do MEC — SISU como Unica forma de ingresso,
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em substituicdo ao vestibular. Desde ent3ao, somente os candidatos que participem do
Exame Nacional do Ensino Médio (ENEM) podem disputar as vagas oferecidas para os cursos
de graduacao, podendo, inclusive, optar por concorrer a mais de um curso dentro da propria
instituicdo, revelando o propdsito da Universidade na busca da democratizacdo do acesso e
oportunizando o ingresso de estudantes oriundos do interior do estado e das classes sociais
menos favorecidas.

Em 2012, a UFRB integrou-se ao Sistema Universidade Aberta do Brasil (UAB), através da
Portaria n2 127, de 28 de agosto de 2012, passando a oferecer cursos de nivel superior para
camadas da populacdo que tém dificuldade de acesso a formacdo universitaria, por meio do
uso da metodologia da educacdo a distancia. Também passou a prover a formacdo dos
professores em Educacdo a Distancia (EaD) e a permissdo para articular cursos nos polos
estaduais e municipais de apoio presencial da UAB.

Iniciou-se, em janeiro de 2013, a implantacdo dos Sistemas Integrados de Gestdo (SIG) da
UFRB, em parceria com a Universidade Federal do Rio Grande do Norte (UFRN). O SIG é uma
plataforma digital que busca unir a execucdo de diferentes tarefas e informatizar todos os
processos da universidade, possibilitando visdo estratégica institucional, utilizacdo de
métodos de controle mais eficazes, obtencdo de informacdes de forma mais rapida e
confidvel e otimizacdo dos processos de trabalho. E considerada uma peca fundamental para
qgue a Universidade possa se organizar, sendo capaz de reduzir o retrabalho em suas tarefas
operacionais, criar condicdes mais favoraveis para a execuc¢do dos seus processos econtrolar
os seus dispéndios. A implantagdo desse sistema foi realizada em vdrias etapas, tendo sido
concluida recentemente com a ativagdo do protocolo eletrénico, através do qual todos os
processos e documentos institucionais passam a ser tramitados exclusivamente no formato
eletronico, proporcionando a otimiza¢do dos fluxos das informagdes em todas as etapas e
setores e possibilitando um melhor controle das atividades desenvolvidas.

No primeiro semestre letivo de 2013, a Federal do Recéncavo despontou como primeira
universidade brasileira a aplicar integralmente a porcentagem de 50% das vagas ofertadas
para o ingresso de alunos oriundos da rede publica de ensino e que se autodeclararem
negros, pardos, indios-descendentes ou de outros grupos étnicos, conforme estabelecido na
Lei n2. 12.711/2012 (Lei de Cotas). A Universidade, que ja utilizava o sistema de cotas,
passou a ser ainda mais inclusiva, defendendo, sobretudo, a ideia de que a politica de
democratizacdo de acesso deve ser seguida de uma politica de acolhimento e assisténcia
estudantil que possibilite aos alunos igualdade de oportunidades, com foco no sucesso
académico desejado.

Em setembro de 2013, em fun¢do da dindmica oriunda das politicas de educacao superior,
imprimindo um novo ciclo de expansao, inaugurou-se o Centro de Ciéncia e Tecnologia em
Energia e Sustentabilidade (CETENS), localizado no municipio de Feira de Santana, com a
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missdo de contribuir com o desafio da questdao energética e do semiarido, com matrizes
sustentaveis; e o Centro de Cultura, Linguagens e Tecnologias Aplicadas (CECULT), em Santo
Amaro, com foco em estudos interdisciplinares nos campos da cultura, das tecnologias, das
linguagens artisticas, da engenharia do espetaculo e da economia criativa. A criacdo desses
centros impactou a dinamica social e econ6mica da regido e do estado da Bahia, por
constituirem, notadamente, novos campos de desenvolvimento associados a aspectos
intrinsecos a regido do Reconcavo.

Setembro de 2013 registrou, ainda, um novo marco na histéria da Instituicdo: o
credenciamento da UFRB junto ao Ministério da Educacdo, através da Portaria n? 865, de 12
de setembro de 2013, para oferta de cursos superiores na modalidade a distdncia e
instalacdo de um polo de apoio presencial, atual polo de educacdo a distdncia, através da
Portaria normativa n? 11, de 20 de junho de 2017, no campus de Cruz das Almas. Isso
resultou na criacdo da Superintendéncia de Educacdo Aberta e a Distancia (SEAD), através da
Portaria n2 1015, de 28 de novembro de 2013. No mesmo ano, a UFRB participou do Plano
Anual de Capacitacdo Continuada (PACC), do Sistema Universidade Aberta do Brasil (UAB),
gue posteriormente foi transformado em Curso Online Aberto e Massivo, do inglés Massive
Open Online Course (MOOCS). Atualmente esse programa conta com mais de 70.000
participantes e sdo ofertados nesta modalidade os cursos de Licenciatura em Matematica,
Especializacdo em Mineracdo e Meio Ambiente, Especializacdo de Gestdo em Saude,
Especializacdo em Tecnologias e Educacdo Aberta e Digital e Especializacdo em Inclusdo e
Diversidade na Educacdo. O ensino EaD da UFRB busca desenvolver e ampliar as formas de
comunica¢do a distancia, a desenvolver ecossistemas digitais de aprendizagem hibridos,
diversificados, através de dispositivos interativos de webconferéncia, dispositivos méveis,
ambientes educativos digitais, videoaulas, simpdsios, semindrios, entre outros,
estabelecendo-se, inclusive, cooperacao técnica, por meio de convénios e parcerias com
outras instituicdes de ensino superior, nacionais ou internacionais, visando ao
desenvolvimento e a oferta de atividades na modalidade a distancia.

Em dezembro de 2013, registramos uma nova conquista da Universidade: a criagao do curso
de Medicina no Campus de Santo Antbnio de Jesus, tornando-se o primeiro curso de
Medicina ofertado por uma Universidade Federal no interior da Bahia. nstituiu-se com o
objetivo de promover uma formagdao em cultura humanistica, artistica e cientifica,
associando saberes relacionados a area da saude e fomentando uma consciéncia cidada.

Mantendo o seu pioneirismo, em ceriménia realizada em julho de 2014, a UFRB tornou-se a
primeira instituicdo de ensino superior da Bahia a ganhar o Prémio Destaque do Ano na
Iniciacao Cientifica e Tecnoldgica, categoria Mérito Institucional, do Conselho Nacional de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnolégico (CNPq), por apresentar o maior indice de
estudantes titulados na pés-graduacdo, fato que reflete o reconhecimento do intenso
trabalho realizado pela Instituicdo na busca por exceléncia e inclusao.
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Com base no estimulo a cooperacdo internacional, a UFRB em 2017 assina o Protocolo de
Intencdes com a Universidade Aberta de Portugal, e o Termo Aditivo a instituir parceria para
a oferta e gestdo compartilhada da gestdao administrativa, financeira e académica do Curso
de Pds-Graduacdo em Tecnologias e Educacdo Aberta e Digital na modalidade EaD. No
mesmo ano, a UFRB celebra o Convénio de Cooperacdo Técnica Administrativa, Cientifica e
Cultural com a Universidade do Estado da Bahia, a fim de instituir parceria para a oferta e

gestdo compartilhada de cursos na modalidade a distancia e semipresencial no Campus XV —
UNEB Valenca.
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5. JUSTIFICATIVA

A graduacdo em Comunicacdo Social com Habilitagdo em Publicidade e Propaganda da UFRB
teve inicio em 11 de novembro de 2013. Sua implantacdo pode ser considerada um feito
histdrico, j& que até entdo ndo havia, em toda a Bahia, nem ao menos um Unico curso
mantido por instituicio publica de ensino superior que contemplasse tal formacdo. A
iniciativa se deu em periodo particularmente marcado pela destacada importancia das
atividades vinculadas a comunicacdo em praticamente todo o mundo, devido a ampla
disseminagdao do uso da internet. Em tal cendrio, a atividade publicitaria teve particular
relevancia devido a cada vez mais rapida e abrangente necessidade de se comercializar,
divulgar, comunicar com diversos publicos através das plataformas digitais, contribuindo
significativamente em todas as esferas sociais. Assim, a oferta pioneira surgiu e se sustentou
em concordancia com o exposto no Capitulo Ill do Estatuto da Universidade Federal do
Reconcavo da Bahia, que em seu Art. 32 destaca entre as finalidades da instituicdo a de
“formar, diplomar e propiciar a formacdo continuada nas diferentes areas de conhecimento,
visando o exercicio de atividades profissionais e a participacdo no desenvolvimento da
sociedade” (UFRB, 2005, p. 3).

O curso foi instalado na cidade de Santo Amaro, embora ja vinculado ao Centro de Artes,
Humanidades e Letras e em 2015 foi transferido para Cachoeira, onde as novas turmas
passaram a ser recebidas nas acomodag¢des do CAHL. O Centro conta com estudio de radio e
de audiovisual, ampla biblioteca com importantes titulos disponibilizados para empréstimo,
equipamentos de alta qualidade para uso em aulas praticas, tais como cameras fotograficas
e objetivas, filmadoras, mesas digitalizadoras e outros, além de auditérios, espagos para
exposicoes e laboratérios de informatica. O enlace do conhecimento mediado em aulas
tedricas e atividades praticas enriquece o aprendizado, dialogando com aspectos culturais
locais e da regido.

Visando atender satisfatoriamente aos discentes, o curso foi planejado para turmas de 30
estudantes, com entrada anual, sendo que na Portaria n2 211, de 25 de junho de 2020, que
dispde sobre a Renovagao de Reconhecimento do Curso de Publicidade e Propaganda, estd
oficialmente registrada a renovac¢do para o seu funcionamento. Os comprovados niveis de
formacdo e constante dedicacdo dos docentes vao além das atividades de ensino, sendo
notaveis as contribui¢cdes oriundas das atividades de pesquisa e de extensao, resultando em
apurada formacdo dos discentes, que pode ser atestada em Trabalhos de Conclusdo de
Curso, com significativos titulos voltados para a regido do Recbncavo, na insercdo de
egressos no mercado de trabalho e na continuidade dos estudos em cursos de pos-
graduacao, formando profissionais criticos, reflexivos, capacitados para o exercicio da
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profissdo e para atuar e contribuir com o desenvolvimento local, regional e nacional. Ainda
assim, devido as profundas mudancas na prépria drea do Bacharelado e no campo da
Educacao, se fez urgente e necessaria a reformulacdo do Projeto Pedagdgico.

O primeiro Projeto Pedagégico do Curso data de 2012 e foi elaborado levando em
consideracdo a prépria drea da Comunicacdo e as profundas conexdes da Publicidade e
Propaganda com a Comunicacdo Social, sendo que a maior parte dos componentes
curriculares ofertados nos primeiros semestres, como nao poderia deixar de ser na época,
dialogavam harmonicamente com os do curso de Comunicacdo Social com Habilitacdo em
Jornalismo da UFRB. Coerentemente, o curso foi registrado como Comunicacdo Social com
Habilitacdo em Publicidade e Propaganda. Por determinacdo do MEC, no periodo em que foi
reconhecido, em 2018, o curso passou a ser denominado Bacharelado em Publicidade e
Propaganda, embora o Projeto Pedagdgico continuasse o mesmo. Os integrantes do NDE, a
partir de entdo, comecaram a esbocar a reformulacdo do PPC impulsionados pela
necessidade de ajustes e mudancas necessdrias, a exemplo da curricularizacdo da extensao.

Conforme registrado no Plano de Desenvolvimento Institucional da UFRB (UFRB, 2019d, p.
22): a curricularizacdo da extensdo resulta de um compromisso assumido pela Universidade,
visando atender ao principio da indissociabilidade que engloba o ensino, pesquisa e
extensdo, em conformidade com o artigo 207 da Constituicdo Federal de 1988; a concepgdo
de curriculo estabelecida na Lei de Diretrizes e Bases da Educacdo Nacional, n? 9.394 de 20
de dezembro de 1996; ao Plano Nacional de Educag¢do 2001-2020 e ao Plano Nacional de
Educagdo 2014-2024, aprovado pela Lei n? 13.005, de 25 de junho de 2014. Em concordancia
com estes parametros, passa a ser adotada “a inclusdo de, no minimo, 10% do total de
créditos curriculares exigidos nos cursos de graduagdao para as atividades de extensdo,
através de programas e projetos em areas de pertinéncia social” (BRASIL, 2014, p. 22).

Cientes da importancia desta necessdria mudancga, integrantes do NDE e Colegiado
participaram de vdrias reunides e encontros em Cachoeira e Cruz das Almas, visando melhor
compreender e atender satisfatoriamente as novas diretrizes, promovendo o estudo e
debate sistematico de tdo importante questdo. Seguindo os tramites legais, a reformulacdo
do Projeto Pedagodgico do Curso comegou a tomar forma, foi concluido e aprovado pelo NDE,
Colegiado e Conselho de Centro em dezembro de 2019, seguindo para anadlise pelas demais
instancias e em fevereiro de 2021, a presidente da comissdo recebeu o PARECER N2 1 /2021
- NUGACC (11.01.07.01.06), no qual uma lista de ajustes foi solicitada. Enquanto os ajustes
eram finalizados, foi publicada a Orientagdo Técnica Prograd N2 03/2021, apresentando o
Referencial Orientador para Criacdo e Reformulacdo de Projetos Pedagdgicos dos Cursos de
Graduacdo da Universidade Federal do Reconcavo da Bahia (2021). Apds alguns estudos
realizados por membros do NDE para atender as novas solicitacdes e com imprescindivel
auxilio da Prograd e Proexc, o trabalho foi aprimorado e ajustado, mas em setembro de
2022, ja na etapa da revisao final, o modelo proposto como padrdo para os Projetos
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Pedagdgicos da UFRB foi novamente atualizado e oficialmente adotado pela instituicdo e, de
modo sensato, se optou pela reordenacado dentro deste novo e atual modelo, ora em vigor.

A reformulagdo se encontra plenamente amparada pela Resolugdo UFRB/CONAC N°
016/2021 - que dispde sobre as diretrizes para criacdo, reformulacdo e ajuste de Projetos
Pedagdgicos de Cursos de Graduacdo da Universidade Federal do Reconcavo da Bahia — que
no capitulo Il trata sobre a Reformulacdo Curricular de Curso de Graduacdo, apresentando
no Art. 11 a definicdo adotada para reformulagdo curricular como sendo “a alteracao do PPC
em prol da consolidacdo e atualizacdo do curso” (UFRB, 2021d, p. 3). E, ainda, pelo Art. 12
gue ressalta: “a reformulacdo curricular deve ser motivada pelo interesse institucional, por
acdo de supervisdo do Ministério da Educacdo ou por exigéncia legal” (UFRB, 2021d, p. 3).
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6. OBJETIVOS

Os Objetivos do curso foram elaborados em concorddncia com as Diretrizes Curriculares
Nacionais do Curso de Graduacdao em Publicidade e Propaganda, que definem os principios,
fundamentos, condicdes e procedimentos da formacdo de Graduados em Publicidade e
Propaganda, estabelecidos pela Camara de Educacdo Superior do Conselho Nacional de
Educacgdo (CES/CNE), para aplicagdo em ambito nacional, na organizagdo, desenvolvimento e
avaliacdo dos projetos pedagédgicos do curso das Instituicdes do Sistema de Ensino Superior.
Também levaram em consideracdo os principios norteadores elencados para o PPC e estdo
em concordancia com estudos e debates realizados, ficando assim definidos:

OBIJETIVO GERAL

Propiciar uma formacdo que potencialize o carater humanista, ético, criativo, estratégico,
tecnoldgico, inovador e empreendedor do trabalho publicitario, considerando os
interesses e necessidades da sociedade, tanto no ambito local e regional quanto como
um todo.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

1) Priorizar a formagao humanistica e ética.

2) Promover a reflexdao e a critica, que devem acompanhar os processos comunicativos do
ecossistema publicitdrio, produzindo conhecimentos e praticas adequadas as
transformagbes e demandas, mantendo a énfase nos interesses e necessidades da
sociedade.

3) Propiciar uma formacao que valorize, incentive e promova a criatividade.

4) Facultar os imbricamentos entre ensino, pesquisa e extensdao englobando iniciativas de
cardter interdisciplinar visando propiciar, também, caminhos alternativos para possivel
atuacao profissional e de empreendedorismo na regido do Reconcavo da Bahia.

5) Favorecer uma formacgdo que possa contribuir para o desenvolvimento social, tecnolégico
e sustentavel, levando em conta e valorizando as especificidades culturais locais e da
regido do RecOncavo e. iniciativas que busquem promover a responsabilidade social para
com o meio ambiente e a sustentabilidade ambiental.

6) Encorajar a inovagdo através de estudos propostos nos componentes curriculares e a
execucao de trabalhos experimentais.
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7) Considerar a diversidade, salientando a importancia de se valorizar e dar visibilidade aos
temas e aspectos da inclusdo, das perspectivas culturais, sociais e étnicas, além de
contribuir para valorizar a heterogeneidade de género, de sexualidade, étnico-racial e de
classe nas representacoes.

8) Agenciar a capacidade de adaptacdo e engajamento, visando facilitar a adequacdo do
aprendizado tedrico e pratico as constantes transformacées que se impdem com vigor ao
mercado publicitario.

9) Propiciar a ampla compreensdo e dominio de conceitos, linguagens, técnicas e
tecnologias para facultar a proposicao e execucdo de trabalhos relevantes, visando o
preparo para atender com ética, eficiéncia e solucbes diferenciadas as demandas
profissionais.

10) Valorizar e encorajar, em todos os ambitos, o trabalho em equipe de maneira
colaborativa e proativa, buscando o didlogo para a resolucdo de conflitos, levando em
conta as diferencas.

11) Capacitar a/o discente para atuar como produtor/a intelectual e agente da cidadania,
capaz de pensar criticamente e se expressar coerentemente acerca da complexidade e
do pluralismo caracteristicos da sociedade e da cultura contemporaneas e compreender
os imbricamentos com os fundamentos tedricos e praticos abordados ao longo do curso.

12) Facultar a/ao discente desenvolver suas habilidades peculiares ao longo da graduacdo.
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7. PERFILDO EGRESSO

Em concordancia com os Objetivos do Curso e de modo mais abrangente é importante
considerar que, entre as competéncias gerais pretendidas, o bacharel em Publicidade e
Propaganda da UFRB devera ter sdlida formagdao humanistica, norteada pelas Ciéncias
Humanas e suas interfaces com a Comunicacdo, Administracdo, Marketing, Artes,
Audiovisual, Design e Ciéncias Sociais, entre outras, que deverdao propiciar as bases
paradigmaticas de sua visao de mundo e do seu discurso, enquanto profissional. Além disso,
deverd ter dominio técnico, em concordancia com o proposto e ofertado nas atividades de
cunho pratico e os imbricamentos interdisciplinares englobando ensino, pesquisa e

"

extensdo, considerando que “a interdisciplinaridade é a integracdo de conhecimentos,
experiéncias e praticas, e considera como principio uma ac¢do pedagodgica voltada para a
articulacdo e interacdo entre diferentes campos de saber” (UFRB, 2021c, p. 9). Feitas tais
consideracbes, em termos mais pontuais, em concordancia com as Diretrizes Nacionais do
Curso de Graduacdo em Publicidade e Propaganda (BRASIL, 2020, p. 76-77), adaptadas aos
estudos realizados e a realidade do curso, espera-se do bacharel em Publicidade e

Propaganda graduado pela UFRB as seguintes competéncias:

Formagdao humanistica - formacdo integrada: sujeito, cidaddo e profissional - Colaboracao
para o desenvolvimento humano com ética, criatividade, sensibilidade e solidariedade,
estabelecendo e promovendo conexdes sociais; valorizagdo das capacidades de sentir,
pensar e agir; levar sempre em consideragdo que a comunicagao através de maquinas é
mediada por seres humanos.

Reflexdo critica — Conexao com a sociedade considerando suas especificidades e a relevancia
de atitudes transformadoras; pensar, agir e se posicionar criticamente sempre que preciso;
quando necessdrio, se contrapor ao empreender no sentido restrito ao meramente
mercadoldgico; utilizar a tecnologia de modo critico e ético; considerar a criticidade dos
sujeitos consumidores e as prdaticas de contestacdo da propaganda buscando sempre o
aprimoramento; manter a énfase nos interesses e necessidades da sociedade.  Cooperar
com iniciativas que busquem promover a responsabilidade social para com o meio ambiente
e a sustentabilidade ambiental. Ponderar acerca dos repertérios necessarios a pratica
profissional, nos ambitos da Publicidade e Propaganda e das media¢des comunicacionais dos
consumos para as inovagdes tecnoldgicas nas relagdes entre marcas e consumidores.

Criacdo — Desenvolvimento de producdes criativas publicitarias nas midias (com uso de
elementos do design, artes, producdes de texto, audio, audiovisuais e dos ambientes
digitais), por meio de solucdes estéticas e éticas que favorecam o equilibrio dos interesses
entre anunciantes/marcas e consumidores.
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Empreendedorismo - Atitude e conduta empreendedoras, capazes de motivarem a
realizacdo de transformacdes comportamentais e de teor social para renovar as praticas no
mundo do trabalho publicitdrio. Preparo para atuacao profissional e empreendedora na
regido do Reconcavo da Bahia, levando em conta suas especificidades e cultura.

Inovagao - Prototipagem de modelos comunicacionais sustentdveis e inovadores; resolu¢ao
de problemas reais da sociedade; empreendedorismo e inovacdo no campo social,
tecnoldgico e de sua atuacdo profissional especifica; capacidade para utilizar os recursos
tecnoldgicos, ferramentas e plataformas para gerar relacionamentos voltados para as
demandas da profissdo; ser agente de inflexdo tecnolégica para os interesses do mercado
em consonancia com os interesses dos consumidores e da sociedade; aptiddo para
promover novos modelos de negdcios na area, com vistas ao desenvolvimento regional.

Diversidade - Valorizacdo de narrativas publicitarias que respeitem a diversidade, que
procurem romper com os esteredtipos de género, de etnia, de sexualidade e outros,
promovendo a igualdade entre as pessoas.

Dominio técnico/profissional - Capacidade para realizar produgdes de narrativas publicitarias
para os meios audiovisual, grafico, sonoro e digital; conteiudos de marcas, linguagens e
técnicas especificos da publicidade: redacdo, direcdao de arte, fotografia, exposicoes
fotograficas ou de outro tipo; producdo de evento, de video, de dudio, de impresso e grafico,
prototipagem e desenvolvimento de produtos; criagao, desenvolvimento e gerenciamento
de marcas e produtos, a partir da atuagao do viés comunicacional e publicitario; trabalho de
atendimento, planejamento e pesquisa; trabalho de atendimento, planejamento e pesquisa;
estabelecimento de estratégias e taticas para o fortalecimento de marcas e produtos;
anadlise de dados e métricas.

Midiatizacdo - Utilizacdo das técnicas e instrumentos adequados ao desenvolvimento de
atividades especificas aos propdsitos sociais, mercadolégicos e culturais, ou seja, elaborar e
executar campanhas corporativas, institucionais, promocionais, ativa¢cdes de marcas, entre
outras expressdes das marcas nas suas conexdes com consumidores, bem como trabalhar a
propagabilidade, visibilidade e ativacdao de ideias das instituicdes governamentais e nao
governamentais para projetos e a¢des sociais que promovam tematicas da responsabilidade
social, géneros, étnicos, de saude publica e coletiva e ambiental, entre outros temas que
visem o bem comum e o interesse publico, configurando a maior abrangéncia possivel de
interacdo na mediacdo da publicidade com a sociedade e a cultura.

Trabalho colaborativo — Capacitagdo para o trabalho em equipe de maneira colaborativa e
proativa, buscando o didlogo para a resolugao de conflitos, levando em conta as diferencas.
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Competéncias nas linguagens (verbal, mididticas e midiadtico-digitais) - Desenvolvimento de

senso estético e dominio de multiplas linguagens; formacao de repertdrio cultural, politico e

social; manifestacGes artisticas pautadas no desenvolvimento da criatividade, da

imaginacdo, da fantasia. Proporcionar a expressividade da criatividade sem restringi-la as

redes sociais digitais. Favorecer e trabalhar com multiplas formas de expressdo: linguagem
verbal, oral, textual, visual, sonora, audiovisual, corporal, teatral, poética etc.

Realizacdo — Desenvolvimento, aperfeicoamento e valorizacdo de habilidades peculiares,
autoconfianca e motivacao para enfrentar desafios da carreira e buscar a realizacao.
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8. PRINCIPIOS FILOSOFICOS, EPISTEMOLOGICOS E PEDAGOGICOS

A estrutura geral da graduacdo em Publicidade e Propaganda deve ter como eixo de
desenvolvimento curricular uma preocupacdo central sobre as necessidades de informacao e
de expressao dialégica dos individuos e da sociedade, para tanto utilizando métodos que
privilegiem a participagdo ativa da/do discente na constru¢do do conhecimento e a
integracdo entre os conteldos, além de estimular a interacdo entre o ensino, a pesquisa e a
extensdo, propiciando sua articulacdo com diferentes segmentos da sociedade.

Pretende, neste sentido, promover a integracdo efetiva entre teoria e atividades praticas,
considerando a interdisciplinaridade como eixo de desenvolvimento curricular. Deve
também propor aos seus estudantes, desde cedo, atividades didaticas relevantes para a sua
futura vida profissional, utilizando diferentes cendrios de ensino-aprendizagem para permitir
conhecimento e vivéncia em equipes multiprofissionais. Por fim, pretende propiciar a
interacdo permanente com fontes, profissionais e publicos da publicidade desde o inicio do
processo formativo, estimulando o enfrentamento de problemas reais, com
responsabilidades compativeis com seu grau de autonomia.

A elaboracdo deste Projeto Pedagdgico para o curso de Graduacdo em Publicidade e
Propaganda foi norteado pelos principios de uma formacao de profissionais dotados de
competéncias tedricas, técnicas, tecnoldgicas, éticas e estéticas adequadas a atuacdo critica
da profissdo, de modo responsavel, buscando contribuir para o seu aprimoramento e
realizagdo. Pretende dar énfase ao espirito empreendedor e ao dominio cientifico que
gerem pesquisas ao conceber, executar e avaliar projetos inovadores capazes de dar conta
das exigéncias contemporaneas e de ampliar a atuacao profissional a novos campos,
projetando a fung¢do social da profissao em contextos ainda ndo delineados no presente.

Ao mesmo tempo, visa estar focado tedrica e tecnicamente nas especificidades da
propaganda e da publicidade, com grande atencdo a pratica profissional, dentro de padrdes
internacionalmente reconhecidos, comprometidos com a liberdade de expressao, o direito a
informacao, a dignidade do seu exercicio e o interesse publico. Aprofundar o compromisso
com a profissdo e os seus valores, por meio da elevagdo da autoestima profissional, dando
énfase a formacao do publicitario enquanto intelectual, produtor, articulador e divulgador
de informacgdes, valores e conhecimentos sobre a atualidade, em todos os seus aspectos.

Tais principios foram igualmente adotados e recomendados para cuidar da preparacdo de
profissionais aptos a atuar em um contexto de mutacgao tecnoldgica constante, no qual além
de dominar as técnicas e as ferramentas contemporaneas, é preciso conhecer os seus
principios para utiliza-las com propriedade, na medida das exigéncias do presente.
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Incluir na formacdo as rotinas de trabalho do publicitdrio em agéncias, empresas,
instituicbes e assessorias de todos os tipos, mas também atentar a necessidade de preparar
profissionais que possam exercer dignamente a atividade como autbnomos em um espaco
cuja oferta de emprego nao cresce na mesma proporc¢do que a oferta de mao de obra; bem
como, pensar a graduacdo como uma etapa de formacdo profissional continuada e

permanente.

A configuracdo geral das condicbes de ensino e aprendizagem incluem, também, a
preocupacdo em proporcionar, manter e assegurar condi¢cdes de acessibilidade para pessoas
com deficiéncia e/ou mobilidade reduzida, mantendo com a dire¢do do Centro de Artes,
Humanidades e Letras — CAHL em todas as suas instancias de gestao administrativa, técnico-
pedagdgicas e deliberativas uma relacdo de didlogo, apoio e supervisdo destas condicdes.



Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

9. POLITICAS INSTITUCIONAIS DE ENSINO, EXTENSAO E PESQUISA

As politicas institucionais adotadas para o curso de Publicidade e Propaganda envolvem e
privilegiam todas as formas de atendimento aos discentes descritas no PDI da Universidade
Federal do RecOoncavo da Bahia com o objetivo de assegurar a execucdo das politicas
afirmativas destinadas a comunidade académica, suas condicdes bdsicas de
desenvolvimento e a insercdo cidada, cooperativa, propositiva e soliddria nos ambitos
cultural, politico e econ6mico da sociedade. Neste sentido, soma esforcos para executar as
politicas publicas que garantam a permanéncia e o sucesso académico dos discentes,
voltando-se para a atencdo integral e o desenvolvimento de politicas afirmativas.

No desenvolvimento de tais finalidades e competéncias, apoia as acdes locais e
institucionais da PROPAAE, “responsavel por formular, implantar, executar, acompanhar e
avaliar as politicas, programas e ac¢Ges afirmativas que assegurem a democratizacdo
coerente ao ingresso, permanéncia qualificada e pds-permanéncia do estudante no ensino
superior e o segundo pela execucdo das acGes de provimento das condi¢cGes de permanéncia
no ensino superior de estudantes oriundos de classes populares a fim de tornar minimo os
efeitos das desigualdades sociais e raciais na regido, diminuir a evasdo e o fracasso escolar,
possibilitando a conclusdo dos cursos e impactando na mobilidade social e no
desenvolvimento regional” (UFRB, 2019d, p. 70), conforme registrado no PDI, ao tratar sobre
as politicas de atendimento aos discentes.

Aqui, torna-se necessario destacar alguns dos produtos e servigos ofertados pela instituicao,
tais como as bolsas vinculadas a projetos de apoio pedagdgico concentradas no desempenho
académico e desenvolvimento de projetos de pesquisa, ensino ou de extensdo; o auxilio
transporte para cidades vizinhas; o auxilio moradia pela disponibilizacdo de leitos nas
Residéncias Universitarias em todos os campi da UFRB; o auxilio a participacdo e organizacao
de eventos cientificos e culturais através do apoio a participa¢do e organizacao de eventos
cientificos culturais internos e participagdo em eventos externos; o atendimento e
orientacdo psicossocial via acompanhamento e atendimento a discentes que procurem o
setor, assim, como realizacdo de atividades de elucida¢do sobre politicas e programas da
universidade; bem como o acompanhamento académico das condi¢des de permanéncia dos
discentes tendo em vista o desempenho académico; o programa de bolsa permanéncia para
discentes com perfil socioecondmico estabelecido no PNAES e que sejam de cursos com
mais de cinco horas diadrias em média e/ou quilombolas ou indigenas.

Além das acles desenvolvidas pela PROPAAE, cabe destacar atividades de apoio aos
discentes em outras modalidades, a exemplo do Programa Institucional de Bolsas
Universitdrias — PIBEX, que garante bolsas a discentes em todos os centros de ensino,
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vinculados a programas e projetos contemplados por meio de edital; o PROEXC/MEC/SESU,
com recurso destinado pelo Ministério da Educacdo para programas e projetos de extensao
determinados por meio de selecdo os quais possibilitam o pagamento de bolsas para os
estudantes que desenvolvam e componham os referidos projetos e ou programas e o Fundo
de Apoio a Extensdo Universitdria — FAEU, que garante apoio a eventos académicos de
proponentes discentes.

A politica institucional de integracdo e promocdo do éxito académico também se da por
meio de programas, projetos, acdes e atividades relacionadas ao acolhimento de novos
estudantes; acompanhamento da permanéncia e a construcdo do éxito académico, o que
envolve o acompanhamento pedagégico mapeado por componente curricular; o apoio
técnico e pedagdgico para discentes com alguma deficiéncia; a oferta de programas de
monitoria que ampliam a experiéncia formativa e o suporte pedagdgico; oferta e
acompanhamento para programas de mobilidade interna e internacional para a
diversificacdo das abordagens curriculares e da politica de formacdo, o aproveitamento de
componentes.

Ao tratar sobre a implementacdo das politicas institucionais constantes no PDI, por fim, cabe
destacar trés aspectos: o desenvolvimento regional, a articulacdo ensino-pesquisa e a
curricularizacdo da extensdo. O desenvolvimento regional € um dos quatro principios que
regem o proéprio funcionamento da UFRB. Conforme consta no PDI (UFRB, 2019d, p. 13)
“Desenvolvimento Regional — a Universidade atua para desenvolver uma relacdo que integre
as diferentes instancias representativas das comunidades ao seu entorno, devendo seu
trabalho contribuir para a valorizagdo da diversidade e do patriménio cultural e natural da
regido, além de agir em sua defesa, dispondo-se a constru¢dao conjunta de solugGes para os
principais problemas regionais, em prol do desenvolvimento sustentavel e da justica social”.
Cabe observar que, na perspectiva deste Projeto Pedagdgico, tais pontos sao indissocidveis
da triade ensino, pesquisa e extensdo. Entre os Objetivos do curso listados, consta: Facultar
os imbricamentos entre ensino, pesquisa e extensdo visando propiciar, também, caminhos
alternativos para possivel atuacao profissional e de empreendedorismo na regido do
Reconcavo da Bahia.

Torna-se necessario registrar a necessidade de se contemplar, nos grupos de estudos e de
pesquisa, linhas que privilegiem os imbricamentos entre o patriménio material e imaterial e
a publicidade, seja observando seus aspectos histdricos peculiares, seja encorajando a
inovacao, contribuindo com novas perspectivas somadas a realidade local e regional ou,
ainda, propiciando maior visibilidade e divulgacdao das manifesta¢des artisticas e culturais.
Certamente estas e outras relevantes propostas aliadas a dindmica prépria de nossa época e
aos interesses dos docentes e discentes, em parceria e sintonia com a sociedade, poderao
contribuir satisfatoriamente para o desenvolvimento regional.



Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

A Resolucdo UFRB/CONAC N2 025/2021, que dispGe sobre a regulamentacdo da Politica de
Curricularizacdo da Extensdo nos Cursos de Graduacdo da UFRB, registra, em seu Capitulo |
Art. 29, que: “Entende-se por Extensdo Universitaria o processo educativo, artistico, cultural
e cientifico articulado ao ensino e a pesquisa de forma indissociavel, que viabiliza a relacdo
transformadora entre Universidade e demais setores da sociedade, orientada por principios
de dialogicidade e ética, favorecendo a interculturalidade e perspectivas pluriepistémicas
sobre os saberes” (UFRB, 2021e).

A curricularizacdo da extensdo esta assentada sob novo paradigma que deve moldar
transformadoras relagdes entre o curso e a comunidade, em consonancia com os Objetivos
da Extensdao Universitaria, conforme Regimento Geral e Resolugdao que, entre as normas
elencadas, visa promover a socializacdo e o compartilhamento do conhecimento produzido
pela Universidade e pelos demais grupos sociais; incentivar a democratizacdo do
conhecimento académico e a participacdo efetiva da sociedade na vida da Universidade e
colaborar para a resolucdo dos problemas sociais, o desenvolvimento regional e territorial,
sociocultural e melhoria da qualidade de vida da populacdo. Entende-se que o curso deve
estar em sintonia com estes e demais principios e valores apontados pela Universidade.
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10. ORGANIZACAO CURRICULAR

Em principio fica aqui registrado como o curriculo estd integrado e como esta disposta a
organizacao dos saberes em relacdo a formacao basica, geral e especifica. De acordo com as
Diretrizes Curriculares Nacionais (BRASIL, 2020, p. 78-80), os cursos de Publicidade e
Propaganda devem se organizar em torno de trés grandes eixos tematicos: a formacao
ético- humanistica, a formacdao em Comunicacdo e a formacdo especifica em Publicidade e
Propaganda. Tendo como principal referéncia as Diretrizes Curriculares Nacionais e
igualmente buscando contemplar as recomendacdes da prdépria Universidade Federal do
Reconcavo da Bahia para os seus cursos de graduacdo, este bacharelado organiza-se de
modo integrado, em torno das seguintes modalidades de formacdo curriculares que
compdem o percurso formativo: a primeira, de formacdo comum ético-humanistica, é
conectada por componentes curriculares destinados a identificacdo, compreensdo e andlise
dos diferentes saberes, processos e especificidades culturais que constituem a realidade.

A formacdo ético-humanistica deve contemplar, entre as atividades didaticas diversas e,
mais detidamente, entre os componentes curriculares ai abarcados, os conhecimentos das
humanidades e das ciéncias sociais aplicadas, das artes, da psicologia e sociologia, com foco
na ética e em questbes da sociedade contempordnea. Neste sentido, deverdo ser
consideradas as perspectivas étnicas, histdricas, os enlaces entre as variadas culturas, as
crencgas e tradi¢Oes, podendo contemplar aspectos diversos do design, ciéncia, economia,
tecnologia, ecologia, bem como a diversidade cultural, os direitos individuais e coletivos, as
politicas publicas, os estudos étnico-raciais, o desenvolvimento sustentavel, observando os
processos relativos a globalizagdo, regionalizagdo e singularidades peculiares ao local, ao
comunitdrio e a vida cotidiana. Ai se destacam como importantes dispositivos pedagdgicos,
0s componentes curriculares optativos e eletivos, que em muito deverdao contribuir para
enriquecer a flexibiliza¢ao curricular.

A segunda modalidade, que abrange a formacdo bdsica em Comunicagdo, é composta por
componentes curriculares voltados para assegurar uma formacao diversa e plural na area.
Tem por objetivo proporcionar clareza conceitual e visao critica sobre as especificidades da
comunica¢do, seus fundamentos histéricos, taxondmicos, éticos e epistemoldgicos,
ordenamento juridico e deontoldgico, suas instituicdes, pensadores e obras candnicas, as
manifesta¢des publicas, industriais e comunitarias, os instrumentos de autorregulacao,
observacgdo critica, andlise comparada, revisdo da pesquisa cientifica sobre os paradigmas
hegemonicos e as tendéncias emergentes. Pretende também proporcionar embasamento ao
conhecimento das teorias da comunicacao, informacao e cibercultura, abrangendo as rotinas
de producgdo e processos de recepcao, bem como a regulamentacao dos sistemas midiaticos
em funcdao do mercado potencial, além dos principios que regem as areas conexas. Envolve
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componentes curriculares que abordam os fundamentos e técnicas da comunicacdo, as
formas de expressdo e comunicacdo artistica, os enlaces entre ética e comunicacdo, a
estética da comunicacdo, os imbricamentos entre comunicacdo e cultura e comunicacao,
midia e imagem, aspectos tedricos e praticos da assessoria de comunicacdo, a importancia
do empreendedorismo e gestdo em comunicacao.

Por fim, a terceira modalidade, voltada para a formacdo especifica em Publicidade e
Propaganda, leva em consideracdo as caracteristicas e peculiaridades da profissdo, em
didlogo com a realidade e contextos regional, nacional e global. E composta por
componentes curriculares que devem habilitar o estudante a apropriar-se do conhecimento
voltado para a atuacdo profissional e emprega-lo com competéncia. Deverd propiciar o
imbricamento do conhecimento tedrico e pratico, abarcando os processos de prospeccao,
captacdo, atendimento, gestdo, criacdo e acompanhamento das atividades e fazeres da
propaganda. Contemplard, para tanto, a pratica laboratorial, ao desenvolver conhecimentos
e habilidades inerentes a profissdo a partir da aplicacdo de informacdes e valores,
alicercados em projetos voltados para publicos reais. Ai serdo contemplados os fundamentos
da publicidade e propaganda, do marketing, os principios do atendimento, planejamento e
midia, pesquisa mercadoldgica e publicitaria, a redacdo e fotografia publicitaria, o design
digital e processos graficos, a producdo audiovisual, a criacdo e a campanha publicitaria.

Cabe observar que a formacdo complementar devera interagir com o0s eixos, no
desenvolvimento de atividades cientificas, culturais e, ainda, podendo comtemplar
componentes curriculares optativos e eletivos. No tocante a interdisciplinaridade, é
importante pontuar que o curso estd vinculado as Ciéncias Sociais Aplicadas, portanto
essencialmente marcado pelo carater interdisciplinar que é peculiar a area, dialogando com
os diversos aspectos sociais, os interesses e necessidades da sociedade, os fatos, costumes e
acontecimentos contemporaneos. Feitas estas observagdes, é imperioso que em reunides de
planejamento para cada semestre sejam discutidos e acordados os enlaces interdisciplinares
entre determinados componentes, que deverdo, sempre que possivel, buscar os
imbricamentos com os variados temas transversais.

Ainda em relacdo a interdisciplinaridade, devera se fazer presente em atividades tedricas e
praticas de cada semestre, levando em considera¢ao o interesse humano e os temas de
relevancia social de cada periodo, a exemplo dos eventos e assuntos de interesse publico
locais, regionais, nacionais e internacionais, a serem trabalhados, sobretudo nos
componentes especialmente marcados pelo viés da curricularizagdao da extensdo, pois ai a
experiéncia sera ainda mais voltada para a troca de conhecimento, o didlogo, a
interatividade entre docentes, técnicos, discentes e a sociedade. De tais interacdes deverdo
resultar produtos variados e estudos enriquecedores, que deverdo estar sempre vinculados
as atividades de ensino, extensdo e/ou pesquisa, sendo que o proprio registro e ampla
divulgacdo destas experiéncias deverdao também ser contemplados.
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10.1. ESTRUTURA CURRICULAR

10.1.1. REPRESENTACAO GRAFICA DO PERCURSO FORMATIVO

SEMESTRE | SEMESTREII SEMESTREIII SEMESTRE IV SEMESTREV SEMESTRE VI SEMESTRE VII SEMESTRE VIl
Formas Comunicagdo, | Assessoriade | Acao Curricular | Comunicagdao |Empreendedorismo Projeto _> Trabalho de
da Expressdao | Midia e lmagem | Comunicacdo Extensionista e Etica e Gestao em de TCC Conclusao de Curso em
e Comunicagdo (85h) (85h) (85h) (85h) Comunicagdo (85h) Publicidade e Propaganda
Artistica (85h) ACE 34 ACE 85 (85h) (139h)
Fundamentos Estética da Atendimento, Fundamentos Oficina de Oficina de Optativa 3
da Publicidade Comunicagdao | Planejamento do Marketing Criagao Campanha (68h)
(85h) e Midia (85h) Publicitaria Publicitaria
e Propaganda (85h) (85h) (85h)
(85h) ACE 34 ACE 34
Fundamentos Oficina Comunicag¢ao 9 Oficina Optativa 1 Optativa 2
e Técnicas da de Fotografia e Cultura de Produgdo (68h) (68h)
Comunicag¢do | Publicitaria (85h) (85h) Audiovisual Il
(85h) ACE 34 (85h)
ACE 34
Introdugdo Oficina Oficina de Pesquisa
a Teoria Social de Redacao Design Digital | Mercadoldgica
(85h) Publicitaria (85h)| e Processos e Publicitaria
Graficos (85h) (85h)
Oficina de Textos Producao Oficina
(85h) de Evento de Produgdo
(102h) Audiovisual |
ACE 51 (85h)
Carga horaria total por semestre
425h | 442h |  a2sh | 340h 238h 238h 153h 13%h

Formagdo Comum Etico-Humanistica: 459h

Formagao Basica em Comunicag¢do: 765h

Formacgao Especifica em Publicidade e Propaganda: 1.176h
Atividades Complementares: 300h

CARGA HORARIA TOTAL: 2.700h

Legenda: =2 Pré-Requisito



10.1.2. COMPONENTES CURRICULARES OBRIGATORIOS

Projeto Pedagdgico de Curso

Bacharelado em Publicidade e Propaganda

Cdédigo Nome do componente Fung¢ao Semes| Carga
tre horaria
Formas da Expressao e Comunicacdo Artistica Formacao basica 1 85
Fundamentos da Publicidade e Propaganda Formacao especifica 1 85
Fundamentos e Técnicas da Comunicagao Formacao basica 18 85
Introdugdo a Teoria Social Formagdo comum 18 85
Oficina de Textos Formagdo comum 1 85
Comunicacio, Midia e Imagem Formacao basica 2 85
Estética da Comunicac¢io Formagdo basica 2 85
Oficina de Fotografia Publicitaria Formacao especifica 2 85
Oficina de Redagdo Publicitéria Formacdo especifica 2 85
Producdo de Evento Formacao especifica 2 102
Assessoria de Comunicagdo Formacao basica 3 85
Atendimento, Planejamento e Midia Formacao especifica 3¢ 85
Comunicacdo e Cultura Formac&o basica 32 85
Oficina de Design Digital e Processos Graficos Formacao especifica 32 85
Oficina de Producdo Audiovisual | Formacao especifica 3 85
Acdo Curricular Extensionista Formagao comum 4 85
Fundamentos do Marketing Formacao especifica 42 85
Oficina de Producdo Audiovisual Il Formacao especifica 42 85
Pesquisa Mercadoldgica e Publicitaria Formacao especifica 4 85
Comunicagdo e Etica Formacao basica > 85
Oficina de Cria¢do Publicitéria Formacdo especifica 5¢ 85
Empreendedorismo e Gestdo em Comunicagdo | Formacado basica 6 85
Oficina de Campanha Publicitaria Formacao especifica 62 85
Projeto de TCC Formac3o bésica 7 85
Trabalho de Conclusdo de Curso Formacao especifica 8 139

em Publicidade e Propaganda




10.1.3. COMPONENTES CURRICULARES OPTATIVOS

Projeto Pedagdgico de Curso
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Cdédigo Nome do componente Fung¢ao Semes Carga
tre horaria
GCAH272 | Antropologia Afro-Americana Formag¢dao comum 68
GCAH697 | Antropologia, Cultura Negra e RelagGes Raciais Formagao comum 68
CAHO55 | Argumento e Roteiro Formagdao comum 68
Ativacdo de Marcas Formagdao comum 68
Bahia, Reconcavo e Baianidade Formagao comum 68
GCAH356 | Culturae Arte no Brasil Colonial Formagdao comum 68
GCAH526 | Dramatiza¢do em Radio Formagdao comum 68
Ecologia, Comunicagao e Marketing Formagdao comum 68
GCAH359 | Economia Brasileira Contemporanea Formagdao comum 68
Economia Criativa Formagao comum 68
GCAH557 | Efeitos Especiais Formagao comum 68
GCAH941 | Gestdo e Producdo de Eventos Comerciais Formagdao comum 68
GCAH207 | Histdria e Cultura Popular Formagdao comum 68
GCAH527 | Introdugdo a Comunicacgdo Visual Formagdao comum 68
GCAH528 | Introdugdo a Semidtica Social Formagdao comum 68
Inovacdo e Propriedade Intelectual Formagdao comum 68
CAH715 | Laboratério de Ensino - Estudos Etnico-Raciais Formagdao comum 68
GCAH395 | Libras Formagao comum 68
Narrativas Audiovisuais e Produgdo em Novas Formagao comum 68
Midias
Principios Basicos do Design Formacdo comum 68
GCAH940 | Promocgdo de Vendas Formacdo comum 68
GCAH694 | Psicologia Social Formacdo comum 68
GCAH529 | Seminarios em Publicidade e Propaganda Formacdo comum 68
GCAH939 | Semidtica, Marketing e Propaganda Formagao comum 68
GCAH503 | Sociologia das RelagGes Raciais Formagao comum 68
GCAHB818 | Temas especiais em Comunicagao Formacdao comum 68
GCAHB821 | Temas Especiais em Cultura Formacdao comum 68
GCAH859 | Temas Especiais em Fotografia Formacao comum 68




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

Temas Especiais em Redes Sociais Digitais Formag¢ao comum 68

GCAHB820 | Temas especiais em Publicidade e Propaganda Formacdao comum 68
GCAH281 | Tépicos Especiais em Histéria da Arte Formacdao comum 68
GDIP102 | Dispensa 102 horas Optativa Formag¢dao comum 68
GDIP68 | Dispensa 68 horas Optativa Formag¢dao comum 68
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10.2. ATIVIDADES COMPLEMENTARES DE CURSO

As Atividades Complementares, regulamentadas pela Resolugdo UFRB/CONAC N2 003/2019, s3o ai
definidas como atividades formativas que possuem o objetivo de ampliar o conhecimento dos
discentes permitindo o aprimoramento de sua formacao cientifica, politica, humanistica, critica,
cultural, ética e cidada. As atividades complementares sdo enriquecedoras e Uteis para melhor
delinear o perfil do formando. Elas propiciam flexibilidade ao curriculo e devem ser realizadas pelo
estudante ao longo da graduacdo, de acordo com seu interesse e com a aprovacdo da
coordenacdo do curso. Sua carga horaria estd em conformidade com as Diretrizes Curriculares
Nacionais (BRASIL, 2020, p. 72), que define: “Os cursos deverdo considerar, para efeito de
complementagdao de carga horaria, atividades complementares realizadas dentro ou fora da
Instituicdo de Educacdo Superior, num total de300 (trezentas) horas”.

S3do consideradas Atividades Complementares: as de ensino (com frequéncia e aprovagdoem
disciplinas ndo previstas no curriculo do curso, ampliando o conhecimento dos estudantes de
Publicidade e Propaganda sobre conteudos especificos, tais como economia, politica, cultura,
esportes, ciéncia, tecnologia etc.); de pesquisa (apresentacdo de relatos de iniciagdo cientifica,
pesquisa experimental etc.); de extensdo (comunitaria ou monitoria em eventos e congressos
académicos ou profissionais); a representacdo estudantil e outras.

Em sintese, as atividades complementares obrigatdrias previstas na matriz curricular do
Bacharelado em Publicidade e Propaganda sdo atividades pedagdgicas que tém como objetivo
ampliar o conhecimento dos discentes quanto a formag¢ao académica e profissional, possibilitando
maior diversificacdo e enriquecimento da formagdo oferecida na graduagao, podendo propiciar
experiéncias nos contextos socioeconOomico, técnico-cientifico, artistico e cultural na area
profissional escolhida. A opgao por determinada atividade complementar dependera da iniciativa
e do dinamismo de cada estudante, que deve buscar as atividades que mais Ihe interessam.

As Atividades Complementares devem ser realizadas sob a supervisdo, orientacdo e/ou avaliagdo
de docentes atuantes no curso. As atividades de estdgio — que ndo sdo obrigatérias — deverdao
levar em conta suas particularidades. Compete ao Colegiado do Curso, em consulta ao seu Nucleo
Docente Estruturante, propor, monitorar e manter atualizados os critérios de avaliagdes das
atividades complementares, conforme as normas determinadas pela UFRB. De acordo com o
Regulamento das atividades complementares dos cursos de graduac¢dao da Universidade Federal
do Reconcavo da Bahia (UFRB), caberd ao Colegiado indicar um professor para supervisdao
pedagdgica — ou seja, para fazer o acompanhamento e atribuicdo de carga horaria das atividades
complementares discentes. Entre outros deveres, compete aos discentes observar os critérios e
Barema das atividades complementares.
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As atividades complementares do Curso de Publicidade e Propaganda serdo computadas com
base nos limites de aproveitamento estabelecidos para cada tipo ou categoria, conforme descrito
no Barema a seguir:

BAREMA
ATIVIDADES CARGA HORARIA MAXIMA
Estdgio ndo-obrigatdrio Madximo 100 horas
Monitoria Madximo 100 horas

Participacdo em projeto de pesquisa sem bolsa

Maximo 80 horas

Participa¢do em projeto de pesquisa com bolsa

Maximo 100 horas

Participacdo em projeto da PROPAAE sem bolsa

Maximo 80 horas

Participagao em projeto da PROPAAE com bolsa

Maximo 100 horas

Participacao em eventos
(seminario, encontro, palestra, mesa-redonda, férum, congresso):

Evento local

Maximo 100 horas

Evento regional

Maximo 80 horas

Evento nacional ou internacional

Maximo 60 horas

Apresentacdo e/ou publicagdo de trabalhos em eventos cientificos:

Apresentacao oral

5 horas por apresentagao —Maximo 40 horas

Poster ou outras modalidades

3 horas por apresentagao —mdximo 20 horas

Resumo

3 horas por publicacdo — Maximo 30 horas

Trabalho expandido

5 horas por publicagdo — Maximo 60 horas

Trabalho completo

10 horas por publicacdo — Maximo 80 horas

Publicacdo de artigo em revista

20 horas por publicacdo — Maximo 100 horas

Organizagao de eventos
(participagdao em comissdo de organizac¢do e produgao de eventos):

Eventos locais

Maximo 80 horas

Eventos regionais

Maximo 60 horas

Evento nacional ou internacional

Maximo 40 horas

Participagdao em grupos:

Grupo de estudo

20 horas por grupo/sem. — Maximo 60 horas

Grupo de pesquisa cadastrado no CNPq

20 horas por grupo/sem. — Maximo 80 horas

Grupo PET

20 horas por grupo/sem. — Maximo 80 horas

EmpresaJunior

32 horas por grupo/sem. — Maximo 96 horas

Cursos e/ou oficinas realizados:

Até 20 horas

Maximo 60 horas

Com mais de 20 horas

Maximo 80 horas

Com mais de 80 horas

Maximo 80 horas

Componente curricular optativo extra

34 horas para cada componente optativo —
Mdximo 68 horas

Premiagao na drea ou em dreas afins

10 horas por prémio — Maximo de 40 horas

Representagao estudantil:

40 horas por semestre — Maximo de 80 horas

Outras ativi

dades

Mesario

Maximo de 15 horas

Mddulos de lingua estrangeira

Maximo de 80h

Atividade em Publicidade e Propaganda

Maximo de 50h para qualquer atividade
extracurricular estreitamente relacionada
com a Publicidade e Propaganda e nao

especificada neste Barema.

Total (minimo

de) 300h
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10.3. ATIVIDADES DE EXTENSAO

As atividades de extensdo sdo compreendidas enquanto a¢des de interacdo transformadora entre
a Universidade e outros setores da sociedade e devem ser executadas através de programas e/ou
projetos devidamente registrados junto as Gestdes de Extensdo de cada Centro de Ensino da
UFRB. Como bem observado no Guia da Curricularizagdo da Extensdao (UFRB, 2022, p. 21), nem
todas as acOes de extensdao podem ser curricularizadas: o Plano Nacional de Educacdo — PNE de
2014-2024, na Meta 12.7, define que o percentual de carga hordria curricular exigida para os
cursos de graduacdo deve ter vinculacdo com programas e projetos de extensdo universitaria,
sendo as acdes prioritariamente voltadas para dreas de grande pertinéncia social. Importante
ainda observar que as outras acbes de extensdo devem ser articuladas em programas e/ou
projetos de extensao para fins de curricularizagdo.

As Atividades Curriculares de Extensdo sao regulamentadas pela Politica de Curricularizacdo da
Extensdo nos cursos de graduacdo da Universidade Federal do Reconcavo da Bahia, conforme
Resolugdo UFRB/CONAC N2 025/2021, que dispde sobre a regulamentacdo da politica de
curricularizacdo da extensdo nos Cursos de Graduacdo da UFRB, com o objetivo de assegurar um
minimo de 10 (dez) por cento do total de créditos curriculares exigidos em programas e/ou
projetos de extensdo universitaria. Em concordancia com o documento citado, se compreende a
extensdo universitaria como o processo educativo, artistico, cultural e cientifico de modo
articulado e indissocidvel com as atividades de ensino e de pesquisa, potencializando relagdes
transformadoras entre a universidade e demais setores da sociedade.

A Curricularizagao da Extensdo esta em concordancia com os Objetivos da Extensdo Universitaria,
conforme Regimento Geral e Resolugdo que disciplina suas normas e que visam promover a
socializagdo e o compartilhamento entre a comunidade académica e os diversos grupos sociais
externos a Universidade; incentivar a democratizagdo do conhecimento académico e cientifico;
colaborar para a discussdo, aprofundamento e busca de solugdes para os problemas sociais, o
desenvolvimento regional e melhoria da qualidade de vida da populagao em geral; contribuir para
a reformulagcdo de concep¢des e praticas curriculares da Universidade, bem como a
sistematizacdo do conhecimento produzido; incentivar a pratica académica que contribua para o
desenvolvimento de habilidades e competéncias, consciéncia social e politica e a formagao
profissional e cidad3; contribuir para o desenvolvimento artistico-cultural nacional; e promover a
troca de tecnologia na forma de inovagdo de processos e produtos (RESOLUCAO UFRB/CONAC N¢
025/2021, p. 4).

De modo mais amplo, é importante registrar que sempre devera ser levado em consideragdaoo que
consta na Resolugcdo N2 025/2021, ao tratar sobre a Politica de Curricularizagdo da Extensdo em
seu Capitulo 11, Art. 82, secdo 4 “Os componentes curriculares para fins de curricularizagao
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deverdo ser ministrados por docentes (efetivos, substitutos ou visitantes)” (UFRB, 2021e) e secdo
5° “Os programas e projetos de extensdo para fins de curricularizacdo deverdo ser coordenados
exclusivamente por docentes efetivos” (UFRB, 2021e). Por fim, cabe ressaltar a importancia da
interdisciplinaridade na construcdo dos projetos e programas.

No caso especifico do Bacharelado em Publicidade e Propaganda, a estruturacdo da
curricularizacdo das atividades de extensdo perfaz um percentual de 11,33% (onze virgula trinta e
trés por cento) dos créditos académicos. Ficou definido que cinco componentes curriculares
obrigatérios que contemplam atividades praticas terdo o percentual de 40% da carga horaria total
destinada a curricularizacdo da extensdo pelo entendimento de que tais componentes facilitam os
imbricamentos e a execucdo de trabalhos experimentais voltados para acles extensionistas.
Também foram criados dois componentes voltados para a curricularizagcdo da extensdo: Producdo
de Evento, que terd 52,02% da carga horaria voltada para a pratica extensionista e A¢do Curricular
Extensionista, que serd integralmente dedicado a extensdo. Por sua peculiaridade e dinamica
propria, ficou definido que a Ementae Bibliografia do componente A¢do Curricular Extensionista
ficardo sempre a cargo do(s) docente(s) que forem ministrd-lo e o Plano de Curso, naturalmente,
devera atender as orientacGes especificas da Universidade no que compete a curricularizacdo da
extensdo e devera ser apreciado e aprovado em reunido de Colegiado e de Conselho de Centro -
juntamente com os demais Planos do respectivo semestre, seguindo o itinerario normal.

Devido as especificidades do fluxo do curso, ficou definido que a curricularizacdo da extensdo
sera concentrada do segundo ao sexto semestre, pois o primeiro semestre deveser um periodo
voltado para a ambientagdo e familiarizacdo do discente com o préprio curso, com o Centro e
com a Universidade. Ja ambientado, mais confiante e com conhecimentos basicos, do segundo ao
sexto semestre podera se envolver de modo dinamico, desafiador, inovador e propositivo com as
experiéncias da curricularizagdo da extensdo. No sétimo semestre a proposta é que o discente va
se organizando para a etapa final do curso e, a essa altura, as experiéncias vividas nos semestres
anteriores deverdo servir de base, inspiracdo e referéncia para elaborar o Projeto de TCC e
consolidar sua formacdo. Além disso, muitos discentes buscam a experiéncia do estagio nos
ultimos semestres do curso — embora em Publicidade e Propaganda o estagio ndo seja obrigatério
— sendo que essa realidade, se ainda atrelada com atividades da curricularizacdo da extensao,
poderia provocar significativo indice de evasao.

A Curricularizagcdo da Extensdo é a inser¢cdo da formacgao extensionista do discente no Curso de
Graduac¢do, com orientacdo da sua ac¢do, prioritariamente, para areas de pertinéncia social,
compreendidas enquanto a¢bes de interacdao transformadora entre a Universidade e outros
setores da sociedade. A Curricularizacdo da Extensdao do Bacharelado em Publicidade e
Propaganda tem como objetivos: atender a Resolu¢gdo UFRB/CONAC N2 025/2021, que dispde
sobre a regulamentacdo da politica de curricularizacdo da extensdo nos Cursos de Graduac¢do da
UFRB; cooperar para a democratizacao do conhecimento académico, promovendo acapacidade de
adaptacdo e engajamento dos discentes e docentes atrelada a participacdo efetiva da sociedade
com o curso e, por fim, buscar colaborar para o desenvolvimento social, tecnolégico e sustentavel,
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levando em conta e valorizando as especificidades culturais locais e da regido do Reconcavo da
Bahia e iniciativas que busquem promover a responsabilidade social para com o meio ambiente e
a sustentabilidade ambiental.

A Curricularizacdo da Extensdo no Curso de Graduacao em Publicidade e Propaganda tem 11,33 %
do total de carga hordria curricular do Projeto Pedagdgico do Curso, contemplando 306 horas
vinculadas aos Programas e Projetos de Extensdo, registrados na Pré-reitora de Extensdo e Cultura
(PROEXC) da UFRB. Os componentes curriculares para fins de Curricularizagdao da Extensdo estao
apresentados no Quadro 1:

Quadro 1. Componentes curriculares para fins de Curricularizacdo do Curso com as
respectivas cargas horarias do Curso de Graduacgao

cODIGO COMPONENTE CURRICULAR CARGA HORARIA
T P | TOTAL | EXT
Oficina de Fotografia Publicitaria 34 51 85 34

Producdo de Evento 34 68 102 51
Assessoria de Comunicagdo 51 34 85 34
Oficina de Producdo Audiovisual Il 34 51 85 34
Acdo Curricular Extensionista 34 51 85 85
Oficina de Criagdo Publicitaria 34 51 85 34

Oficina de Campanha Publicitaria 34 51 85 34

Para fins de avaliacdo, o(s) docente(s) responsdavel(is) pelo componente curricular terd(3o)
autonomia para a composi¢ao de nota dos discentes. Os Programas e Projetos de Extensdao
coordenados por docentes efetivos da UFRB, conforme registro na PROEXC, serdo indicados no
Plano de Ensino de cada componente curricular. Compete ao Coordenador do Programa e dos
Projetos de Extensdo relacionados para fins de curricularizagdo manter as documentagdes e os
encaminhamentos necessarios na relacdo com a PROEXC.
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10.4. ESTAGIO NAO-OBRIGATORIO

As Diretrizes Curriculares Nacionais para os cursos de Publicidade e Propaganda (2020)
consideram o estagio uma atividade recomenddvel - mas nao obrigatdéria - que tem como
objetivos promover a transdisciplinaridade e consolidar praticas de desempenho profissional
inerente ao perfil do estudante. Especificamente no Bacharelado em Publicidade e Propaganda da
UFRB, o estdgio ndo é de natureza obrigatdria, podendo ser realizado e creditado como atividade
formativa complementar de especial importancia devido a sua flexibilidade curricular.

Por ndo ser de natureza obrigatdria, a experiéncia do estagio ndo-obrigatdrio fica a critério de
cada discente, mas em caso de realizacdo da atividade, ela deve propiciar a articulacdo entre
teoria e pratica e, devido ao seu carater integrador, colaborar para o exercicio da pratica social
aliada ao aperfeicoamento da formacdo pessoal e profissional. E importante observar que o
estagio pode ser reconhecido como atividade complementar, desde que devidamente amparado
pela Lei N2 11.788, de 25 de setembro de 2008, que dispde sobre o estdgio de estudantes, pela
Resolugdo UFRB/CONAC N° 005/2019, que dispde sobre a aprovacdo do Regulamento de Estagio
obrigatério e ndo-obrigatdrio dos cursos de Graduacdo da Universidade Federal do Reconcavo da
Bahia e, ainda, considerando a titulo de computacdo de carga hordria como atividade
complementar, conforme consta no Barema das Atividades Complementares registrado neste
Projeto Pedagodgico.

O estagio ndo-obrigatério tem por finalidade contribuir para complementar o aprendizado do
discente de modo diversificado e abrangente, devendo ser capaz de enriquecer a sua formacgao
profissional, se constituindo em notdvel experiéncia. Deverd possibilitar aos discentes concluintes
testar os conhecimentos assimilados em aulas, laboratérios, nas vivéncias do ensino, pesquisa e
extensdo e consolidar tais saberes na dinamica prépria do fazer profissional. A atividade estd em
consonancia com o oitavo Objetivo do curso, que aspira - Agenciar a capacidade de adaptacao e
engajamento, visando facilitar a adequacdo do aprendizado tedrico e pratico as constantes
transformacgGes que se impdem com vigor ao mercado publicitario. A experiéncia também devera
contribuir para fortalecer o Perfil do Egresso, sobretudo no tocante ao ultimo item, que destaca:
Realizagdo — Desenvolvimento, aperfeicoamento e valorizagdo de habilidades peculiares,
autoconfianca e motivagao para enfrentar desafios da carreira e buscar a realiza¢ao.

Caso o discente opte por fazer estagio, é de fundamental importancia levar em consideragdo que
o estagio é recomendado a partir da conclusao do quarto semestre, haja vista que nesse limiar ele
ja deve ter cursado diversos componentes que irdo Ihe propiciar uma visao geral da profissdo e
podera optar, com mais seguranga e consciéncia, sobre em que nicho do mercado deseja atuar,
utilizando a experiéncia para aperfeicoar seus conhecimentos em determinado segmento. Desse
modo, compete ao Colegiado aceitar e dar encaminhamento a pedidos de estagio apenas a partir
da conclusdo do quarto semestre.
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Ao ter em vista a oportunidade de estagio e antes de comecd-lo, o discente devera dar os
primeiros passos para firmar o Termo de Compromisso de estagio ndao obrigatdrio, verificando se
a Unidade Concedente tem ou ndo convénio firmado com a UFRB. Conforme determina o Estatuto
e Regimento da UFRB, é imprescindivel que a Unidade Concedente tenha convénio firmado com a
UFRB. Caso ndo tenha, é possivel fazer a solicitacdo através de e-mail enviado ao Nucleo de Apoio
a Elaboracdo de Projetos e Convénio (NAEPC), junto a Coordenadoria de Projetos e Convénios
(COOPC). Confirmado o convénio entre a UC e a UFRB, o discente devera entrar em contato com o
Colegiado, solicitando a intermediacdo para a indicacdo de docente orientador, podendo sugerir
algum com o qual tenha feito contato prévio e tenha demonstrado interesse.

O estdgio ndo-obrigatdrio poderd ser realizado em mobilidade académica e a carga hordria podera
ser aproveitada como Atividade Complementar conforme Barema apresentado neste Projeto
Pedagdgico. Para tanto, um dos procedimentos necessarios para aproveitamento das atividades
de estagio, conforme Art. 62 da Resolu¢gdo UFRB/CONAC N° 005/2019 ¢é a apresentacdo do Termo
de Compromisso e dos relatdrios de atividades de estagio.

E vedado convalidar como estdgio a prestacdo de servicos incompativel com as funcdes
profissionais do fazer publicitario, que caracterize a substituicdo indevida de profissional formado
ou, ainda, que seja realizado em ambiente de trabalho sem o acompanhamento de profissional
superviosr e sem orientacdao docente. Também ¢é vedado convalidar como estagio os trabalhos
laboratoriais feitos como atividades experimentais de componentes curriculares durante o curso.
Em casos de duvida ou precisando de auxilio sobre questdes de estagio, o discente deve entrar
em contato com o setor de estagios do Centro de Artes, Humanidades e Letras, por e-mail.

O estagio podera ser realizado em instituicGes publicas, privadas ou do terceiro setor, bem como
em veiculos autdbnomos e assessorias profissionais. Devera privilegiar atividades vinculadas ao
fazer publicitario, contribuindo para consolidar algumas das competéncias gerais pretendidas no
perfil do egresso, a exemplo de atividades direcionadas para o desenvolvimento de produgdes
criativas publicitarias nas midias; prototipagem de modelos comunicacionais sustentdveis e
inovadores; resolucdao de problemas reais da sociedade; empreendedorismo e inovagao no campo
social e tecnoldgico; emprego dos recursos tecnolégicos, ferramentas e plataformas para gerar
relacionamentos voltados para as demandas da profissdo; promocdo de novos modelos de
negdcios na area, com vistas ao desenvolvimento regional; realizacdo de producdes de narrativas
publicitarias para os meios audiovisual, grafico, sonoro e digital; conteidos de marcas, linguagens
e técnicas especificos da publicidade: redacao, direcdo de arte, fotografia, producao de evento, de
video, de audio, de impresso e grafico, prototipagem e desenvolvimento de produtos; criacao,
desenvolvimento e gerenciamento de marcas e produtos, a partir da atuacdo do viés
comunicacional e publicitdrio; estabelecimento de estratégias e taticas para o fortalecimento de
marcas e produtos; andlise de dados e métricas; elaborar e executar campanhas corporativas,
institucionais, promocionais, ativacdes de marcas, entre outras expressdes das marcas nas suas
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conexdes com consumidores, bem como trabalhar a propagabilidade, visibilidade e ativacao de
ideias das instituicdes governamentais e ndo governamentais para projetos e acdes sociais,
configurando a maior abrangéncia possivel de interacdo na mediacdo da publicidade com a
sociedade e a cultura.

O estdgio poderd ser presencial ou ndo presencial desde que o estagidrio tenha estrutura
tecnoldgica, seja acompanhado pelo supervisor de estagio designado pela Unidade Concedente e
pelo orientador docente da Instituicdo, que fard o acompanhamento de estdgio, devendo o
exercicio da atividade ocorrer plenamente amparado pelos meios legais, a saber, Lei N°
11.788/2008, a Resolu¢do UFRB/CONAC N° 005/2016 e a Resolu¢do UFRB/CONAC N° 005/2019.

Para o docente, a carga hordria de supervisdo de estdgio ndo-obrigatério estd vinculada a
atividade académica e, enquanto encargo, se soma as horas de ensino, devendo ser atribuida de
acordo com o que determina a Resolucdo UFRB/CONAC N° 005/2016, Anexo I, p. 13, ao
apresentar os créditos de pratica de ensino/estagio supervisionado: estagio de 60 horas: encargo
docente de até duas horas semanais. Estagio de 90 horas: encargo docente de até trés horas
semanais. Estagio de 120 horas ou mais: encargo docente de quatro horas semanais.

A jornada de atividade em estagio ndo devera ultrapassar 6 (seis) horas didrias e 30 (trinta) horas
semanais.

O estagiario devera entregar a Instituicdo de Ensino, em prazo ndo superior a 6 (seis) meses,
relatérios das atividades de estdgio obrigatoriamente visados pelo Supervisor da Unidade
Concedente e pelo Orientador da Instituicdo de Ensino, conforme consta na Resolugdo
UFRB/CONAC N° 005/2019.

Caberd ao professor orientador de estagio ndo-obrigatério a mediagao, supervisdo e avaliagao do
estdgio realizado, analisando os relatérios e resguardando o padrao de qualidade nos dominios
indispensaveis ao exercicio da profissdo. O trabalho de supervisdo de estagio a ser realizado pelo
professor orientador consite ainda em inspe¢Ges periddicas e elaboracdo de relatério de
atividades efetivamente desempenhadas pelo estagiario, tendo como parametro o perfil do
profissional que se deseja formar, de acordo com o Projeto Politico Pedagégico do Curso. Também
é seu dever encaminhar o relatério de acompanhamento de estagio devidamente preenchido,
visando o correto registro dos dados. orientar ao estagidrio quanto a importancia do
cumprimento dos prazos e envio dos relatdrios; atentar quanto ao cumprimento dos aspectos
legais e formais da atividade; informar as instancias competentes caso haja alguma
irregularidade ou problema, zelando pelo bem-estar do discente e por sua formacao.

Por fim a Unidade Concedente também deve enviar a instituicdo de ensino, com periodicidade
minima de 6 (seis) meses, relatério de atividades, com vista obrigatéria ao estagiario.
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10.5. TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

O Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) do Bacharelado em Publicidade e Propaganda deve ser
entendido como requisito para a integralizacdo curricular, além de atividade formativa e
obrigatéria. Todas as suas etapas e especificidades devem estar devidamente norteadas e
amparadas pela Resolu¢do UFRB/CONAC N° 004/2019, que dispSe sobre o Regulamento do
Trabalho de Conclusdo de Curso da Universidade Federal do Reconcavo da Bahia, que em seu Art.
29, determina: “O Trabalho de conclusdo de curso tem por objetivo propiciar a/ao estudante
oportunidade de sintetizar seus conhecimentos, competéncias e habilidades adquiridos ao longo
da trajetéria académica e necessarios ao bom desempenho profissional” (UFRB, 2021a). O TCC
terd carga hordria total de 139 (cento e trinta e nove) horas.

Conforme registrado no Art. 32 da Resolugdo UFRB/CONAC N° 004/2019: “o Trabalho de
conclusdo de curso, nos formatos mais variados, poderd ser elaborado individualmente ou de
forma coletiva, desde que seja possivel a avaliacdo individual da producdao do graduando” (UFRB,
2021a).

Os Trabalhos de Conclusdo de Curso do Bacharelado em Publicidade e Propaganda podem
contemplar apenas uma das duas modalidades: Trabalho Cientifico em Publicidade e Propaganda
e Trabalho Experimental em Publicidade e Propaganda. As atividades a que se referem o TCC
seguem aqui elencadas e descritas de forma sucinta: |I) Trabalho Cientifico em Publicidade e
Propaganda: monografia elaborada individualmente, podendo versar sobre tema especifico de
Publicidade e Propaganda ou estudos do campo da comunica¢dao. Produg¢ao voltada ao saber
académico e ao desenvolvimento critico-reflexivo. IlI) Trabalho Experimental em Publicidade e
Propaganda: trabalho especifico/pratico, deve ser preferencialmente elaborado em grupo
formado por até cinco discentes, mas pode ser feito em dupla ou individualmente. E obrigatério
gue a producao experimental seja devidamente acompanhada por memorial que trate sobre a
execucdo. Poderdao ser realizados produtos pilotos comunicacionais de propagabilidade e
visibilidade de pessoas, causas, produtos, servicos ou corpora¢des; campanhas institucionais,
promocionais; acdes comunicacionais para marcas produtos, servicos e corporagdes. Exposicdes
fotograficas ou de outro tipo, desde que trate necessariamente de tema relacionado a Publicidade
e Propaganda. Também trabalhos estritamente voltados para o meio digital, tais como sites,
blogs, perfil para redes sociais digitais e podcasts, além de jingles e variadas produc¢des e formatos
para o audiovisual. Também a elaborac¢do de plano ou planejamento de marketing — podendo ou
nao ser voltado para redes sociais digitais - manual de criacdao e aplicacdo de marcas, guias e
catalogos para divulgacdo de produtos, servicos e outros, desde que em consonancia com os
Objetivos do Curso e Competéncias do Egresso.

O projeto devera ser desenvolvido durante o semestre em que o estudante estiver cursando o
componente Projeto de TCC, com orientacdo metodoldgica do(s) professor(es) do componente. O
projeto deverd conter os seguintes itens: Capa. Folha de rosto. Resumo. Palavras-chave. Sumario.
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Introducdo. Objetivos. Justificativa. Referencial tedrico. Procedimentos metodoldgicos.
Cronograma de Trabalho. Referéncias. O projeto devera ter o minimo de 15 (quinze) paginas, sem
os anexos. Caberd aos discentes, ao concluirem o componente curricular Projeto de TCC, enviar
por e-mail enderecado ao Colegiado do Curso com copia para o(s) professor(es) do referido
componente e antes do final do semestre letivo, arquivo em PDF do Projeto com a indicacdo de
trés nomes, dentre os docentes em exercicio efetivos no curso, como possiveis orientadores.

Todo Trabalho de Conclusdo de Curso terd que ser orientado por professor efetivo da
Universidade Federal do RecOoncavo da Bahia e atuante no Bacharelado em Publicidade e
Propaganda, podendo ter um ou mais coorientador, desde que o professor- orientador dé o aval e
o discente ou equipe julgue necessario. O coorientador ndo precisa, necessariamente, ser docente
ou vinculado a UFRB, mas devera contribuir de modo especifico, por sua formacdao ou atuacdo
profissional ou comprovado conhecimento, agregando valor ao trabalho final. O professor
substituto, ainda que graduado em Publicidade e Propaganda, se atuante no curso, ndo podera
assumir orientacdo nem coorientacdo de Trabalho de Conclusdo de Curso.

No final de cada semestre, apds prévia definicdo acordada entre docentes, discentes e
recebimento das cartas de aceite dos professores orientadores, enviadas via e-mail para o
Colegiado, serdo apreciados em reunido de Colegiado do Curso os nomes dos professores
orientadores e, caso haja, dos coorientadores, os titulos provisérios de Trabalho de Conclusdo de
Curso e os discentes que irdo realiza-los. A carta de aceite devera ser enviada pelo prdprio
professor orientador e serd obrigatdria para que a matricula de cada discente seja efetivada, no
periodo determinado para matricula pelo Calenddrio Académico da UFRB.

O Trabalho de Conclusdo de Curso em Publicidade e Propaganda é uma atividade que s6é podera
ser realizada pelo discente no ultimo semestre do curso e a matricula sé devera ocorrer se o
discente nado tiver nenhum componente curricular a cursar, ficando os casos excepcionais a serem
avaliados e autorizados pelo Colegiado. No periodo determinado, o professor orientador — e
eventualmente o coorientador - serd previamente cadastrado junto ao SIGAA, para assumir
oficialmente a atividade. No inicio do ultimo semestre e matriculado, o discente ou equipe
entregard ao professor-orientador o projeto de TCC. O orientador acompanhard todas as etapas,
monitorando prazos até a entrega, que obrigatoriamente deve ocorrer antes do final do semestre.

E dever do orientador avaliar, no inicio da orientacdo, a viabilidade académica do projeto
apresentado, podendo sugerir ajustes, desde que em comum acordo com o(s) orientando(s),
visando o bom andamento e conclusdo do trabalho. O discente matriculado no ultimo semestre,
na atividade formativa de Trabalho de Conclusdo de Curso em Publicidade e Propaganda, tem
direito a reunido semanal de uma hora com seu orientador, em dia e horario estipulados e
acertados previamente. O modo como o encontro devera ocorrer fica a critério de ambos.

O controle de presenca do discente ou grupo nas reunides semanais serd feito pelo professor-
orientador. A presenga de todos os membros do grupo é obrigatdria, sendo atribuida falta ao
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discente que ndo comparecer na data e hordrio de atendimento do seu grupo. O discente que
fard monografia ou o integrante do grupo que extrapolar olimite de 25% de faltas nas reunides
de orientacdo serd considerado reprovado.

Todos os trabalhos devem apresentar uma abordagem vinculada a graduacdo de Publicidade e
Propaganda, seja qual for o tema, categoria ou modalidade escolhida. Todo Trabalho
Experimental deve ser acompanhado por um memorial descritivo, detalhando sua producdo. O
memorial deve ter, no minimo, 20 e, no maximo, 30 pdginas, sem contar com eventuais anexos e
deve contemplar as normas da ABNT. Deve ser empregada na digitacdo a fonte Times New Roman
em corpo 12, com espaco 1,5. A estrutura bdsica para a formulacdo do memorial deve incluir:
Capa. Folha de rosto. Termo de aprovacdo. Resumo. Palavras-chave. Sumario. Introducdo.
Justificativa. Contextualizacdo. Descricdo dos procedimentos com reproducdes de imagens da
producdo. Consideracdes finais. Referéncias. E obrigatério o Anexo contendo o trabalho realizado
ou algum tipo incontestavel de comprovacado do trabalho concretizado.

A elaboracdo da monografia é individual. A monografia deve ter, no minimo, 65 paginas, incluindo
os anexos. Deve ser digitada na fonte Times New Roman, corpo 12, espaco 1,5, observando as
normas gerais da ABNT e as especificas estabelecidas pela UFRB para apresentacdo de
monografias. Deve conter capa. Folha de rosto. Termo de aprovagdo. Resumo. Palavras-chave.
Sumario. Introducdo. Capitulos devidamente enumerados (ficando a quantidade e modo de
distribuicdo dos temas, por capitulo, a critério do orientador e discente). Consideracdes finais.
Referéncias. Caso hajanecessidade, Anexo. A monografia pode ser de carater conceitual, na qual
se estuda um conceito ou problema com uma abordagem adequada; de carater analitico, na qual
se produz um estudo de caso ou uma andlise comparativa ou descritiva de tema estritamente
ligado a Publicidade e Propaganda. Pode, ainda, ser voltada para estudos do campo da
Comunicag¢ao, de modo mais abrangente.

Qualquer trabalho de criagdo e producdo pratica pode ter vinculagdo comercial ou institucional,
como patrocinio, anuncio ou apoio para sua realizacdo e manutencdo, desde que esteja em
conformidade com as leis vigentes no Pais. E vedada a participa¢do institucional da UFRB nesse
tipo de patrocinio. E vedada a participacdo de professores da UFRB como colaboradores de
gualquer natureza em qualquer género de projeto. Sé é permitida a participacao de colaboradores
alheios a0 meio académico quando se justificar seu trabalho como indispensavel, seja por sua
capacitacao técnica, dominio de um assunto especifico ou pela natureza do proprio projeto
experimental. A autorizacdao para a participacao de colaboradores nos projetos experimentais, em
gualquer segmento, serd definida pelo professor-orientador. A participacdo de colaboradores nao
pode, em nenhuma circunstancia, sobrepor-se em rela¢cdo ao trabalho e ao esforco dos discentes.
O colaborador deve ter devidamente registrado o seu crédito no trabalho final e este registro
deve ser de forma adequada, seguindo os padrdes em voga no Pais. Também deverd constar na
Justificativa apresentada no Memorial descritivo, a importancia e valor de sua colaboracao.

As atividades de TCC serao avaliadas através do desempenho dos discentes, de forma individual
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ou em grupo, podendo cada discente ser aprovado ou reprovado, de acordo com as seguintes
normas e critérios: A avaliacdo do TCC sera feita por Banca constituida por trés membros, a saber:
o professor-orientador que também serd o mediador, mais um professor da UFRB, que figurard
como avaliador interno, além de profissional da area ou docente externo ao curso, podendo ser
estes indicados pelo estudante ou equipe, com o aval do professor- orientador e do Colegiado do
Curso. No caso de mais um convidado, seu perfil devera estar de acordo com os critérios aqui
apresentados. A Banca deve ser homologada pelo Colegiado do Curso. Os membros convidados
para compor a Banca ndo devem, em nenhuma hipdtese, ter qualquer tipo de relacdo familiar
com qualquer membro do grupo avaliado. A responsabilidade e decisdo final pela composicao das
bancas sdo da Coordenacao do Colegiado.

A Banca de TCC é parte do evento de encerramento de cada semestre do Curso de Publicidade e
Propaganda em que, na presenca de estudantes, professores, familiares e convidados, os
trabalhos sdo apresentados publicamente e avaliados pela Banca Examinadora. A Banca deverd
receber e avaliar previamente o trabalho, em data anteriormente fixada e cada convidado deverd
fazer suas consideracdes e avaliagdo no momento oportuno, durante a apresentacdo do Trabalho
de Conclusdo de Curso, cabendo ao orientador a media¢do. Concluida a Banca e aprovado o
trabalho, o discente terd um prazo — estipulado previamente — para realizar possiveis ajustes.

A apresentacdo deverd ocorrer, preferencialmente, de modo presencial, mas fica a critério do
professor orientador e do(s) orientando(s), a adocdo de instrumentos tecnolégicos e a utilizacdo
de ferramentas EaD para a realizacdao de defesa de Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) por
meio remoto, ja que devidamente amparada pelo Plano de Desenvolvimento Institucional da
UFRB (UFRB, 2019d, p. 25). Cabe ao professor orientador iniciar os trabalhos rigorosamente no
hordrio, apresentar a Banca, o titulo do trabalho a ser avaliado e o discente ou grupo, explicando
resumidamente o que competira ao discente — ou grupo — e a cada membro da Banca, em que
ordem e durante quanto tempo. Apds a apresentacao de 20 (vinte) minutos, cada membro da
Banca terd até 10 (dez) minutos para fazer a sua argui¢do. O discente ou grupo tem direito a
réplica e os examinadores, a tréplica, que ndo devem ultrapassar o limite total de 10 (dez)
minutos. Imediatamente apds os procedimentos descritos, a Banca deve se reunir em sessdo
privada para deliberar sobre o conceito de avaliacdo, que devera ser anunciado publicamente e a
ata deve ser encaminhada ao coordenador do curso para as devidas providéncias.

Nos casos de trabalhos em dupla ou em grupo, cada membro terd nota individual, de acordo com
o desempenho no desenvolvimento, apresentac¢do e entrega do trabalho. No caso de reprovagao
parcial, o projeto continuard sendo desenvolvido pelos discentes remanescentes. Os discentes
reprovados deverdao matricular-se nas atividades de TCC do semestre seguinte e cumprir todos os
procedimentos novamente. Aqueles que tiveram seus trabalhos avaliados positivamente, mas
com solicitacao de correc¢des, terdo que reformular o trabalho para que o orientadordé ou nao o
aval e o devido encaminhamento, sempre observando o prazo estipulado para a entrega.

Os Trabalhos tedricos ou praticos serao avaliados de acordo com o Barema a seguir:
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BAREMA PARA AVALIACAO DE TCC

a) Entrega do trabalho para a Banca Examinadora rigorosamente no prazo estipulado;

b) Originalidade e criatividade na escolha do tema e do titulo;

c) Coeréncia, pertinéncia, clareza e objetividade na escrita do texto;

d) Redacdo que demonstre dominio das normas da lingua portuguesa e padronizacdo dentro das
normas da ABNT;

e) Organizacdo, qualidade, criatividade e aspectos inovadores;

f) Material de apresentacdo que demonstre dominio da lingua portuguesa, coeréncia,
capacidade de sintese e ordem;

g) Dominio, objetividade e fluéncia na apresentacao do trabalho final;

h) Apresentacdo do trabalho para a Banca no tempo maximo de 20 (vinte) minutos;

i) Respostas apropriadas e coerentes as perguntas da Banca;

i) Relevancia do trabalho realizado.

Ao apresentarem o Trabalho de Conclusdo de Curso perante a Banca, os disecnetes serdao
avaliados com os seguintes conceitos: reprovado (correspondente a nota menor que seis),
aprovado com restrigées (equivalente a nota igual ou maior que seis e menor que dez, sendo
imprescindivel o acato as recomendaces e determinacGes da Banca Examinadora), aprovado
(equivalente a nota igual ou maior que seis e menor que dez) e aprovado com louvor (equivalente
a nota dez, reservada para trabalho excepcional, sem necessidade de corre¢do ou adequacgao).

O trabalho final devera ser encaminhado para o e-mail do Colegiado pelo discente, com cépia para
o professor orrientador, ja com eventuais ajustes ou revisdes solicitados pela Banca, em arquivo
unico. Caso tenha sido realizado Trabalho Experimental, logo apdés o Memorial deverd ter Anexo
contendo o trabalho realizado ou algum tipo incontestdvel de comprovagao do trabalho efetivado.
Este arquivo devera ser idéntico ao devidamente anexado ao SIGAA. E atribuicdo do Colegiado
manter banco de dados dos trabalhos de conclusdao de curso atualizado. O Colegiado e a
Universiade podem publicar o TCC no site do Bacharelado ou em qualquer outro meio que julgar
conveniente, como modo de registro e divulgacdo da produgdo discente. E importante que o
conhecimento produzido por uma Universidade publica seja amplamente compartilhado.

Conforme determina o Art. 232 da Resolugdo UFRB/CONAC N2 004/2019, os discentes que
realizarem TCCs que possuam evidéncia parcial ou total de plagio e/ou fraude, responderdo de
acordo com o previsto no Regimento geral da UFRB e no Regulamento do Ensino de Graduacao.

Os discentes podem recorrer de qualquer decisdo de orientadores e examinadores, mediante
entrega protocolada de recurso detalhado e fundamentado, enderecado ao Colegiado do Curso,
gue tem prazo de até 15 dias para deliberar e anunciar sua decisdo, igualmente por escrito.

Cabera ao colegiado indicar a cada semestre uma comissdo de docentes para contribuir no bom
andamento da realizacdo, apresentagao e entrega dos Trabalhos de Conclusdo de Curso.
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10.6. METODOLOGIA

A metodologia de ensino priorizada deve ser a Aprendizagem Baseada em Problemas (PBL), que
devidamente adaptada a realidade do curso contribuird para que os discentes possam
desenvolver competéncias na resolucdo de problemas e, ainda, na aquisicdo de conhecimentos de
forma a estimular o desenvolvimento do raciocinio, a comunicacdo, a autonomia e a
aprendizagem. A dedicacdo a leituras e pesquisas individuais imbricadas a participacdo em
atividades interdisciplinares, atividades programadas e as de cunho pratico, envolvendo trabalhos
em grupo, discussdes sobre os problemas apresentados, realizacdo de seminarios e apresentacoes
de resultados a serem analisados de modo coletivo, entre outros procedimentos didaticos,
coloca o discente no centro do processo, devendo favorecer o habito da leitura e da escrita, o
senso de responsabilidade, o aprimoramento da capacidade de trabalho em grupo e o exercicio da
criatividade, além de promover a habilidade para buscar solu¢des diante dos problemas e desafios
pessoais e profissionais. A metodologia devera contribuir para a aproximacdo e familiaridade com
praticas voltadas para a profissdo e a producdo de trabalhos experimentais diversos de modo
sistematico, equilibrado e condizente com o proposto pelos componentes.

A Aprendizagem Baseada em Problemas, voltada para os dindmicos e flexiveis meandros da
realidade, devera contribuir significativamente para o alcance dos Objetivos do Curso, ao
inevitavelmente potencializar o cardter humanista, ético, criativo, estratégico, tecnoldgico,
inovador e empreendedor do trabalho publicitario, considerando os interesses e necessidades da
sociedade, tanto no ambito local e regional quanto como um todo, j& que rotineiramente os
discentes poderao ver na pratica os resultados de muitas de suas ag¢des e investigacdes e poderao,
inclusive, aprender com os erros, analisar e contribuir com reflexdes, criticas e sugestées acerca
de resultados alcangados por seus colegas, além de, rotineiramente, conviverem com a
valorizagdo, incentivo e promogao da criatividade, que deve se manifestar diante dos problemas e
suas especificidades.

Ainda considerando os enlaces entre a Metodologia proposta e os Objetivos do Curso, cabe
destacar que a dindmica propria dos projetos, programas e a¢des englobando ensino, pesquisa e
extensdo deverdao requerer iniciativas de cardter interdisciplinar, sempre com novas fei¢cdes e
desafios e a Aprendizagem Baseada em Problemas deve contribuir para a concretizacdo de
diversos projetos e trabalhos experimentais, também levando em conta, promovendo e
valorizando o empreendedorismo, a inovagao, dialogando com as especificidades locais e da
regido do Recéncavo da Bahia.

A PBL se encontra em sintonia com outros diversos Objetivos elencados para o curso, a exemplo
do que propde encorajar e promover os trabalhos em grupo e do que propde agenciar a
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capacidade de adaptacdo e engajamento, visando facilitar a adequacdo do aprendizado tedrico e
pratico as constantes transformacdes que se impdem com vigor ao mercado publicitdrio. Por fim,
enguanto metodologia que reconhece a necessidade de desenvolver competéncias de resolucdo de
problemas, propiciando aos discentes meios para satisfatdria aquisicdo de conhecimentos e
competéncias essenciais para o exercicio profissional, a Aprendizagem Baseada em Problemas
deverd contribuir, de modo eficiente, para um dos Objetivos do Curso mais desafiadores, que é o
de facultar ao discente desenvolver suas habilidades peculiares ao longo da graduacao.

Ao cooperar para promover o desenvolvimento da autonomia dos discentes, cada docente,
oportunamente, deverd propiciar os meios condizentes com o momento académico em que cada
turma se encontra, buscar a realizacdo de atividades interdisciplinares previamente planejadas e
agenciar, de modo dindmico e renovado, os enlaces do ensino com a pesquisa eextensdo, sempre
observando o equilibrio e a dinamica do conjunto de atividades tedricas e praticas, para que cada
experiéncia possa ser motivadora e capaz de potencializar a autoconfianga discente. Importante
observar que a metodologia focada em problemas pode ser empregada apenas para a abordagem
de determinado conteldo, até em uma Unica aula, sem conexdo com outros componentes,
podendo tal experiéncia independente ser usada como mais um recurso e com sucesso.

A Metodologia proposta certamente contribuira para a consolidacdo do Perfil do egresso pautado
pelas competéncias ja elencadas e aqui sintetizadas: Formacdo humanistica; Capacidade de
reflexdo critica; Desenvolvimento de producdes criativas; Atitude e conduta empreendedoras;
Capacidade para inovar; Valorizacdo de narrativas publicitarias que respeitem a diversidade;
Dominio técnico/profissional; Midiatizacdo; Capacitacdo para o trabalho em equipe de maneira
colaborativa e proativa; Competéncias nas linguagens e Desenvolvimento, aperfeicoamento e
valorizacdo de habilidades peculiares, autoconfianca e motivacdo para enfrentar desafios da
carreira e buscar a realizagao.

Evidentemente, os multiplos modos de emprego das Tecnologias da Informa¢dao e Comunicacao,
qgue sao de considerdvel relevancia para o éxito da Metodologia proposta e do préprio Projeto
Pedagdgico. Notadamente a partir das ultimas décadas, as inovagdes tecnoldgicas tém imposto
uma cultura digital que exige a utilizagcdao das TIC no dia a dia das atividades de ensino. Em
principio, cabe destacar que a Universidade Federal do Reconcavo da Bahia utiliza o SIGAA -
Sistema Integrado de Gestdo de Atividades Académicas no qual estdo informatizados os
procedimentos da drea académica. Entre outras opg¢des, através do Portal Docente o professor
disponibiliza, semestralmente, dados referentes a cada componente ministrado, tais como
Ementa, Referéncias, modos de avaliacdao etc. Essas e outras informagdes e conteddo de apoio
para cada aula, a exemplo de powerpoints, textos e links para videos, filmes, livros etc., podem
ser rotineiramente inseridos pelo docente e acessados de modo facil e eficiente por cada discente
da turma.
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E importante registrar que a Biblioteca do Centro de Artes, Humanidades e Letras — CAHL, conta
com significativa quantidade de titulos particularmente interessantes para o estudo daPublicidade
e Propaganda e a consulta ao acervo pode ser feita por cada discente através do catdlogo online
no Sistema Pergamum e deste ambiente virtual é possivel também fazer reserva, agendar
empréstimo e renovacdo de livros. Além disso, o CAHL dispde de laboratdrios equipados com
computadores com acesso a internet, sendo que componentes curriculares de cunho teérico e
pratico normalmente sdo ministrados nesses espacos, por favorecer o aprendizado, facilitando ao
discente conhecer, testar e aplicar satisfatoriamente o conteldo estudado durante a aula. O uso
dos laboratérios também é facultado para o desenvolvimento de pesquisas, trabalhos
experimentais e atividades de extensao.

O Curso promove o registro e divulgacdo de eventos e trabalhos diversos, realizados por discentes
e docentes, em seu site e no Instagram. Também solicita divulgacdo a Assessoria de
Comunicacdo, especialmente através do Portal da UFRB e, ainda, o suporte profissional da
TVUFRB, visando transmitir eventos considerados relevantes, facultando o alcance de um publico
maior.
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11. AVALIACAO DO PROCESSO DE ENSINO E APRENDIZAGEM

O educador tem papel fundamental no processo de ensino e aprendizagem. Gabaritado por
comprovada aderéncia aos componentes e atividades sob sua responsabilidade, traz na titulacdo
e experiéncia académica, na producdo cientifica e vivéncia profissional as competéncias que o
gualificam satisfatoriamente para cumprir com seu dever de modo inovador e eficaz, sempre
atento as necessidades das turmas, as mudancas e seus impactos na formacdo discente.

E papel do docente definir a metodologia de avaliagdo da aprendizagem de cada componente
curricular que ira ministrar, observando o previsto no Regulamento do Ensino de Graduacdo
(UFRB, 2018) e neste PPC. Feitas tais ponderacdes, considera-se funcdo do docente contribuir
como mediador do conhecimento, devendo organizar previamente os principais temas e assuntos
a serem trabalhados, sempre norteado pelos Objetivos do Curso, que conforme ja registrado
foram elaborados em concordancia com as Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso de
Graduacdo em Publicidade e Propaganda, que definem os principios, fundamentos, condicdes e
procedimentos para a formacdo de graduados em Publicidade e Propaganda.

Também entre os principios que norteiam o papel do educador estd o que se volta para o Objetivo
Principal deste Projeto, que é o de propiciar uma formacgdo que potencialize o carater humanista,
ético, criativo, estratégico, tecnoldgico, inovador e empreendedor do trabalho publicitario,
considerando os interesses e necessidades da sociedade, tanto no ambito local e regional quanto
como um todo. De modo mais especifico, pode-se também destacar como papel do educador no
processo de ensino e aprendizagem: cooperar paraque as turmas trabalhem sempre com fontes
confidveis e referéncias apropriadas; supervisionar o andamento das atividades e cobrar os
resultados, mediar o uso de novas tecnologias de modo a agregar valor a formacgdo, além de
buscar propiciar a interlocugdao entre componentes curriculares e especialidades distintas,
favorecendo ainterdisciplinaridade de modo satisfatério e pertinente.

Tanto para o educador quanto para o educando, a aprendizagem deve se constituir em processo
dinamico e, em sintonia com a Metodologia Aprendizagem Baseada em Problemas, ter suas
peculiaridades sempre renovadas. Tanto individualmente como nos trabalhos em grupo, é papel
do discente se preparar para lidar rotineiramente com os desafios trabalhados, respostas
buscadas e resultados apresentados, discutidos e criticamente analisados, em um processo no
gual cada estudante deve estar sempre ativo. Deve se pautar pelos principios humanistas, pela
ética, observando os interesses e necessidades da sociedade, considerando os Objetivos
propostos por este Projeto Pedagdgico e tendo como meta o Perfil do Egresso que se pretende
atingir, observando sempre suas motivacles, para que possa se tornar uma pessoa realizada
pessoal e profissionalmente.
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Visando o apropriado acompanhamento do aprendizado da turma, até para facilitar eventuais
ajustes e aprimoramento constante no processo de ensino e aprendizagem, o sistema de
avaliacdo a ser adotado é o processual. A avaliacdo, portanto, deve ocorrer de forma continua e
cumulativa, ao longo do semestre, com prevaléncia dos aspectos qualitativos sobre os
guantitativos, embora os modos de avaliacdo devam ser diversificados.

E recomendado que sejam adotados procedimentos de avaliacdo que cooperem, de modo gradual
e constante, para a estruturacio e consolidacdo do Perfil do Egresso. E de fundamental
importancia adotar sistematicamente o trabalho em equipe, a ser sempre realizado de maneira
colaborativa e proativa, buscando o didlogo para a resolucdo de conflitos, levando em conta as
diferencas — estando tal aspecto em conformidade com a Metodologia proposta. Tal pratica deve
também colaborar para concretizar importante tdpico elencado no Perfil do Egresso deste Plano e
gue almeja promover o desenvolvimento, aperfeicoamento e valorizacdo de habilidades
peculiares, autoconfianga e motivacdo para enfrentar desafios da carreira e buscar a realizacdo.

As avaliacbes processuais tém por finalidade valorizar e incentivar a participacdo e empenho
constantes de cada discente, ja que mesmo em trabalhos realizados em equipe as notas deverdo
ser individuais; identificar com mais rapidez e eficiéncia eventuais dificuldades individuais, de
grupo ou da turma, contribuir para a identificagdo do grau de dominio dos objetivos
preestabelecidos e a afericdo dos resultados alcancados. Em linhas gerais, os procedimentos a
serem adotados para realizacdo das avaliagbes devem se harmonizar estreitamente com o Perfil
do Egresso e devem estar voltados para as competéncias e habilidades profissionais esperadas.
Diante do exposto e sempre pontuando a formagdo humanistica e capacidade de reflexao critica,
os procedimentos de avaliagdo do processo ensino-aprendizagem deverdao ser definidos
considerando as possibilidades elencadas nos seguintes topicos:

e Avaliagcdes escritas, a exemplo de resumos, resenhas, papers; elaboracdao de textos
publicitarios, roteiros, relatdrios, sistematizacdo de pesquisas, briefings, analises, elaboragao
de textos para manuais, catdlogos, guias, folders, planos e planejamentos de marketing, sites,
blogs, redes sociais e textos diversos para divulga¢do; participacdo com escrita de trabalhos,
criticas e colaboragGes em grupos organizados por docente em rede social e/ou chat
especificamente criado para a turma, utilizacdo da ferramenta wiki para edi¢cdo de textos de
modo colaborativo; elaboracdao de monografias, artigos cientificos, memoriais descritivos e
outros que porventura sejam pertinentes.

e Avaliagdes orais, a exemplo de apresentacdo de trabalho, participacdo em debate,participacao
em juri simulado, apresentagao de seminarios, e outras mais especificas.

e Avaliagdes centradas no desenvolvimento de producgdes criativas publicitdrias nasmidias, com
emprego de elementos do design, artes, producdes de texto, dudio, audiovisuais e que
contemple ambientes digitais.

e Avaliacdes de trabalhos experimentais que tenham como objetivo a criacdo, desenvolvimento
e gerenciamento de marcas e produtos.
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e Avaliacoes de trabalhos experimentais diversos, a exemplo dos voltados para a promocgao do
empreendedorismo e para a possiblidade de atuacdo profissional e empreendedora na regido
do Reconcavo da Bahia.

e Avaliagdes de prototipagem de modelos comunicacionais sustentaveis e inovadores.

e Avaliacdes de trabalhos de cunho tedrico e/ou pratico, focados na utilizagdo de recursos
tecnoldgicos, ferramentas e plataformas para gerar relacionamentos voltados para as
demandas da profissao.

e Avaliacdes de trabalhos de cunho tedrico e/ou pratico que considerem o emprego de
narrativas publicitdrias que respeitem a diversidade, que procurem romper com 0S
esteredtipos de género, de etnia, de sexualidade e outros, promovendo a igualdade entre as
pessoas.

e AvaliacOes de producdes de narrativas publicitarias para os meios audiovisual, grafico, sonoro
e digital; conteudos de marcas, linguagens e técnicas especificos da publicidade.

e AvaliacOes de trabalhos voltados para a prototipagem e desenvolvimento de produtos.

e Avaliacbes de atividades que contemplem o trabalho de atendimento, planejamento e
pesquisa, a elaboracdo de estratégias e taticas para o fortalecimento de marcas e produtos;
analise de dados e métricas.

e Avaliacoes de trabalhos experimentais voltados para a elaboracdo e execugdo campanhas
corporativas, institucionais, promocionais, ativacdes de marcas, entre outras expressoes das
marcas em suas conexdes com consumidores;

e Avaliagcdes de trabalhos de cunho tedrico e/ou pratico voltados para a propagabilidade,
visibilidade e ativagdo de ideias das instituicdes governamentais e ndao governamentais para
projetos e agbes sociais que promovam tematicas da responsabilidade social, que visem o bem
comum e o interesse publico.

e Avaliagdes que valorizem o desempenho em trabalhos em equipe de maneira colaborativa e
proativa.

e Avaliagdes destinadas a mensurar conhecimentos sobre estética e que contemplem multiplas
formas de expressao artistica.

A nota final minima adotada para aprovacdao em todos os cursos de graduag¢ao da Universidade
Federal do Reconcavo da Bahia é 6,0 (seis) e a maxima é 10 (dez), sendo reprovado o discente que
nao atingir a média estabelecida. A periodicidade das atividades avaliativas fica a critério de cada
docente, que tem como compromisso registrar no Plano de Curso de Componente Curricular e no
espaco especifico destinado ao componente que ministra, no SIGAA, os Procedimentos de
avaliacdo da aprendizagem. E preferivel realizar as atividades avaliativas no horario de aula,
porém, conforme o Regulamento do Ensino de Graduagdo: “as atividades avaliativas previstas no
plano de curso, cuja natureza demande tempo superior a carga horaria semanal do componente
poderdo ser realizadas fora do horario de aula, mediante ajuste prévio para a realizacdo” (UFRB,
2018, p. 28).
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Conforme determina o Regulamento do Ensino de Graduagdo, no Art. 151 (2018, p. 28), ja no
inicio do periodo letivo, cabe ao docente definir, junto ao discente com necessidades educativas
especiais, as acOes a serem realizadas visando garantir acessibilidade no processoavaliativo. Ainda
conforme o disposto no Art. 152 do Regulamento do Ensino de Graduag3o (UFRB, 2018, p. 29): “E
vedada a realizacdo das atividades avaliativas ao discente que tenha faltado mais de 25% da carga
horaria da atividade formativa”.

Por fim, cabe registrar que é dever do discente, caso selecionado, prestar o Exame Nacional de
Desempenho de Estudantes — Enade, que se constitui em um tipo de avaliacdo que, conforme
determinado no Art. N2 41 da Portaria Normativa N2 19, de 13 de dezembro de 2017, “tem por
objetivo aferir o desempenho dos estudantes de cursos de graduacdao em relacdo as habilidades e
as competéncias adquiridas em sua formacdo, a partir dos contelddos previstos nas respectivas
Diretrizes Curriculares Nacionais, do Catdlogo Nacional de Cursos Superiores de Tecnologia e de
normas associadas, bem como da legislacdo de regulamentacdo do exercicio profissional vigente”
(BRASIL, 2017).

De acordo com o Regulamento do Ensino de Graduacdo, no Art. 91 (UFRB, 2018, p. 18), “A
conclusdo do curso se da por ato de colacdo de grau, apds a confirmacdo da integralizacdo
curricular e o encerramento do periodo letivo regular” e a regularidade junto ao ENADE é parte
dos requisitos para que o discente possa concluir o curso, ja que para os discentes selecionados
gue estdo terminando a graduagdo, a participacdo no Enade é obrigatéria e condicdo
indispensavel para a emissao do histdrico escolar.
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12. ACOMPANHAMENTO PEDAGOGICO AO DISCENTE

O acompanhamento pedagdgico é pautado por a¢les institucionais voltadas para o atendimento,
orientacdo e acompanhamento pedagégico, contemplando desde o ingresso do discente até a
conclusdao do curso e devendo contribuir sistematicamente para a melhoria do desempenho
académico, se constituindo em importantes acdes de acompanhamento:

e OrientacdOes sobre matricula: acdo a ser realizada pela Coordenacdo do Curso nasocasides
de pré-matricula e matricula, contribuindo para divulgacdo dos periodos de matricula,
realizacdo da matricula do pacote de calouros e atendimento a eventuais especificidades.

e Atendimento Curricular: tipo de atendimento a ser realizado pelo docente para os
discentes de cada um dos componentes curriculares do curso, em horario extra ao da sala
de aula. Cada um dos docentes deve dedicar 1 (uma) hora semanal por componente para
este atendimento, devidamente registrado e divulgado através do SIGAA.

e Orientacdo e supervisdo das Atividades Complementares: um professor ficara responsavel
pela supervisdo pedagdgica — ou seja, para fazer o acompanhamento e atribuicdo de carga
horaria das atividades complementares discentes.

e Plantao do Colegiado: em dias e horarios pré-definidos e divulgados, integrantes do
colegiado se dedicardo a ouvir, buscar encaminhar e atender adequadamente as demandas
e solicitacbes dos discentes, colaborando com orientagdes sobre aproveitamento de
estudos, nivelamento, mobilidade académica em institui¢cGes nacionais e internacionais etc.

e Acompanhamento de Estagio Nao Obrigatodrio: trata-se da Orientacdo de Estagio Nao
Obrigatodrio, por parte do docente.

e Atendimento e orientagdao psicossocial: atendimento especifico via acompanhamento e
atendimento a discentes que procurem o setor, assim, como realiza¢dao de atividades de
elucidacdo sobre politicas e programas da universidade; bem como o acompanhamento
académico das condi¢gdes de permanéncia dos discentes tendo em vista o desempenho
académico; o programa de bolsa permanéncia para discentes com perfil socioeconémico
estabelecido no PNAES e que sejam de cursos com mais de cinco horas didrias em média
e/ou quilombolas ou indigenas.

e Atendimento psicolégico individual: os atendimentos sdo ofertados na modalidade
individual, através do acolhimento especializado de demandas espontadneas e pontuais; e
grupal por meio de grupos psicoeducativos com temas especificos conforme demanda
identificada em cada centro de ensino, a partir de um nimero limitado de encontros. Canal
de prestacdo: Nucleo de Gestdao da PROPAAE no CAHL.
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Acompanhamento ao estudante com necessidades especiais: buscar atender ao que
determina a Lei N2 13.146, de 6 de julho de 2015, que Institui a Lei Brasileira de Inclusdo da
Pessoa com Deficiéncia (Estatuto da Pessoa com Deficiéncia), a Resolu¢do UFRB/CONAC N@
040/2013, que dispde sobre a aprovac¢do das normas de atendimento aos estudantes com
deficiéncia matriculados nos cursos de graduacao da Universidade Federal do Reconcavo da
Bahia e demais bases legais, cabendo ao Nucleo de Politicas de Inclusdo assessorar ao
Colegiado do Curso o desenvolvimento de ag¢des inclusivas.

Orientag¢do Académica: pode abranger o atendimento para orientacdo dos estudantes
beneficiados com Bolsa Permanéncia, contemplados com Bolsa de Iniciacdo Cientifica, que
participem de Projeto de Extensdo Universitaria ou de Programa de Monitoria de
Graduacdo. De modo mais especifico, contempla cada discente devidamente matriculado
na atividade Trabalho de Conclusdo de Curso eque, conforme registrado, contard com um
professor orientador — e eventualmente coorientador - ficando os dias e horarios desta
orientacao semanal, com duracdo de 1 (uma) hora, a serem previamente agendados.

Apoio sistematizado aos discentes que fardo ENADE: cabe ao Nucleo Docente
Estruturante, juntamente com o Colegiado do Curso, a definicio de comissdo responsavel
por elaborar uma proposta com calendario de atividades voltadas para orientagcdo dos
discentes que deverdo realizar o Exame Nacional de Desempenho de Estudantes, coloca-lo
em pratica e buscar apoiar satisfatoriamente os discentes que realizardo o exame.
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13.AVALIACAO DO PROJETO PEDAGOGICO DO CURSO

O planejamento, mecanismos de acompanhamento e as formas de avaliacio do Projeto
Pedagdgico do Curso ocorrem de modo diversificado, abrangendo avaliacGes periédicas, que
podem ser consideradas como avaliacGes externas e sdo pautadas por setores especificos
subordinados ao Sistema Nacional de Avaliacdo da Educacdo Superior e as avaliagbes internas,
programadas e realizadas no ambito da prdpria instituicdo, a exemplo das que competem a
Comissdo Prépria de Avaliacao.

AvaliacOes periddicas externas a instituicdo sdo realizadas sob a responsabilidade do Governo
Federal, conforme determina a Lei N° 9.394 de 20 de dezembro de 1996 — ou a LDB: Lei de
Diretrizes e Bases da Educacdo — que explicita em seu Art. 9, inciso IX, como uma das
incumbéncias da Unido: “autorizar, reconhecer, credenciar, supervisionar e avaliar,
respectivamente, os cursos das instituicdes de educacao superior e os estabelecimentos do seu
sistema de ensino” (BRASIL, 1996) e neste processo de avaliagdo do curso como um todo, o
Projeto Pedagdgico também é criteriosamente avaliado, mas esta é apenas uma das trés
principais avaliagcOes externas a que os cursos estdao submetidos, conforme elencado a seguir.

Criado pela Lei N° 10.861, de 14 de abril de 2004, o Sistema Nacional de Avaliacdo da Educacdo
Superior — SINAES!, trata da avaliacdo das instituicbes, dos cursos e do desempenho dos
estudantes. S3o avaliados todos os aspectos contemplados por esses trés eixos, com énfase para o
ensino, a pesquisa, a extensao, a responsabilidade social, o desempenho dos discentes, a gestao
da instituicdo, o corpo docente e as instalagbes, ficando o Instituto Nacional de Estudos e
Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira — Inep responsavel pela avaliagdo do ensino superior em
todo o Brasil. Cabe ao Inep realizar um conjunto de avaliagdes, empregando trés modalidades
principais de instrumentos avaliativos que tém sido aplicados em momentos distintos:

I. Avaliacdo das Instituicdes de Educacdao Superior (AVALIES). Efetivada pelo Ministério da
Educagdo — MEC, por meio do Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais Anisio
Teixeira — Inep.

II. Avaliacdo dos Cursos de Graduacdo (ACG). Avalia os cursos de graduacdo por meio de
instrumentos e procedimentos que incluem visitas in loco de comissdes externas.

lll. Avaliagdo do Desempenho dos Estudantes (ENADE). O Exame Nacional de Desempenho dos
Estudantes (Enade) avalia o rendimento dos concluintes dos cursos de graduacdo em relagao

1 As informagdes aqui contidas foram adaptadas a partir do texto sobre Avaliacdo do Ensino Superior, que pode ser
acessado na integra em pagina da UFRB disponivel em:
https://www1.ufrb.edu.br/cpa/index.php?option=com content&view=article&id=25&catid=2
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aos conteldos programadticos previstos nas diretrizes curriculares dos cursos, o
desenvolvimento de competéncias e habilidades necessarias ao aprofundamento da formacao
geral e profissional e o nivel de atualizacdo dos estudantes com relacdo a realidade brasileira e
mundial.

Os resultados dessas avaliacdes constituem o “referencial basico dos processos de regulacdo e
supervisdo da educacdo superior, neles compreendidos o credenciamento e a renovacdo de
credenciamento de instituicdes de educacdo superior, a autorizacdo, o reconhecimento e a
renovacdo de reconhecimento de cursos de graduacao” (Lei N° 10.861, Art. 2°, paragrafo Unico)
(BRASIL, 2004). Importante observar que todas disponibilizam dados precisos que devem
contribuir, de diferentes modos, para subsidiar o processo de Avaliacdo do Projeto Pedagdgico.

Para operacionalizar os processos de avaliacdo interna nas Instituicdes de Ensino Superior, o
SINAES estabelece que toda instituicdo de ensino superior deve constituir uma Comissdo Prépria
de Avaliacdo — CPA, assegurando a autonomia da atuacdo da comissdo em relacdo a conselhos e
demais 6rgdos colegiados. A Comissdo Prdpria de Avaliacdo da Universidade Federal do
Reconcavo da Bahia foi instituida pela Portaria N2 005 de 02 de janeiro de 2009 para coordenar,
planejar, implantar e desenvolver acbes de autoavaliacdo institucional, conforme pardametros
elencados em dez dimensdes de avaliacdo previstas na Lei N2 10.861 de 14 de abril de 2004 (que
instituiu o SINAES). Os relatdrios resultantes de cada autoavaliacdo institucional realizada desde
entdo podem ser acessados pelo Portal da UFRBe devem contribuir para subsidiar o processo de
Avaliacdo do Projeto Pedagdgico por trazerem dados muito especificos em relagdo ao curso.

Feitas tais consideracdes, de modo mais especifico é importante pontuar que a Comissdao Nacional
de Avaliagdo da Educagao Superior — CONAES, érgdo colegiado de coordenagdo e supervisdao do
Sistema Nacional de Avaliagdo da Educagdo Superior SINAES, também instituido pela Lei N9
10.861, de 14 de Abril de 2004, ao normatizar o Nucleo Docente Estruturante na Resolugao N° 01
de 17 de junho de 2010, pontuou, em seu Art. 1° que “O Nucleo Docente Estruturante (NDE) de
um curso de graduagdo constitui-se de grupo de docentes com atribuicGes académicas de
acompanhamento, atuante no processo de concep¢do, consolidacdo e continua atualizacdo do
projeto pedagdgico do curso” (BRASIL, 2010). Este processo de acompanhamento do NDE deve se
dar de modo diagndstico, sistematico e flexivel, visando contribuir para a consolidagdo do perfil
profissional do egresso, para a integracdo curricular interdisciplinar e para o cumprimento das
Diretrizes Curriculares Nacionais, entre outras atribuicdes que lhe sao designadas no Art. 2° da
referida Resolucgao.

O NDE, através de comissdao formalmente instituida, deve promover semestralmente a
autoavaliacao de aspectos do PPC do curso e para tanto deve pautar e elaborar pesquisas para
coleta e sistematizacdo de dados. As pesquisas devem ser respondidas por docentes e discentes,
preferencialmente via SIGAA e devem conter questdes cujas respostas contribuam para melhor
avaliacdo do Projeto Pedagdgico.
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Os questionarios devem ser encaminhados ao final de cada semestre letivo, mais precisamente
nas semanas anteriores ao encerramento do semestre e é importante a adogdo de estratégia de
divulgagao junto a discentes e docentes. Estes dados devem ser documentados em relatdrios
concisos, devidamente enriquecidos com recursos que possam facilitar a compreensdo das
informagdes apresentadas. E dever da comissdo a tarefa de organizar seminario sobre a avaliagdo
do curso no inicio do semestre posterior, promovendo o debate de questdes pertinentes.

Feitas tais consideracdes, visando contribuir de modo efetivo para melhor desempenho do curso
como um todo, deve ser papel do Nucleo Docente Estruturante (NDE), elaborar os planos de
atividades semestrais, promover e registrar em reunides, andlises pontuais dos dados sobre o
curso disponibilizados pelos instrumentos de avaliagdo externa e interna, bem como de
autoavaliagdo e por outros que porventura seus integrantes julguem pertinentes, sempre com o
dever de cooperar objetivamente para a avaliacdo do Projeto Pedagdgico do Curso, para o
aprimoramento do seu emprego e, eventualmente, para sua atualizacdo. Devera ainda promover
ou participar de reunides que tratem especificamente ou tenham como ponto o
compartilhamento de relatos com diagndsticos e eventuais recomendacdes, visando cooperar na
busca de solugdes para problemas que possam vir ou estejam a ocasionar retengao ou evasao. Por
fim, deverd o NDE dedicar criteriosa atencdo aos resultados do ENADE, cumprindo com as
atribuicGes que forem de sua competéncia e buscando identificar falhas, insucessos e problemas,
devendo colaborar com recomendagbes e propostas voltadas para a solucdo de situacdes
pontuais, visando o éxito do Projeto Pedagdgico do Curso.
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O numero de docentes atuantes no curso é de oito (oito), conforme apresentado em tabela a

seguir. O corpo técnico administrativo do Centro de Artes, Humanidades e Letras conta com

guatro técnicos em assuntos educacionais que, assim como os demais, auxiliam rotineiramente ao

Bacharelado em Publicidade e Propaganda sempre que preciso.

PROFESSOR / LATTES TITULACAO REGIME DE AREA DE FORMACAO
ACADEMICA TRABALHO
Nome André Bomfim dos Santos Doutor Dedicacdo Bacharelado em Publicidade
Link do lattes exclusiva-40h | e Propaganda e
http://lattes.cnpqg.br/2263016431572277 Bacharelado em
Administracao de Empresas

Nome Alene da Silva Lins Doutora Dedicagdo Comunicac¢do Social com
Link do lattes exclusiva-40h | Habilitagdo em Jornalismo
http://lattes.cnpg.br/5080329558294107
Nome Ana Luisa de Castro Coimbra Doutora Dedicacdo Comunicacgdo Social com
Link do lattes exclusiva-40h | Habilitagdo em Radioe TV
http://lattes.cnpg.br/6177917416495456
Nome Dorotea Souza Bastos Doutora Dedicagdo Comunicacgdo Social com
Link do lattes exclusiva-40h | Habilitagdo em Publicidade e
http://lattes.cnpg.br/2082750774559836 Propaganda
Nome José Péricles Diniz Bahia Doutor Dedicagdo Comunicacdo Social com
Link do lattes exclusiva-40h | Habilitagdo em Jornalismo
http://lattes.cnpg.br/4205345460655973
Nome Juciara Maria Nogueira Barbosa Doutora Dedicagdo Licenciatura em Ed. Artistica
Link do lattes exclusiva-40h | com Habilitagdo em Desenho
http://lattes.cnpg.br/5989486584018007
Nome Juliano Mascarenhas da Silva Mestre Dedicacdo Bacharelado em Publicidade
Link do lattes exclusiva-40h | ePropaganda
http://lattes.cnpg.br/2986635432447182
Nome Renata Pitombo Cidreira Doutora Dedicagdo Comunicagdo Social com

Link do lattes
http://lattes.cnpg.br/2005557247744604

exclusiva - 40h

Habilitacdo em Jornalismo

DOCENTES SEGUNDO A TITULAGAO

TITULAGAO Ne %
Especialistas
Mestre 1 12,5%
Doutores 7 87,5%
TOTAL 8 100%
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15. INFRAESTRUTURA

O Bacharelado em Publicidade e Propaganda conta com a seguinte estrutura em Cachoeira:

Sala da Coordenacdo do Curso, equipada com computador, mobilidrios de escritdrio, armarios
tipo arquivo, e estacdo de trabalho. Sala mobiliada para professores, equipada computadores,
impressora e armario com escaninhos.

12 salas de aulas climatizadas, com cerca de 50m? cada, equipadas com TV/projetor e
computadores.

Biblioteca Universitaria de Cachoeira (BUC), que atende ao Centro de Artes, Humanidades e Letras
e integra o Sistema de Bibliotecas da Universidade Federal do Recéncavo da Bahia (SIB/UFRB),
constituido de seis bibliotecas. A Biblioteca Universitaria de Cachoeira contacom ampla sala de
leituras e a consulta ao acervo pode ser feita no local ou através do Pergamum, pela internet.

Laboratério de Edicdo de Audio e Video, ocupando drea de 28m?, climatizado, equipado com um
pequeno estudio e nove ilhas de edicdo compostas por | Macs OS com softwares instalados para
formacdo, producdo e edicdao de material audiovisual (clipes, documentarios, filmes, telejornais,
pecas publicitarias para tv, redes sociais digitais etc.)

Laboratério de Jornalismo Impresso dispondo de dois espagos fisicos: o primeiro, ocupando uma
area de 20 m?, é destinado a hemeroteca, que é climatizada e dispde de computador, impressora,
um pequeno acervo de revistas e jornais diversos e duas esta¢des de trabalho mobiliadas para
pesquisa do referido acervo; o segundo espaco, com area de 55,7m?, também ¢é climatizado e tem
capacidade para 25 pessoas, esta equipado com projetor multimidia, lousa interativa e 25 IMacs
0S, dispondo de softwares de editoragdo grafica destinados a formacado dos estudantes.

Laboratério de Informatica com area de 46,6m?, climatizado, conta com 15 computadores
(Chromebooks) para estudantes da graduacdo e pds-graduacdo, para acesso as redes
internacionais de dados.

Laboratério de Informatica Avancada, ocupando area de 55,6m? climatizado, conta com
computadores 23 IMacs OS. dispondo de softwares para edicdo materiais audiovisuais criados e
editados pelos estudantes habilitados ou em formacao.
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Estudio de Foto e Video com area de 46,6m?, climatizado, conta com trés ilhas de edi¢do (IMacs),
equipamentos de iluminacdo e fotografia. Dispde de dois Diretores de programas que assessoram
as atividades praticas de producdo e edicdo de material audiovisual (clipes, documentarios, filmes,
telejornais, propagandas etc.).

Dois Estudios de Som com drea de 42m?, sendo ambos climatizados, contando com equipamentos
de dudio, dois IMacs, além de amplificadores e interfaces de dudio utilizados em atividades
praticas de producdo e edicdo de pecas publicitarias, podcasts, jingles etc. Um Diretor de Som
assessora as atividades supracitadas.

Sala do setor de equipamentos e empréstimos, ambiente climatizado, com mobilidrio apropriado
para acondicionamento de cameras fotograficas, objetivas e acessérios diversos, cameras de
filmagem e acessérios, mesas digitalizadoras, tablets etc.

Auditdrio Hansen Bahia — Com capacidade para até 90 pessoas, localizado no primeiro andar da
Fundacdo Hansen Bahia.

Auditdrio do CAHL — Ambiente climatizado e equipado, com palco, camarim, sanitarios e com
capacidade para 250 pessoas.

Foyer do auditério do CAHL — Ambiente apropriado para exposicoes e realizacdo de lancamentos
de livros etc. Contando com sanitarios.

O Bacharelado em Publicidade e Propaganda conta com a seguinte estrutura em S3o Félix:

Centro Multiusudrio e Interdisciplinar de Pesquisa e Tecnologias em Desigualdades e Educagado -
Prédio Dois de Julho (antigo prédio do INSS), as instala¢des sao prioritariamente voltadas para dar
suporte as pesquisas, facilitando a articulacdo e fortalecendo a indissociabilidade entre ensino,
pesquisa e extensdo. O térreo é destinado a trés laboratdrios interdisciplinares, de uso coletivo
dos cursos de graduagdo e pods-graduacdo, financiados por Edital FINEP. S3o eles: Reclab
(laboratério de Criacdo e Fabricac3o Digital), Laboratério de Edicdo de Audio e Video e Laboratério
de Editoracdo e Produc¢ao Grafica. O primeiro andar é destinado aos Ateliés de Artes Visuais, o
Nucleo de Documentacdo e Memoria (NUDOC), o Laboratério de Pesquisa Social, o Laboratério de
Metodologias de Ensino e Multimeios e salas de reunides e videoconferéncias.
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APENDICE | - CARACTERIZACAO DOS COMPONENTES CURRICULARES

COMPONENTES CURRICULARES OBRIGATORIOS
PRIMEIRO SEMESTRE

CENTRO DE ENSINO CAHL coDIGO SEMESTRE 1°

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
FORMAS DA EXPRESSAO E COMUNICAGAO ARTISTICA

CARGA HORARIA 85 TEORICA 34 PRATICA 51

MODALIDADE CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE AGOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FUNCAO TIPO
Obrigatéria Formacao basica Disciplina
PRE-REQUISITO CORREQUISITO

EMENTA

As artes como formas de expressdo. Aspectos da arte indigena. Elementos basicos da
comunicagdo visual e anatomia da mensagem visual. As linguagens artisticas em diferentes
épocas. Aspectos da arte afro-brasileira. Narrativas visuais em comunica¢do. Importancia da
arte e da comunica¢do na promoc¢do da responsabilidade social para com o meio ambiente e a
sustentabilidade ambiental. Mapa mental, pictograma, card, folder, infografico e suas
especificidades.

BIBLIOGRAFIA BASICA
DONDIS, A. Donis. Sintaxe da linguagem visual. 3. ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2007.
GOMBRICH, E. H. Historia da Arte. 16. ed. Sdo Paulo: LTC Editora, 2011.

WILLIAMS, Robin. Design para quem néo é designer: principios de design e tipografia para
iniciantes. 4. ed. Sdo Paulo: Callis, 2013.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
CAUQUELIN, Anne. Arte contempordnea: uma introducdo. Sdo Paulo, SP: Martins Fontes, 2005.
CONDURU, Roberto. Arte afro-brasileira. Belo Horizonte: C/Arte, 2009.

LAGROU, Els. Arte indigena no Brasil: agéncia, alteridade e relacdo. Belo Horizonte: C/Arte,
20009.

LEVY, Pierre. O que é o virtual? Sao Paulo: Editora 34, 1996.
TEIXEIRA, Tattiana. Infografia e jornalismo. Salvador: Edufba, 2010.
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CENTRO DE ENSINO CAHL CcODIGO SEMESTRE 1°

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
FUNDAMENTOS DA PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CARGA HORARIA 85 TEORICA 85 PRATICA

MODALIDADE CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE ACOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FUNGCAO TIPO

Obrigatdria Formacao especifica Disciplina

PRE-REQUISITO

CORREQUISITO

EMENTA

Principios e fundamentos da atividade publicitaria. Histéria da atividade publicitdria e suas
relagdes com as midias no Brasil e no mundo. Vocabulario técnico da profissdo. Aspectos
basicos da criagcdo e da produgao publicitaria relacionados as distintas linguagens midiaticas e
seus produtos. Fluxos, dinamicas e estrutura de uma agéncia. Conhecendo a realidade do
mercado. A atuagdo profissional em niveis local, regional e global.

BIBLIOGRAFIA BASICA

MARTINS, Zeca. Propaganda é isso ai! Um guia para novos anunciantes e futuros
publicitarios. Sdo Paulo, SP: Saraiva, 2010.

SANT’ANNA, Armando. Propaganda: teoria, técnica e pratica. 9. ed. Sdo Paulo: Cenage Learing,
2015.

VAZ, Otacilio Evaristo Monteiro; PERUYERA, Matias. Uma histdria da publicidade. Curitiba:
Intersaberes, 2020.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BRIGGS, Asa; BURKE, Peter. Uma histdria social da midia: de Gutenberg a internet. 2. ed. Rio de
Janeiro: Jorge Zahar, 2006.

CARRASCOZA, Jodo A. Razdo e sensibilidade no texto publicitdrio. 2. ed. Sdo Paulo: Futura, 2007.

LINDSTROM, Martin. A Iégica do consumo: verdades e mentiras sobre porque compramos. Rio
de Janeiro: Harper Collins, 2018.

OSTROWER, Fayga. Criatividade e processos de criagdo. 23. ed. Rio de Janeiro: Imago,
2008.
SANTAELLA, Lucia. Redag¢do publicitdria digital. Curitiba: Intersaberes, 2017.
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CENTRO DE ENSINO CAHL CcODIGO SEMESTRE 1°

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
FUNDAMENTOS E TECNICAS DA COMUNICACAO

CARGA HORARIA 85 TEORICA 85 PRATICA

MODALIDADE Presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE ACOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FUNGCAO TIPO

Obrigatdria Formacao basica Disciplina

PRE-REQUISITO

CORREQUISITO

EMENTA

Fundamentos tedricos da comunicagdo. Comunicagao e sociedade. As linguagens, midias e suas
tecnologias. As condi¢des de produgdo, circulagdo e o consumo de mensagens através dos
variados veiculos de comunicacdo social. Politicas que determinam e condicionam o processo de
informacdo. As diversas formas de controle da informagdo. Andlise de elementos da
comunicagdo sob o impacto do prosumidor.

BIBLIOGRAFIA BASICA
MARCONDES FILHO, Ciro. Teorias da comunicagdo hoje. Sao Paulo: Paulus, 2016.

MARTINO, Luis Mauro Sa. Teoria da comunicagdo: ideias, conceitos e métodos. 5. ed. Petrépolis,
RJ: Vozes, 2014.

MATTELART, Armand; MATTELART, Michele. Histdria das teorias da comunicagdo. 12. ed. Sdo
Paulo: Loyola, 2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BRAGA, Jose Luiz. A sociedade enfrenta sua midia: dispositivos sociais de critica mediatica. Sdo
Paulo: Paulus, 2006.

LUBISCO, Nidia Maria Lienert; VIEIRA, S6nia Chagas. Manual de estilo académico: monografias,
dissertacdes e teses. 5. ed. Salvador: Edufba, 2010.

MATTOS, Sérgio. A midia nas pdginas dos jornais. Salvador: Contexto & Arte, 2009.

MORIN, Edgar. Cultura de massas no século XX: o espirito do tempo, |: neurose. 9. ed. Rio de
Janeiro: Forense, 2007.

THOMPSON, John B. A midia e a modernidade: uma teoria social da midia. 13. ed. Petrdpolis:
Vozes, 2012.
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CENTRO DE ENSINO CAHL coDIGO SEMESTRE 12

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
INTRODUGAO A TEORIA SOCIAL

CARGA HORARIA 85 TEORICA 85 PRATICA

MODALIDADE Presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE AGOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FU NCAO TIPO
Obrigatdria Formagao comum Disciplina
PRE-REQUISITO CORREQUISITO

EMENTA

As diversas correntes tedricas e interpretativas para andlise da sociedade, por meio de
construgdes tedrico-conceituais interdisciplinares, incluindo sociologia, antropologia, ciéncia
politica e os pressupostos filosdficos. As questdes sociais.

BIBLIOGRAFIA BASICA
BORDIEU, P. O poder simbdlico. 11. ed. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 2007.

HABERMAS, Jurgen. Mudanga estrutural da esfera publica: investigacdes quanto a uma
categoria da sociedade burguesa. 1. ed. S3o Paulo: Editora UNESP, 2014.

WEBER, Max. Economia e sociedade: fundamentos da sociologia compreensiva. 4. ed. Brasilia:
UNB, 2015.v.1e2.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GIDDENS, Anthony. Capitalismo e Moderna Teoria Social. 6. ed. Lisboa: Ed. Presenca, 2005.
GOFFMAN, Erving. A representagéo do eu na vida cotidiana. 16. ed. Petrépolis: Vozes, 1975.
GEERTZ, Clifford. A interpretacdo das culturas. Rio de Janeiro: Livros Técnicos Cientificos, 1989.
LIPPMANN, Walter. Opinido publica. 2. ed. Petrépolis, RJ: Vozes, 2008.

THOMPSON, John B. A midia e a modernidade: uma teoria social da midia. 13. ed. Petrdpolis:
Vozes, 2012.
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CENTRO DE ENSINO CAHL coDIGO SEMESTRE 12

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
OFICINA DE TEXTOS

CARGA HORARIA 85 TEORICA 34 PRATICA 51

MODALIDADE Presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE AGOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FU NCAO TIPO
Obrigatdria Formagao comum Disciplina
PRE-REQUISITO CORREQUISITO

EMENTA

Questoes sociais da linguagem que interferem na produgdo e na utilizagdo da lingua escrita.
Fungdes linguisticas e géneros textuais. Contribui¢cdes dos povos indigenas e africanos para a
lingua portuguesa no Brasil. O ato de estudar. Leitura, andlise, producdo e interpretagdo de
textos. O texto académico, suas especificidades e importancia para a elaborac¢do e divulgacdo de
conhecimento. As normas da ABNT. A redagao cientifica.

BIBLIOGRAFIA BASICA

FARACO, Carlos Alberto; TEZZA, Cristévao. Prdtica de texto: para estudantes universitdrios. 17.
ed. Petrépolis: Vozes, 2008.

GUEDES, Paulo Coimbra. Da redagéo a produgdo textual: o ensino da escrita. Sdo Paulo:
Parabola Editorial, 2012.

KOCH, Ingedore Grunfeld Villaga; ELIAS, Vanda Maria. Ler e escrever: estratégias de producado
textual. 2. ed. Sdo Paulo, SP: Contexto, 2012.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
A REDACAO de trabalhos académicos: teoria e pratica. 6. ed. Rio de Janeiro: Eduerj, 2017.

CASTRO, Yeda Pessoa de. Camdes com dendé: o portugués do Brasil e os falares afro-brasileiros.
Rio de Janeiro: Topbooks, 2022.

FOUCAULT, Michel. O homem e o discurso: (a arqueologia de Michel Foucault). 2. ed. Rio de
Janeiro: Tempo Brasileiro, 1996.

KOCHE, Vanilda Salton; MARINELO, Adiane Fogali. Géneros textuais: praticas de leitura, escrita e
analise linguistica. Petrdpolis, RJ: Vozes, 2015.

LUBISCO, Nidia Maria Lienert; VIEIRA, S6nia Chagas. Manual de estilo académico: monografias,
dissertacdes e teses. 5. ed. Salvador: Edufba, 2010.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

SEGUNDO SEMESTRE
CENTRO DE ENSINO CAHL coDIGO SEMESTRE 52
NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30

COMUNICACAO, MIDIA E IMAGEM

CARGA HORARIA 85 TEORICA 85 PRATICA
MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD
CARGA HORARIA DE AGOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FUNGCAO TIPO
Obrigatdria Formacao basica Disciplina
PRE-REQUISITO CORREQUISITO

EMENTA

Os meios de comunicac¢do e sua evolucdo histérica, social e tecnoldgica. O estudo das midias e a
produgdo visual voltada para a comunica¢do. Conceitos bdsicos para a andlise semidtica de
pecas publicitarias veiculadas em midias impressas e digitais. A andlise dos sentidos produzidos
nas inter-relagdes entre textos verbais e ndo-verbais.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BARTHES, Roland. O Obvio e o Obtuso. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1990.
BOURDIEU, Pierre. O poder simbdlico. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 2000.
SANTAELLA, Lucia. Semidtica aplicada. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2012.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

LEMOS, André. Cibercultura, tecnologia e vida social na cultura contemporénea. 6. ed. Porto
Alegre: Sulina, 2013.

MCLUHAN, Marshall. Os meios de comunicag¢do como extens6es do homem. 18. ed. Sao Paulo:
Cultrix, 2012.

PARENTE, André. Imagem-mdquina: a era das tecnologias do virtual. 3. ed. Sdo Paulo: Ed. 34,
2008.

SANTAELLA, Licia; NOTH, W. Imagem: cogni¢do, semidtica e midia. S3o Paulo: lluminuras, 2020.

SANTAELLA, Lucia; NOTH, W. Estratégias semidticas da publicidade. S3o Paulo: Cengage Learning,
2010.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL CcODIGO SEMESTRE 2°

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
ESTETICA DA COMUNICAGAO

CARGA HORARIA 85 TEORICA 85 PRATICA

MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE ACOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FUNGCAO TIPO

Obrigatdria Formacao basica Disciplina

PRE-REQUISITO

CORREQUISITO

EMENTA

As condi¢Oes da experiéncia estética proporcionada pelas formas de expressdo contemporanea
(em tudo que envolve a fruicdo, a interpretacdo e a avaliacdo de seus produtos). Os aspectos
sensiveis envolvidos em toda forma de comunicac¢do, inclusive a verbal. O duplo vinculo dos
produtos com a histéria da arte e a experiéncia ordindria. Compreensdo das dinamicas
perceptivas; dos processos que envolvem a dimensdo da artisticidade e dos desempenhos

receptivos que implicam o gosto e a critica.

BIBLIOGRAFIA BASICA

MERLEAU-PONTY, Maurice. Conversas —1948. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2009.
PAREYSON, Luigi. Os Problemas da Estética. 3. ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2001.
VALVERDE, Monclar. Estética da comunicagdo. Salvador: Quarteto, 2007.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BOSI, Alfredo. Reflexdes sobre a Arte. 7. ed. S3o Paulo: Atica, 2004.

CIDREIRA, Renata Pitombo. Os Sentidos da Moda. Sdo Paulo: Annablume, 2005.

DEWEY, John; BOYDSTON, Jo Ann; KAPLAN, Abraham. Arte como experiéncia. Sao Paulo: Martins

Fontes, 2010.

SODRE, Muniz. As estratégias sensiveis: afeto, midia e politica. Rio de Janeiro: Mauad X, 2018.

VALVERDE, Monclar. A instituicdo sensivel: uma hermenéutica da experiéncia estética. Aracaju:

J. Andrade, 2018.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL CcODIGO SEMESTRE 22

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
OFICINA DE FOTOGRAFIA PUBLICITARIA

CARGA HORARIA 85 TEORICA 34 PRATICA 51
MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE AGOES EXTENSIONISTAS 34

NATUREZA FUNGCAO TIPO

Obrigatdria Formacao especifica Disciplina

PRE-REQUISITO CORREQUISITO

EMENTA

A luz. Enquadramento, angulos e composi¢cdo da imagem fotografica, com andlise de resultados.
A camera fotografica e seus acessdrios. A fotografia na publicidade, em impressos e redes
sociais digitais. Fotografando produtos. Oficina de retratos. A fotografia publicitaria como aliada
das tematicas voltadas para a responsabilidade social, a diversidade, representatividade, saude
publica e temas que visem o bem comum e interesse publico. O ensaio fotografico e a
valorizagdo do empreendedorismo na regido do Recbncavo da Bahia, considerando suas
especificidades e cultura. Principios basicos da edi¢gdo de imagem.

BIBLIOGRAFIA BASICA

HEDGECOE, John. O novo manual de fotografia: guia completo para todos os formatos. 4. ed.
Sdo Paulo: Ed. SENAC, 2013.

LANGFORD, Michael; BILISSI, Efthimia. Fotografia avan¢ada de Langford: guia completo para
fotdgrafos. 8. ed. Porto Alegre: Bookman, 2013.

LOPES, Daniel Oikawa; BELLE, Rodrigo Antdnio. Fotografia Publicitdria. Curitiba:
Intersaberes, 2018.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARTHES, Roland. A Cdmara clara: nota sobre a fotografia. Rio de Janeiro: Nova Fronteira,
1980.

DELEUZE, Gilles. Aimagem-tempo. Sao Paulo: Brasiliense, 2011.

GUIMARAES, Luciano. A cor como informagdo: a construgdo biofisica, linguistica e cultural da
simbologia das cores. 3. ed. Sdo Paulo: Annablume, 2004.

KOSSQY, Boris. Realidades e fic¢cées na trama fotogrdfica. 4. ed. Sdo Paulo: Atelié Editorial, 2009.
TRIGO, Thales. Equipamento fotogrdfico. Teoria e pratica. 5. ed. Sdo Paulo: SENAC, 2012.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL CcODIGO SEMESTRE 2°

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
OFICINA DE REDAGCAO PUBLICITARIA

CARGA HORARIA 85 TEORICA 34 PRATICA 51
MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE ACOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FUNGCAO TIPO

Obrigatdria Formacao especifica Disciplina

PRE-REQUISITO

CORREQUISITO

EMENTA

Linguagem e persuasdo. Conceito de texto publicitdrio. A redagdo publicitdria e suas
especificidades. A linguagem verbal, ndo verbal e mista em seus imbricamentos com a redagao:
adequacgado entre texto e imagem. A utiliza¢cdo de slogans e jargbes. Os textos obrigatérios que
acompanham determinados produtos e porque sdo necessarios. Adaptacdo do texto publicitario
as midias e formatos emergentes. A persona. O emprego de termos regionais como apelo a

publicos especificos.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CAPOTE FILHO, Haroldo. Redag¢do publicitdria: percursos criativos e persuasao. Curitiba:

Intersaberes, 2020.

CARRASCOZA, Jodo Azanello. Razdo e Sensibilidade no Texto Publicitdrio. 2. ed. Sdo Paulo:

Saraiva, 2012.

MARTINS, Zeca. Redag¢do publicitdria: a pratica na pratica. 2. ed. Sdo Paulo: Almedina, 2020.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CARRASCOZA, Jodo Azanello. Estratégias criativas da publicidade: consumo e narrativa

publicitaria. Sdo Paulo: Estacdo das Letras e Cores, 2015.

JAUSS, Hans Robert; LIMA, Luiz Costa. A literatura e o leitor: textos de estética da recepc¢ao. 2.
ed. Sdo Paulo: Paz e Terra, 2002.

PODMAIJERSKY, Torrey. Redag¢do Estratégica para UX: Aumente engajamento, conversado e

retencdo com cada palavra. Sdo Paulo: Novatec, 2019.

SANTAELLA, Lucia. Navegar no ciberespaco: o perfil cognitivo do leitor imersivo. 3. ed. Sdo

Paulo: Paulus, 2009.

VAYNERCHUK, Gary. Nocaute: como contar sua histéria no disputado ringue das redes sociais.
Rio de Janeiro: Alta Books, 2019.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL CcODIGO SEMESTRE 2°

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
PRODUGAO DE EVENTO

CARGA HORARIA 102 TEORICA 34 PRATICA 68
MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE AGOES EXTENSIONISTAS 51

NATUREZA FUNGCAO TIPO

Obrigatdria Formacgao especifica Disciplina

PRE-REQUISITO CORREQUISITO

EMENTA

O que é evento. Principais tipos, especificidades e possibilidades. O calenddrio de eventos.
Planejamento e produc¢do. O cerimonial. Importancia da comunica¢do integrada e da assessoria
de comunicagdo para a divulgacdo e realizagdo. Utilizagdo de midias sociais digitais para a
divulgacdo e interagao com o publico. O trabalho em equipe de maneira colaborativa e proativa.
O pés-evento.

BIBLIOGRAFIA BASICA

GIACAGLIA, Maria Cecilia. Gestdo estratégica de eventos: teoria — pratica — casos — atividades.
Sao Paulo: Cengage Learning, 2010.

KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Planejamento de rela¢des publicas na comunicagdo
integrada. 4. ed. Sao Paulo: Summus Editorial, 2003.

MATIAS, Marlene. Organizagdo de eventos: procedimentos e técnicas. 6. ed. Sdo Paulo: Manole,
2013.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CESCA, Cleusa G. Gimenez. Organizagdo de eventos: manual para planejamento e execugao.
9. ed. S3o Paulo: Summus, 2008.

CORREA, Roberto. Planejamento de propaganda. 11. ed. Sdo Paulo: Global, 2013.

MAFEI, Maristela. Assessoria de imprensa: como se relacionar com a midia. 3. ed. Sdo Paulo:
Contexto, 2009.

MALHOTRA, Naresh K. Pesquisa de marketing: uma orientacdo aplicada. 6. ed. Porto Alegre:
Bookman, 2012.

MENDONCA, Maria José Alves; PEROZINI, Juliana Gutierres P. A. Planejamento e Organiza¢do
de eventos. S3o Paulo: Erica, 2013.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

TERCEIRO SEMESTRE

CENTRO DE ENSINO CAHL coDIGO SEMESTRE 3¢

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
ASSESSORIA DE COMUNICAGCAO

CARGA HORARIA 85 TEORICA 51 PRATICA 34
MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD
CARGA HORARIA DE ACOES EXTENSIONISTAS 34

NATUREZA FUNGCAO TIPO
Obrigatéria Formagao basica Disciplina
PRE-REQUISITO CORREQUISITO

EMENTA

Organizacdo e fungdes da Assessoria de Comunicagdo. Atividades do jornalismo, das relagdes
publicas e da publicidade para publicos internos e externos. Comunicagdo integrada.
Comunicagdo organizacional e estratégica em rede. Midia training. Gerenciamento de crise.
Elaboragdo, execu¢do e avaliagdo de trabalhos experimentais, tais como planejamentos e
projetos que visem contribuir para o desenvolvimento social, cultural, tecnoldgico e/ou
sustentdvel voltados para a realidade da regido do Recéncavo.

BIBLIOGRAFIA BASICA

KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Gestdo estratégica em comunicag¢do organizacional e
relagées publicas. 2. ed. Sao Caetano do Sul: Difusao editora, 2009.

MAFEI, Maristela. Assessoria de imprensa: como se relacionar com a midia. 3. ed. Sdo Paulo:
Contexto, 2009.

PODMAIJERSKY, Torrey. Redagdo Estratégica para UX: aumente engajamento, conversdo e
retencdo com cada palavra. Sdo Paulo: Novatec, 2019.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARBEIRO, Herédoto. Midia training: como usar as midias sociais a seu favor. 4. ed. Lisboa:
Actual: 2020.

KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Planejamento de relacées publicas na comunicagdo
integrada. 4. ed. Sao Paulo: Summus Editorial, 2003.

MARCHIORI, Marlene. Cultura e comunicagéo organizacional: um olhar estratégico sobre a
organizacdo. 2. ed. Sdo Caetano do Sul: Difusdo editora, 2006.

NEVES, Roberto de Castro. Comunica¢do empresarial integrada: como gerenciar: imagem,
guestdes publicas, comunica¢do simbdlicas, crises empresariais. 3. ed. Rio de Janeiro: Mauad,
2009.

PENA, Felipe. Teoria do jornalismo. Sdo Paulo: Contexto, 2008.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL CcODIGO SEMESTRE 3¢

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
ATENDIMENTO, PLANEJAMENTO E MIDIA

CARGA HORARIA 85 TEORICA 85 PRATICA

MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE ACOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FUNGCAO TIPO

Obrigatdria Formacgao especifica Disciplina

PRE-REQUISITO CORREQUISITO

EMENTA

O atendimento: fungdes e importancia profissional. Técnicas de atendimento. O planejamento
de midia e elaboragao de planos. Estratégias de veiculagdo. A compra de espacos fisicos e
digitais. Globalizacao e regionalizagdao como fatores intervenientes na tomada de decisdes sobre
alocagao de verbas publicitarias.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ALMEIDA, Sérgio Ricardo Matos. Ah! eu ndo acredito! como cativar o cliente através de um
fantastico atendimento. Salvador: Casa da Qualidade, 2001.

CORREA, Roberto. Planejamento de propaganda. 11. ed. Sao Paulo: Global, 2013.

TAMANAHA, Paulo. Planejamento de midia: teoria e pratica. 2. ed. Sdo Paulo: Pearson, 2011.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
CORREA, Roberto. O atendimento na agéncia de comunicagdo. 2. ed. Sdo Paulo: Global, 2013.

KUNSCH, Margarida M. K. (org.) Gestdo estratégica em Comunicacdo Organizacional e Relagdes
Publicas. 2. ed. Sdo Caetano do Sul: Difusdo, 2009.

MALHOTRA, Naresh K. Pesquisa de marketing: uma orientacdo aplicada. 6. ed. Porto Alegre:
Bookman, 2012.

MATTOS, Sérgio; MELO, José Marques de. O contexto mididtico. Salvador: Instituto Geografico e
Historico da Bahia, 2009.

MORALIS, Felipe. Planejamento estiatégico digital. 2. ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2018.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL coDIGO SEMESTRE 3¢

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
COMUNICACAO E CULTURA

CARGA HORARIA 85 TEORICA 85 PRATICA
MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD
CARGA HORARIA DE ACOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FUNGCAO TIPO
Obrigatdria Formacao basica Disciplina
PRE-REQUISITO CORREQUISITO

EMENTA

Aspectos tedricos da comunica¢do e da cultura. Enlaces entre comunicagao, cultura e arte. A
cultura de massa, a industria cultural e seus desdobramentos. Comunicac¢do, cultura e seus
imbricamentos na contemporaneidade. O local e o global; identidade cultural; configuragdo do
sentido da vida social pelas midias. Manifesta¢Ges culturais da regido do Recéncavo da Bahia:
arte, representatividade, criatividade e peculiaridades.

BIBLIOGRAFIA BASICA
CERTEAU, Michel de. A invengdo do cotidiano: artes de fazer. 16. ed. Petrépolis: Vozes, 2009.
FOCAULT, Michel. Arqueologia do saber. Rio de Janeiro: Forense, 2007.

GEERTZ, Clifford. A interpretagdo das culturas. Rio de Janeiro: Livros Técnicos e Cientificos,
1989.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BOURDIEU, Pierre. A economia das trocas simbdlicas. 6. ed. Sdo Paulo: Perspectiva, 2007.
DINIZ, J. Péricles. Ser baiano na medida do Recéncavo. Cruz das Almas: Edufrb, 2019.
GOMBRICH, E. H. A histdria da arte. 16. ed. Rio de Janeiro: LTC, 2011.

HOHLFELDT, Antonio; MARTINO, Luiz C.; FRANCA, Vera Veiga. Teorias da
comunicagdo: conceitos, escolas e tendéncias. 8. ed. Petrdpolis: Vozes, 2008.

SANTOS, Milton. Por uma outra globaliza¢éo: do pensamento Unico a consciéncia universal. 18.
ed. Rio de Janeiro: Record, 2009.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL CcODIGO SEMESTRE 3¢

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
OFICINA DE DESIGN DIGITAL E PROCESSOS GRAFICOS

CARGA HORARIA 85 TEORICA 34 PRATICA 51
MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE ACOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FUNGCAO TIPO

Obrigatdria Formacgao especifica Disciplina

PRE-REQUISITO CORREQUISITO

EMENTA

Arte e percepgdo visual. Introdugao a programas de edi¢ao de textos e imagens. O design em
criagOes publicitdrias para os meios impressos e digitais: pontos convergentes e divergentes. A
tipografia: familias, estilos, fontes. O emprego das cores: questdes técnicas e estéticas. UX
design: aspectos tedricos e praticos. Principais demandas para a producgdo gréfica e para midias
digitais e estratégias para atendé-las.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ARNHEIM, Rudolf. Arte e percepgdo visual: Uma psicologia da visdo criadora. Sdo Paulo:
Pioneira, 2008.

GUERRA, Fabiana; MIRELA, Terce. Design digital: conceitos e aplicacGes para websites,
animacgoes, videos e webgames. S3o Paulo: SENAC, 2019.

WILLIAMS, Robin. Design para quem ndo é designer: principios de design e tipografia para
iniciantes. 4. ed. Sdo Paulo: Callis, 2013.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FARINA, Modesto; PEREZ, Clotilde; DORINHO. Psicodindmica das cores em comunicagdo. 5.
ed. S3o Paulo: Edgard Bliicher, 2006.

GOMESFILHO, Jodo. Gestalt do objeto: bases conceituais. 8. ed. Sdo Paulo: Escrituras, 2008.
MEGGS, Philip. Histdria do Design Grdfico. 4. ed. Sdo Paulo: Cosac Naify, 2009.

MILLER, Donald. Storybrand: crie mensagens claras e atraia a atencdo dos clientes para sua
marca. Rio de Janeiro: Alta Books, 2019.

WILL, Grant. UX Design: guia definitivo com as melhores praticas de UX. Sdo Paulo: Novatec,
2019.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL CcODIGO SEMESTRE 3¢

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
OFICINA DE PRODUGAO AUDIOVISUALI

CARGA HORARIA 85 TEORICA 34 PRATICA 51
MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE AGOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FUNGCAO TIPO

Obrigatdria Formacgao especifica Disciplina

PRE-REQUISITO para Oficina de Audiovisual Il

CORREQUISITO

EMENTA

A histdria e regulacao do radio. Elementos basicos da comunicag¢do sonora. Géneros e formatos
radiofénicos. O dudio e suas caracteristicas imagisticas. Os recursos da voz, sons, musicas. As
especificidades dos elementos da linguagem auditiva na publicidade e propaganda. Os impactos
tecnolégicos na producdo publicitdria radiofonica. Producdo, criacdo, roteiro, gravagao e edigao

em Publicidade e Propaganda em formatos de dudio.

BIBLIOGRAFIA BASICA
CESAR, Cyro. Como falar no rddio: pratica de locugdo AM/FM. 11. ed. S3o Paulo: Summus, 2009.

FERRARETTO, Luiz Artur. Rddio: o veiculo, a histdria e a técnica. 3. ed. Porto Alegre: Doravante,
2007.

PANKE, Luciana. Criagdo publicitdria em rddio. Curitiba: Intersaberes, 2018.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

HAUSMAN, Carl et al. Rddio: producdo, programacao e performance. 8. ed. Sdo Paulo: Cengage
Learning, 2010. Xv.

KAPLUN, Mdrio. Produgéo de programas de rddio: do roteiro a dire¢do. S3o Paulo: Intercom;
Floriandpolis: Insular, 2017.

MCLEISH, Robert. Produg¢éo de rddio: um guia abrangente da producdo radiofonica. 3. ed. Sdo
Paulo: Summus Editorial, 2001.

NEUBERGER, Rachel. O rddio na era da convergéncia das midias. Cruz das Almas: EDUFRB, 2012.

VIANNA, Graziela V. G. M. Imagens sonoras: a sugestao de sentido na publicidade radiofonica.
Sdo Paulo: Edusp, 2017.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

QUARTO SEMESTRE

CENTRO DE ENSINO CAHL CcODIGO SEMESTRE 4¢

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
AGAO CURRICULAR EXTENSIONISTA

CARGA HORARIA 85 TEORICA 34 PRATICA 51
MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE AGOES EXTENSIONISTAS 85

NATUREZA FUNGCAO TIPO

Obrigatéria Formagdo comum Disciplina

PRE-REQUISITO

CORREQUISITO

EMENTA

Interagdao Dialdgica. Interdisciplinaridade e interprofissionalidade. Indissociabilidade. Ensino-
Pesquisa-Extensdo. Impacto na formagdao académica. Transformacdo social. Interculturalidade e
perspectivas pluriepistémicas sobre os saberes. Inovagdo social. (Complementar com 02 (dois)
pontos especificos do componente).

BIBLIOGRAFIA BASICA

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL coDIGO SEMESTRE 4¢

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
FUNDAMENTOS DO MARKETING

CARGA HORARIA 85 TEORICA 85 PRATICA
MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD
CARGA HORARIA DE AGOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FUNGCAO TIPO
Obrigatdria Formacgao especifica Disciplina
PRE-REQUISITO CORREQUISITO

EMENTA

Conceitos de marketing. Principios bdsicos da pesquisa de marketing. Oportunidades de
mercado e desenvolvimento de produtos e servicos. O marketing e as novas demandas
empresariais. Planejamento de marketing. Estratégias de marketing para redes sociais digitais.
Ferramentas de aplicacdo e andlise para o uso do Marketing Digital. Marketing Social, como
ferramenta de aproximagdao, empresa-sociedade. Marketing e empreendedorismo: casos de
sucesso envolvendo diversos segmentos.

BIBLIOGRAFIA BASICA

FAUSTINO, Paulo. Marketing digital na prdtica: como criar do zero uma estratégia de marketing
digital para promover negdcios ou produtos. Sao Paulo: DVS, 2019.

FISCHER, Micky. Marketing cultural: legislacdo, planejamento e exemplos praticos. Sdo Paulo:
Global, 2002.

KOTNLER, Philip; KARTAJAYA, Hermawan; SETIAWAN, Iwan. Marketing 5.0. Sao Paulo: Sextante,
2021.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BISPO, Eugenio. Gestdo de marketing e branding: a arte de desenvolver e gerenciar marcas. 2.
ed. Rio de Janeiro: Alta Books, 2018.

COBRA, Marcos. Marketing bdsico: uma abordagem brasileira. 5. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2017.
DEISS, Ryan. Marketing digital para leigos. 3. ed. Rio de Janeiro: Alta Books, 2020.

KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administracdo de marketing. 15. ed. Sdo Paulo:
PearsonPrentice Hall, 2018.

YANAZE, Mitsuru Higuchi; FREIRE, Otavio; SENISE, Diego. Retorno de Investimentos em
Comunicagdo: avaliacdo e mensuracgdo. 2. ed. Sdo Paulo: Difusdo, 2013.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL CcODIGO SEMESTRE 4¢

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
OFICINA DE PRODUCAO AUDIOVISUALII

CARGA HORARIA 85 TEORICA 34 PRATICA 51
MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE AGOES EXTENSIONISTAS 34

NATUREZA FUNGCAO TIPO

Obrigatdria Formacgao especifica Disciplina

PRE-REQUISITO Oficina de Produgdo Audiovisual | | CORREQUISITO

EMENTA

O audiovisual e a criagao publicitaria. Linguagem audiovisual. Formatos de pecas publicitarias
utilizadas na televisdao, cinema, midias alternativas e em plataformas digitais. Estudo e
constru¢do de roteiros. Storytelling. Producdo, direcdo, edicdo e finalizacdo de pegas
audiovisuais publicitdrias.

BIBLIOGRAFIA BASICA
ALMEIDA, Milton José de. Imagens e sons: a nova cultura oral. 3. ed. Sdo Paulo: Cortez, 2004.

BARRETO, Tiago. Manual de produgdo de comerciais: luz, cdmera, criagao. Sdo Paulo: Senac,
2016.

MOLETTA, Alex. Vocé na tela: criagao audiovisual para a internet. S3o Paulo: Summus, 2019.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARRETO, Tiago. Manual do roteiro para comerciais: transformando ideias em grandes filmes. 3.
ed. Sdo Paulo: Senac, 2015.

HERNANDES, Nilton. A midia e seus truques: o que jornal, revista, TV, radio e internet fazem
para captar e manter a atenc¢do do publico. Sdo Paulo: Contexto, 2006.

JENKINS, Henry. Cultura da Convergéncia. 2. ed. Sdo Paulo: ALEPH, 2009.

PARENTE, André. Imagem-mdquina: a era das tecnologias do virtual. 3. ed. Sdo Paulo: Ed. 34,
2008.

XAVIER, Adilson. Storytelling: histdrias que deixam marcas. 11. ed. Rio de Janeiro: Best business,
2015.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL CcODIGO SEMESTRE 4¢

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
PESQUISA MERCADOLOGICA E PUBLICITARIA

CARGA HORARIA 85 TEORICA 51 PRATICA 34
MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE ACOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FUNGCAO TIPO

Obrigatdria Formacgao especifica Disciplina

PRE-REQUISITO CORREQUISITO

EMENTA

A pesquisa de mercado, objetivos, tipos, caracteristicas e usos. Pesquisa e comportamento do
consumidor. Coordenagdo, planejamento, execugao e afericdo de pesquisas mercadolégicas
aplicadas as estratégias de comunicagao.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BANOQV, Marcia Regina. Comportamento do consumidor: vendendo desafios. Sdo Paulo: Cengage
Learning, 2020.

MALHOTRA, Naresh K. Pesquisa de marketing: uma orientacdo aplicada. 6. ed. Porto Alegre:
Bookman, 2012.

MATTAR, Fauze Najib. Pesquisa de marketing: edigdo compacta. 5. ed. S3o Paulo: Elsevier, 2012.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ALMEIDA, Alberto Carlos. A cabeca do eleitor: estratégia de campanha, pesquisa e vitoria
eleitoral. 3. ed. Rio de Janeiro: Record, 2008.

BAUER, Martin W.; GASKELL, George (Ed.). Pesquisa qualitativa com texto, imagem e som:
um manual pratico. 11. ed. Petrdpolis: Vozes, 2013.

FAUSTINO, Paulo. Marketing Digital na Prdtica: Como criar do zero uma estratégia de marketing
digital para promover negécios ou produtos. Sdo Paulo: DVS, 2019.

NIQUE, Walter; LADEIRA, Wagner. Como fazer pesquisa de Marketing —Um guia pratico paraa
realidade brasileira. 2. ed. S3o Paulo: Atlas, 2017.

FARIAS, Luiz A.; LEMOS, Else; REBECHI, Claudia N. (Orgs.). Opinido publica, comunica¢do e
organiza¢des. Sao Paulo: Abrapcorp, 2020.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

QUINTO SEMESTRE

CENTRO DE ENSINO CAHL coDIGO SEMESTRE 2°¢

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
COMUNICAGAO E ETICA

CARGA HORARIA 85 TEORICA 85 PRATICA

MODALIDADE Presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE AGOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FUNGAO TIPO
Obrigatdria Formagao basica Disciplina
PRE-REQUISITO CORREQUISITO

EMENTA

Leis que regem a atividade publicitaria e ética profissional. Regulamentag¢do e
autorregulamentacdo da publicidade. Mercado de trabalho e responsabilidade social, as
guestdes da sociedade contemporanea de consumo, aos temas dos direitos humanos, educagdo
ambiental e sustentabilidade. Estudo da defesa do consumidor. A propaganda ideoldgica e os
conceitos de verdade. O Cddigo de Defesa do Consumidor e o Cédigo de ética em Publicidade e
Propaganda.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ECHANIZ, Arantza. Etica do profissional da comunicagdo. S3o Paulo: Paulinas, 2007.
SANCHEZ VASQUEZ, Adolfo. Etica. 34. ed. Rio de Janeiro: Civilizagdo Brasileira, 2012.
SA, A. Lopes de. Etica profissional. 9. ed. S3o Paulo: Atlas, 2010.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARROS FILHO, Clévis de; LOZANO BARTOLOZZI, Pedro. Etica na comunicagéo. 4. ed. S3o Paulo:
Summus, 2003.

BRASIL. [Constituicdo (1988)]. Constituicdo da Republica Federal do Brasil. 49. ed. Sdo
Paulo: Editora Saraiva, 2014.

BRASIL. Cddigo de defesa do consumidor e normas correlatas. 2. ed. Brasilia: Senado Federal,
2017. Disponivel em:
https://www2.senado.leg.br/bdsf/bitstream/handle/id/533814/cdc e normas correlatas 2ed.

pdf.

CONSELHO NACIONAL DE AUTORREGULAMENTACAO PU BLICITARIA. Cddigo
brasileiro de autorregulamentacdo publicitdria. CONAR, 2021/2022.
Disponivel em: http://www.conar.org.br/pdf/codigo-conar-2021 6pv.pdf

VALLS, Alvaro. O que é ética. 9. ed. Sdo Paulo: Brasiliense, 1994.



https://www2.senado.leg.br/bdsf/bitstream/handle/id/533814/cdc_e_normas_correlatas_2ed.pdf
https://www2.senado.leg.br/bdsf/bitstream/handle/id/533814/cdc_e_normas_correlatas_2ed.pdf
http://www.conar.org.br/pdf/codigo-conar-2021_6pv.pdf

Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL coDIGO SEMESTRE 52

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
OFICINA DE CRIAGAO PUBLICITARIA

CARGA HORARIA 85 TEORICA 34 PRATICA 51
MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD
CARGA HORARIA DE ACOES EXTENSIONISTAS 34

NATUREZA FUNGCAO TIPO
Obrigatdria Formacgao especifica Disciplina
PRE-REQUISITO CORREQUISITO

EMENTA

A criagdo publicitaria e as multiplas formas de expressao. Aspectos bdsicos da identidade visual.
Estudo e aplicagdo de métodos e exercicios de criatividade voltados para a experimentagdo de
linguagens. O processo criativo do briefing ao anuncio. Marca. Manual de aplicagdo de marca.
Digital branding. Rebranding.

BIBLIOGRAFIA BASICA

HANSEN, Fabio; PETERMANN, Juliana; CORREA, Rodrigo S. Criagdo publicitdria: desafios no
ensino. Porto Alegre: Sulina, 2020.

STRUNCK, G. L. Como criar identidades visuais para marcas de sucesso - um guia sobre o
marketing das marcas e como representar graficamente seus valores. Rio de Janeiro: Rio Books,
2012.

ROWLES, Daniel. Digital Branding: estratégias, taticas e ferramentas para impulsionar o seu
negdcio na era digital. Belo Horizonte: Auténtica Business, 2019.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CARRASCONZA, Jodo A. Estratégias criativas da publicidade: consumo e narrativa publicitaria.
Sao Paulo: Esta¢do das Letras e Cores, 2014.

GUERRA, Fabiana; MIRELA, Terce. Design digital: conceitos e aplicacGes para websites,
animagoes, videos e webgames. Sdo Paulo: SENAC, 2019.

MUNARI, Bruno. Design e comunicagdo visual: contribuicdo para uma metodologia didatica. Sdo
Paulo: Martins Fontes, 1997.

TYBOUT, Alice M. Branding: gestao de marcas. Sdo Paulo: Saraiva, 2017.

WILLIAMS, Robin. Design para quem ndo é designer: principios de design e tipografia para
iniciantes. 4. ed. Sdo Paulo: Callis, 2013.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

SEXTO SEMESTRE

CENTRO DE ENSINO CAHL CcODIGO SEMESTRE 62

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
EMPREENDEDORISMO E GESTAO EM COMUNICAGAO

CARGA HORARIA 85 TEORICA 85 PRATICA

MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE AGOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FUNGCAO TIPO

Obrigatdria Formacao basica Disciplina

PRE-REQUISITO CORREQUISITO

EMENTA

O que é empreendedorismo, inovagao e propriedade intelectual. Registro de marca e concessao
de patente. Aspectos legais. A agéncia e sua estrutura. No¢des de administracdo, planejamento
e gestdo. E-commerce e o comércio de produtos e servicos pela internet. A experiéncia do
usudrio e formas alternativas de financiamento: angels, incubadoras e programas
governamentais. Empreendedorismo digital e em comunicagao.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BERNARDI, Luiz Antonio. Manual de empreendedorismo gestéo: fundamentos, estratégias e
dindmicas. 2. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2012.

KUNSCH, Margarida M. K. Comunicagdo organizacional estratégica: aportes conceituais
aplicados. S3o Paulo: Summus, 2016.

OLIVEIRA, Bruno de. Crie seu mercado no mundo digital. Sao Paulo: Gente, 2018.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

DORNELAS, José Carlos Assis. Empreendedorismo na prdtica: mitos e verdades do
empreendedor de sucesso. 4. ed. Sdo Paulo: Empreende, 2020.

ROWLES, Daniel. Digital Branding: estratégias, taticas e ferramentas para impulsionar o seu
negdcio na era digital. Belo Horizonte: Auténtica Business, 2019.

SAID, José Guilherme. Intraempreendedorismo: conceitos & praticas para construgdo de
organizagdes inovadoras. Sdo Paulo: Qualitymark, 2013.

TYBOUT, Alice M. Branding: Gestdo de marcas. Sdo Paulo: Saraiva Uni, 2017.

VAYNERCHUK, Gary. Nocaute: como contar sua histéria no disputado ringue das redes sociais.
Rio de Janeiro: Alta Books, 2019.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL CcODIGO SEMESTRE 62

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
OFICINA DE CAMPANHA PUBLICITARIA

CARGA HORARIA 85 TEORICA 34 PRATICA 51
MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE AGOES EXTENSIONISTAS 34

NATUREZA FUNGCAO TIPO

Obrigatdria Formacgao especifica Disciplina

PRE-REQUISITO CORREQUISITO

EMENTA

As campanhas voltadas para empresas, produtos, servicos, instituicdes governamentais e nao
governamentais. Campanhas institucionais, educativas, preventivas, politicas, de lancamento e
de oportunidade. O briefing. Andlise SWOT. Definicdo do publico-alvo. Estratégias criativas e
consideracgdes sobre a experiéncia do usuario. Planejamento e cria¢do para o impresso e digital.
Elaboragao de produto experimental com escrita de memorial.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CARASCOZA, Joao Azanello. Estratégias criativas da publicidade: consumo e narrativa
publicitaria. Sdo Paulo: Estacdo das Letras e Cores, 2014.

PUBLIO, M. A. Como planejar e executar uma campanha de propaganda. Sdo Paulo: Atlas, 2013.

RODRIGUES, Cristiano Borges. Planejamento de campanha publicitdria: o passo-a-passo que
ninguém segue. Sdo Paulo: Barauna, 2011.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BISPO, Eugenio. Gestdo de marketing e branding: a arte de desenvolver e gerenciar marcas. 2.
ed. Rio de Janeiro: Alta Books, 2018.

FAUSTINO, Paulo. Marketing Digital na Prdtica: Como criar do zero uma estratégia de marketing
digital para promover negdcios ou produtos. Sdo Paulo: DVS, 2019.

MILLER, Donald. Storybrand: Crie mensagens claras e atraia a atenc¢do dos clientes para sua
marca. Rio de Janeiro: Alta Books, 2019.

ROWLES, Daniel. Digital Branding: estratégias, taticas e ferramentas para impulsionar o seu
negdcio na era digital. Belo Horizonte: Auténtica Business, 2019.

WILL, Grant. UX Design: guia definitivo com as melhores praticas de UX. Sdo Paulo: Novatec,
2019.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

SETIMO SEMESTRE

CENTRO DE ENSINO CAHL CcODIGO SEMESTRE 7°

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
PROJETO DE TCC

CARGA HORARIA 85 TEORICA 85 PRATICA

MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE AGOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FUNGCAO TIPO

Obrigatdria Formacao basica Disciplina

PRE-REQUISITO para Trabalho de Conclusdo de | CORREQUISITO
Curso em Publicidade e Propaganda

EMENTA

A pesquisa cientifica e sua importancia. O trabalho académico: paper, ensaio, artigo, resenha,
monografia, dissertacdao, tese. O que é um projeto de pesquisa: sua estrutura basica,
caracteristicas e especificidades. O projeto para monografia e o texto monografico. O projeto
para produto experimental e peculiaridades sobre o memorial descritivo. As normas da ABNT:
aspectos tedricos e praticos. Elaboracdo de projeto de pesquisa.

BIBLIOGRAFIA BASICA

LOPES, Maria Immacolata Vassallo de. Pesquisa em comunicagdo. 11. ed. Sdo Paulo: Loyola,
2012.

LUBISCO, Nidia Maria Lienert; VIEIRA, S6nia Chagas. Manual de estilo académico: monografias,
dissertacdes e teses. 5. ed. Salvador: Edufba, 2013.

TACHIZAWA, Takeshy; MENDES, Gildasio. Como fazer monografia na prdtica. 12. ed. Rio de
Janeiro: FGV, 2017.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CARVALHO, Maria Cecilia Maringoni de. Construindo o saber: metodologia cientifica:
fundamentos e técnicas. 22. ed. Campinas: Papirus, 2010.

CERVO, Amado Luiz; BERVIAN, Pedro Alcino; SILVA, Roberto da. Metodologia cientifica. 6. ed. Sdo
Paulo: Pearson Prentice Hall, 2007.

GIL, Antonio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa. 5. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2010.

MARTINS, Vanderlei; MELLO, Cleyson de Moraes. Metodologia cientifica — fundamentos,
métodos e técnicas. Rio de Janeiro: Freitas Bastos, 2016.

SEVERINO, Antonio Joaquim. Metodologia do trabalho cientifico. 23. ed. Sdo Paulo: Cortez,
2007.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

OITAVO SEMESTRE

CENTRO DE ENSINO CAHL coDIGO SEMESTRE 82

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO EM PUBLICIDADE E

PROPAGANDA

CARGA HORARIA 139 TEORICA 139 PRATICA

MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE AGOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FUNCAO TIPO

Obrigatdri . N i Atividade de orientagdo
rigatoria ormacao especifica individual

PRE-REQUISITO PROJETO DE TCC CORREQUISITO

EMENTA

Elaboragdo do Trabalho de Conclusdo do Curso (TCC) dos discentes do Bacharelado em
Publicidade e Propaganda, que contemple a realizagdao de monografia ou trabalho experimental.
E obrigatério que a producdo experimental seja devidamente acompanhada por memorial que
trate sobre a execugao.

BIBLIOGRAFIA BASICA

LOPES, Maria Immacolata Vassallo de. Pesquisa em comunicagdo. 11. ed. Sdo Paulo: Loyola,
2012.

MARTINS, Vanderlei; MELLO, Cleyson de Moraes. Metodologia cientifica — fundamentos,
métodos e técnicas. Rio de Janeiro: Freitas Bastos, 2016.

TACHIZAWA, Takeshy; MENDES, Gildasio. Como fazer monografia na prdtica. 12. ed. Rio de
Janeiro: FGV, 2017.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CARVALHO, Maria Cecilia Maringoni de. Construindo o saber: metodologia cientifica:
fundamentos e técnicas. 22. ed. Campinas: Papirus, 2010.

GIL, Antonio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa. 5. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2010.

LUBISCO, Nidia Maria Lienert; VIEIRA, S6nia Chagas. Manual de estilo académico: monografias,
dissertacdes e teses. 5. ed. Salvador: Edufba, 2013.

RUIZ, Jodo Alvaro. Metodologia cientlfica: guia para eficiéncia nos estudos. 6. ed. S3o Paulo:
Atlas, 2010.

SEVERINO, Antonio Joaquim. Metodologia do trabalho cientifico. 23. ed. Sdo Paulo: Cortez,
2007.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

COMPONENTES CURRICULARES OPTATIVOS

CENTRO DE ENSINO CAHL CODIGO GCAH272 SEMESTRE

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 50
ANTROPOLOGIA AFRO-AMERICANA

CARGA HORARIA 68 TEORICA 68 PRATICA

MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE AGOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FU NCAO TIPO
Optativa Formacao basica Disciplina
PRE-REQUISITO CORREQUISITO

EMENTA

Africanistas vs. americanistas: ‘campos’ tradicionais da antropologia. Apresenta¢do do ‘campo’
afro-americano: constantes e divergéncias. A didspora africana nas Américas. Conceito de
Atlantico Negro. Religido, lingua e musica: producdo de identidades e etnicidade. Movimentos
de reafricanizagdo. Problemdtica do afrocentrismo. Reparac¢des e a¢des afirmativas: abordagem
comparativa.

BIBLIOGRAFIA BASICA
BASTIDE, Roger. O Candomblé da Bahia. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2001.

GILROY, P. O Atldntico Negro. Modernidade e dupla consciéncia. Rio de Janeiro: Univ. Candido
Mendes/CEAA, 2001.

MINTZ, S.; PRICE, R. O nascimento da cultura afro-americana: uma perspectiva antropoldgica. Rio
de Janeiro: Pallas/Univ. Candido Mendes, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CARVALHO, José Jorge de. Las Culturas Afroamericanas en Iberoamerica: Lo Negociable e lo
Innegociable. 2002. (Série Antropologia DAN/Unb).

PINHO, Osmundo. Racismo e Ragas. /n: SADER, Emir; JINKINGS, lvana; NOBILE, Rodrigo;
MARTINS, Carlos Eduardo (Orgs.). Latinoamericana - Enciclopédia Contemtemporanea da
Ameérica Latina e do Caribe. S3o Paulo: Boitempo, 2006.

VAN DIJK, Teun (org.). Racismo e Discurso na América Latina. Sdo Paulo: Contexto/UNESCO,
2008.

HALL, Stuart. Da didspora. |dentidades e mediagGes culturais. Belo Horizonte: UFMG, 2003.

YOUNG, Robert. Desejo Colonial —Hibridismo em teoria, cultura e raca. Sdo Paulo: Editora
Perspectiva, 2005.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL CODIGO CAH697 SEMESTRE

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 50
ANTROPOLOGIA, CULTURA NEGRA E RELAGOES RACIAIS

CARGA HORARIA 68 TEORICA 68 PRATICA

MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE ACOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FUNGCAO TIPO

Optativa Formacao basica Disciplina

PRE-REQUISITO CORREQUISITO

EMENTA

A Ideia de Ragca e o Racismo Cientifico; Estudos Afro-Brasileiros; O ciclo da UNESCO;
Miscigenagao e Sincretismo; Cultura Negra no Brasil e na América Latina; Etnografia das
Relagbes Raciais; Identidade Negra e Etnicidade; Raga e Género; O Atlantico Negro

BIBLIOGRAFIA BASICA

GILRQY, Paul. O Atldntico Negro. Modernidade e Dupla Consciéncia. S0 Paulo: UCAM/Editora
34, 2001.

MAGGIE, Yvone; REZENDE, Claudia Barcellos. Raga como Retdrica. A Construgao da Diferenca.
Rio de Janeiro: Civilizagao Brasileira, 2002.

SCHWARCZ, Lilia Moritz. O Espetdculo das Ragas. Cientistas, Instituicdes e a Questdo Racial no
Brasil 1870-1930. Sao Paulo: Companhia das Letras, 1995.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
40 e 50. Revista Brasileira de Ciéncias Sociais, vol. 14, no. 41, outubro de 1999. Pp. 141-158

BACELAR, Jeferson. A Hierarquia das Ragas. Negros e Brancos em Salvador. Rio de Janeiro:
Pallas, 2001.

COSTA PINTO, L. A. O Negro no Rio de Janeiro. Relagdes de Raca numa Sociedade em Mudanga.
Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 1998.

MAIO, Marcos Chor. O Projeto UNESCO e a Agenda das Ciéncias Sociais no Brasil dos Anos 40 e
50. Caxambu, MG, 1998.

PINHO, Osmundo; SANSONE, Livio (Orgs.). Ra¢a: Novas Perspectivas Antropolégicas. Salvador:
ABA/EDUFBA, 2009.

WARE, Vron (Org.). Branquidade: identidade branca e multiculturalismo. Rio de Janeiro:
Garamond Editora, 2004.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL CODIGO GCAHO055 SEMESTRE

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
ARGUMENTO E ROTEIRO

CARGA HORARIA 68 TEORICA 68 PRATICA

MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE ACOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FUNGCAO TIPO

Optativa Formacao basica Disciplina
PRE-REQUISITO CORREQUISITO

EMENTA

A importancia do argumento e do roteiro na criagdo e na realizagdo das narrativas audiovisuais.
Conceito e fung¢do do roteiro. Estruturacdo do roteiro (argumentagdo, sinopse, primeiro
tratamento, sequenciamento, decupagem e planificagdo). As especificidades do pré-roteiro de
documentdrio. O Doc-drama. Exercicios de andlise do documentdrio a partir de seu roteiro.
Desenvolvimento de roteiros para Cinema e Video documentario.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CARRIERE, Jean-Claude; BONITZER, Pascal. Prdtica do roteiro cinematogrdfico. 3. ed. Sdo Paulo:
JSN Ed., 1996. 144p.

COMPARATO, Doc. Da criagdo ao roteiro: teoria e pratica. Sdo Paulo: Summus, 2009. 494p.

FIELD, Syd. Manual do roteiro: os fundamentos do texto cinematografico. Rio de Janeiro:
Objetiva, 1995. 223p.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CAMPQS, Flavio de. Roteiro de cinema e televisdo: a arte e a técnica de imaginar, perceber e
narrar uma estoria. 3. ed. Rio de Janeiro: J. Zahar, 2011. 407p.

HOWARD, David; MABLEY, Edward. Teoria e prdtica do roteiro: um guia para escritores de
cinema e televisdo com analises de 16 filmes famosos. Sdo Paulo: Globo, 1996. 403p.

MACIEL, Luiz Carlos. O poder do climax: fundamentos do roteiro de cinema e tv. 2. ed. Rio de
Janeiro: Record, 2009. 158p.

MOSS, Hugo. Como formatar seu roteiro. Um pequeno guia de Master Scenes. Rio de Janeiro:
Aeroplano, 2002.

PUCCINI, Sergio. Roteiro de documentdrio: da pré-producao a pdés-producgdo. 2. ed. Campinas,
SP: Papirus, 2010.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL coDIGO SEMESTRE

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
ATIVAGAO DE MARCAS

CARGA HORARIA 68 TEORICA 68 PRATICA

MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE AGOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FU NCAO TIPO
Optativa Formacao basica Disciplina
PRE-REQUISITO CORREQUISITO

EMENTA

Branding. Gestdo de marcas. Significado simbdlico dos bens e valor de marca. Identidade,
posicionamento, imagem e reputagdo. Marcas e causas sociais. Comunidade de marcas.
Experiéncia de marca e estratégias de ativagao.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BATEY, Mark. O significado da marca: Como as marcas ganham vida na mente dos
consumidores. Rio de Janeiro: Best Business, 2010.

KOTLER, Philip; ARMSTRONG, Gary. Principios de marketing. 15. ed. Sdo Paulo: Pearson, 2015.

PEREZ, Clotilde. Signos da marca: expressividade e sensorialidade. 2. ed. Sdo Paulo: Cengage
Learning, 2016.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CHEVALIER, Michel; MAZZALOVO, Gérald. Pré Logo. Marcas como Fator de Progresso. Tradugao:
Roberto Galman. S3o Paulo: Panda Books, 2007.

HANLON, Patrick. O Segredo das Marcas Desejadas: criando consumidores apaixonados pela sua
marca e pelo seu produto. Sdo Paulo: Gente, 2007.

JESUS, Fernando Antonio Nogueira de; TELES, Eduardo Oliveira. Marca da concep¢do a
prote¢do: guia de acompanhamento. S.l.: [s.n.], 2020.

PEARSON, Carlos S. O herdi e o fora da lei: como construir marcas extraordinarias usando o
poder dos arquétipos. Sdo Paulo: Cultrix, 2003.

TAVARES, Mauro Calixta. Gestdo de marcas: construindo marcas de valor. Sdo Paulo: Harbra,
2008.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL cODIGO SEMESTRE

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
BAHIA, RECONCAVO E BAIANIDADE

CARGA HORARIA 68 TEORICA 68 PRATICA

MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE ACOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FUNGCAO TIPO

Optativa Formacao basica Disciplina
PRE-REQUISITO CORREQUISITO

EMENTA

DefinicBes e nogdes geograficas, historicas, culturais e identitarias da Bahia e seu Reconcavo.
Ideia, identidade e representagdes de baianidade. Do local ao regional e do nacional ao global.
Artes, cultura e tradi¢Ges: saberes e fazeres baianos.

BIBLIOGRAFIA BASICA
DINIZ, J. Péricles. Ser baiano na medida no Recéncavo. Cruz das Almas: Edufrb, 2019.

SANTOS, Milton. Por uma outra globaliza¢éo: do pensamento Unico a consciéncia universal. 18.
ed. Rio de Janeiro: Record, 2009.

TAVARES, Luis Henrique Dias. Histdria da Bahia. Sdo Paulo: UNESP; Salvador: Edufba, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
ANDERSON, Benedict. Comunidades imaginadas. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2009.
BOURDIEU, Pierre. O poder simbdlico. Rio de Janeiro: Bertrand, 1998.

CADENA, Nelson Varén. Festas populares da Bahia: fé e folia. Salvador: Edicao do Autor,
2015.
CERTEAU, Michel de. A Invengdo do Cotidiano. Petrépolis: Vozes, 2009.

ORTIZ, Renato. A moderna tradicdo brasileira: cultura brasileira e industria cultural. 5. ed. Sao
Paulo: Brasiliense, 2009.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL CODIGO GCAH356 SEMESTRE GCAH356
NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
CULTURAE ARTE NO BRASIL COLONIAL

CARGA HORARIA 68 TEORICA 68 PRATICA

MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE AGOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FU NCAO TIPO
Optativa Formacao basica Disciplina
PRE-REQUISITO CORREQUISITO

EMENTA

Estudo das manifestagbes artisticas do periodo colonial brasileiro tendo em vista o universo
sociocultural do qual faziam parte. Enfase nos aspectos formais e simbdlicos dos objetos de arte
religiosa bem como nas apropriagdes que sofriam no interior das praticas culturais. Analise da
organizagao social do trabalho artistico e das contribuicdes de agentes criativos de diferentes
etnias e condi¢Oes. Consideragdes acerca das especificidades regionais.

BIBLIOGRAFIA BASICA
AVILA, Affonso. Barroco: Teoria e andlise. S3o Paulo: Perspectiva, 1997.
BAZIN, Germain. A arquitetura religiosa barroca no Brasil. Rio de Janeiro: Record, 1983.

OLIVEIRA, Myriam Andrade Ribeiro de. O Rococd Religioso no Brasil e seus antecedentes
europeus. Sao Paulo: Cosac & Naify, 2005.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ARAUJO. E. (coord.) A mdo afro-brasileira: significado da contribui¢do artistica e histdrica. Sdo
Paulo: Tenege, 1988.

ISTVAN, Jancsé; KANTOR, iris (orgs.). Festa: cultura e sociabilidade na América Portuguesa. Sdo
Paulo: Hucitec: Editora Universidade de S3o Paulo: Fapesp: Imprensa Oficial, 2001.

MELLO E SOUZA, Laura. O Diabo e a Terra de Santa Cruz. Sao Paulo: Companhia das Letras,
1999.

MELLO, Magno Moraes. A pintura de tectos em perspectiva no Portugal de D. Jodo V. Lisboa:
Estampa, 1998.

OTT, Carlos. A Escola bahiana de pintura: 1764-1850. Sdo Paulo: M.W.W. Motores Diesel, 1982.

PEREIRA, S6nia Gomes (org.). Anais do VI coléquio luso-brasileiro de Histdria da Arte. Rio de
Janeiro: CBHA/PUC- Rio/UERJ/UFRJ, 2004.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL CODIGO GCAH526 SEMESTRE

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
DRAMATIZAGCAO EM RADIO

CARGA HORARIA 68 TEORICA 68 PRATICA

MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE ACOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FUNGCAO TIPO

Optativa Formacao basica Disciplina

PRE-REQUISITO CORREQUISITO

EMENTA

A Linguagem Radiof6nica: Formas narrativas, didlogos dramaticos; os formatos dramaticos —
estilos de programas dramatizados. Aspectos histéricos da radiodramatizacao; Radionovela —
Historia das Primeiras Produgdes. Dramatiza¢do Radiofonica: escuta de histérias dramatizadas;
os recursos de sonoplastia; efeitos sonoros no estldio; técnicas de Interpretacdo para o Radio
dramatizado. Dramatizagao no Radio Hoje. Produgdo e Gravagdo de Pegas Dramatizadas.

BIBLIOGRAFIA BASICA
CESAR, Cyro. Rddio: Inspiracdo, transpiracdo e emogdo. 11. ed. Sdo Paulo: Summus, 2009.
JOSE, Carmen Lucia; SERGL, Marcos Julio. Voz e roteiros radiofénicos. S3o Paulo: Paulus, 2015.

VIANNA, Graziela V. G. M. Imagens sonoras: a sugestdo de sentido na publicidade radiofénica.
Sao Paulo: Edusp, 2017.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ALBANO DA SILVA, Julia Lucia de Oliveira. Rddio: oralidade mediatizada: o spot e os elementos
dalinguagem radiofonica. Sdo Paulo: Annablume, 1999.

KAPLUN, Mério. Produgdo de programas de rddio: do roteiro a direcdo. S3o Paulo: Intercom;
Floriandpolis: Insular, 2017.

LOPEZ VIGIL, José Ignacio. Manual urgente para radialistas apaixonados. S3o Paulo: Paulinas,
2003.

MEDITSCH, Eduardo (org.). Rddio e pdnico 2: A Guerra dos Mundos, 75 anos depois.
Floriandpolis: Insular, 2013.

NEUBERGER, Rachel. O rddio na era da convergéncia das midias. Cruz das Almas: Edufrb, 2012.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL cODIGO SEMESTRE

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
ECOLOGIA, COMUNICAGAO E MARKETING

CARGA HORARIA 68 TEORICA 68 PRATICA

MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE ACOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FUNGCAO TIPO

Optativa Formacao basica Disciplina

PRE-REQUISITO

CORREQUISITO

EMENTA

As questdes ecoldgicas e de sustentabilidade e a importancia da comunicagdo e do marketing: o
posicionamento governamental e as iniciativas de organiza¢des ndo governamentais. Estudos de
caso.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ANTAS JR., Ricardo Mendes. Desafios do consumo. Meio ambiente e consumo. Petrdpolis-
RJ: Vozes, 2007.

DIAS, Reinaldo. Marketing ambiental: ética, responsabilidade social e competitividade nos
negdcios. Sao Paulo: Atlas, 2014.

ZAMBERLAM, Jurandir; FRONCHETI, Alceu. Agroecologia: caminho de preservagao do agricultor
e do meio ambiente. Petrdpolis, RJ: Vozes, 2012.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
GIACOMINI FILHO, Gino. Meio ambiente & Consumismo. Sdo Paulo: Senac, 2008.

HOHLFELDT, Antonio; MARTINO, Luiz C.; FRANCA, Vera Veiga. Teorias da
comunicagdo: conceitos, escolas e tendéncias. 8. ed. Petrdpolis: Vozes, 2008.

KOTLER, Philip. Administragdo de marketing: Sao Paulo: Pearson, 2019.

MALHOTRA, Naresh K. Pesquisa de marketing: uma orientagao aplicada. 6. ed. Porto Alegre:
Bookman, 2012.

PAIVA, Teresa; PROENCA, Reinaldo. Marketing verde. Sdo Paulo: Almedina, 2011.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL CODIGO GCAH359 SEMESTRE

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 50
ECONOMIA BRASILEIRA CONTEMPORANEA

CARGA HORARIA 68 TEORICA 68 PRATICA

MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE AGOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FU NCAO TIPO
Optativa Formacao basica Disciplina
PRE-REQUISITO CORREQUISITO

EMENTA

A economia brasileira apds a crise internacional de 1929; o Modelo de Substituicdo de
Importacdes; o debate Nacional versus Nacional-Desenvolvimentismo; o Plano de Metas; a crise
do inicio dos anos 60; recuperagdo e expansao econdmica; os choques externos e as tentativas
de ajuste da economia; os planos heterodoxos; abertura comercial; planos econdmicos pds-
redemocratizacao; perspectivas e impasses atuais do desenvolvimento econémico brasileiro.

BIBLIOGRAFIA BASICA

GREMAUD, A. P.; TONETO JR., R.; VASCONCELOS, M. A. Economia Brasileira Contempordnea.
S3o Paulo: Atlas, 2007.

SILVA, Walter Franco Lopes da. Economia Brasileira Contempordnea. Sdo Paulo: IESD, 2008.

SOUZA, Nilson Araujo de. Economia Brasileira Contemporénea. Sao Paulo: Atlas, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BAER, W. A. Economia Brasileira. Sdo Paulo: Nobel, 2002.

BRUM, A. J. Desenvolvimento Econémico Brasileiro. Petrépolis, R): Vozes, 1997.
FURTADO, Milton Braga. Sintese da Economia Brasileira. Rio de Janeiro: LTC, 2000.

MENDONCA, Sonia Regina de. Estado e Economia: Opg¢des de Desenvolvimento. 3. ed. Rio
de Janeiro: Graal, 2003.

REZENDE FILHO, C. B. Economia brasileira contempordnea. Sdo Paulo: Contexto, 2002.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL cODIGO SEMESTRE

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
ECONOMIA CRIATIVA

CARGA HORARIA 68 TEORICA 68 PRATICA

MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE ACOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FUNGCAO TIPO

Optativa Formacao basica Disciplina

PRE-REQUISITO

CORREQUISITO

EMENTA

O que é economia criativa e sua importancia. A ascensdo da classe criativa. Propriedade
intelectual e inovagdo: aspectos legais. A economia criativa, a cultura local e regional. Enlaces

entre cultura e desenvolvimento. Estudos de caso.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BARBALHO, Alexandre; CALABRE, Lia; MIGUEZ, Paulo; ROCHA, Renata. Cultura &
desenvolvimento: perspectivas politicas e econémicas. Salvador: Edufba, 2011.

FLORIDA, Richard. A ascensdo da classe criativa. Porto Alegre: L&PM, 2011.

NUSSBAUMER, Gisele Marchiori (Org.). Teorias e politicas da cultura: visdes
multidisciplinares. Salvador: Edufba, 2007.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

HOWKINS, John. Economia criativa: como ganhar dinheiro com ideias criativas. Sdo Paulo: M.
Books, 2020.

JESUS, Fernando Antonio Nogueira de; TELES, Eduardo Oliveira. Marca da concepg¢do a
prote¢do: guia de acompanhamento. S.l.: [s.n.], 2020.

ORTIZ, Renato. Cultura brasileira e identidade nacional. 5. ed. Sdo Paulo: Brasiliense, 1994.

RUBIM, Antonio Albino Canelas; BARBALHO, Alexandre (Coord.). Politicas culturais no
Brasil. Salvador: Edufba, 2007.

SANTOS, Milton. Por uma outra globaliza¢Go: do pensamento Unico a consciéncia universal. 18.
ed. Rio de Janeiro: Record, 2009.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL CODIGO GCAH557 SEMESTRE

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
EFEITOS ESPECIAIS

CARGA HORARIA 68 TEORICA 68 PRATICA

MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE ACOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FUNGCAO TIPO

Optativa Formacao basica Disciplina
PRE-REQUISITO CORREQUISITO

EMENTA

A histdria dos efeitos especiais no cinema. Os efeitos visuais antes do cinema. O impacto do
emprego dos efeitos especiais sobre as narrativas audiovisuais. Técnicas analdgicas e digitais de
manipulagdo e composicdo da imagem para cinema e video. A era dos efeitos digitais:
continuidade e ruptura. Produgdo de efeitos especiais.

BIBLIOGRAFIA BASICA

LUCA, Luiz Gonzaga Assis de. Cinema Digital: Um Novo Cinema? S3o Paulo: Imprensa Oficial,
2004. (Colecdo Aplauso: Cinema & Tecnologia)

LUCENA JUNIO, Alberto. Arte da animagdo. Técnica e estética através da histdria. 2. ed. Sdo
Paulo: Editora Senac Sdo Paulo, 2005.

MACHADO, Arlindo. Pré-cinema e pds-cinema. Campinas, SP: Papirus, 1997.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BENJAMIN, Walter. A obra de arte na época de suas técnicas de reproducdo. In: Os Pensadores:
Walter Benjamim. Sdo Paulo: Abril Cultural, 1980.

BENTES, Ivana (Org.). Ecos do Cinema: De Lumiere ao Digital. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 2007.
MASCARELLO, Fernando (Org.). Histdria do cinema mundial. 4. ed. Campinas, SP: Papirus, 2008.
RODRIGUES, Chris. O cinema e a produgdo. 3. ed. Rio de Janeiro: Lamparina, 2007.

TIETZMANN, Roberto. Efeitos visuais, digitalidade e implicacGes semidticas. Sessées do
Imagindrio, Porto Alegre, n. 12, p. 51-62, dez. 2004.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL CODIGO GCAH941 SEMESTRE

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
GESTAO E PRODUGAO DE EVENTOS COMERCIAIS

CARGA HORARIA 68 TEORICA 68 PRATICA

MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE AGOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FU NCAO TIPO
Optativa Formacao basica Disciplina
PRE-REQUISITO CORREQUISITO

EMENTA

Marketing de eventos. Tipos e caracteristicas dos eventos comerciais. Planejamento e execuc¢ado
do plano de eventos. Recursos humanos, materiais e financeiros. Calendario Comercial e
Promocional. Pré-producgao, producao e pds-producao de eventos comerciais.

BIBLIOGRAFIA BASICA

GIACAGLIA, Maria Cecilia. Organizagéo de Eventos: teoria e Pratica. S3o Paulo: Thomson
Pioneira, 2003.

MELO NETO, Francisco Paulo de. Marketing de eventos. 5. ed. Rio de Janeiro: Sprint, 2007.
KOTLER, Philip. Administra¢do de marketing. 15. ed. Sdo Paulo: Pearson Prentice Hall, 2018.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BLESSA, Regina. Merchandising no Ponto-de-venda. 5. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2010.
CAMPOQS, Luis Claudio. Eventos: oportunidades de novos negdcios. Rio de janeiro: SENAC, 2000.

MAFEI, Maristela. Assessoria de imprensa: como se relacionar com a midia. 3. ed. Sdo Paulo:
Contexto, 2009.

MALHOTRA, Naresh K. Pesquisa de marketing: uma orientacdo aplicada. 6. ed. Porto Alegre:
Bookman, 2012.

MATIAS, Marlene. Organizagdo de eventos: procedimentos e técnicas. 6. ed. Sdo Paulo: Manole,
2013.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL CODIGO GCAH207 SEMESTRE

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 20
HISTORIA E CULTURA POPULAR

CARGA HORARIA 68 TEORICA 68 PRATICA

MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE AGOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FU NCAO TIPO
Optativa Formacao basica Disciplina
PRE-REQUISITO CORREQUISITO

EMENTA

Estudo de um conjunto de temas relativos as sociedades e suas expressdes culturais no Brasil.
Estudos sobre o Samba. Estudos sobre a Capoeira. Estudos sobre o Maculelé. Estudos sobre
festas religiosas. Estudos sobre o futebol. Estudos sobre o carnaval.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ABREU, Martha. O Império do Divino: festas religiosas e cultura popular no Rio de Janeiro, 1830
a 1900. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1999.

CHALHOUB, Sidney. Cidade febril: corticos e epidemias na Corte Imperial. S3o Paulo: Companhia
das Letras, 2006.

PIRES, Antonio Liberac Cardoso Simdes; OLIVEIRA, Rosy (Orgs.). Sociabilidades Negras. Belo
Horizonte: Daliana, 2006.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CUNHA, Maria Clementina. Ecos da Folia. Uma Histéria Social do carnaval carioca. Sdo Paulo: Cia
das Letras, 2001.

FERRETTI, Sérgio. Repensando o Sincretismo. Sdo Paulo: Edusf, 1995.

PIRES, Antonio Liberac Cardoso Simdes. Movimentos da Cultura afro-brasileira (Rio —

Bahia. 1890 a 1950). Tese (Doutorado) — Departamento de Histdria, Unicamp,

Campinas, 1995.

REIS, Jodo José. A morte é uma festa. Sao Paulo: Cia das Letras, 1991.

SOIHET, Raquel. Subversdo pelo riso. Rio de Janeiro: FGV, 1998.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL CODIGO GCAH527 SEMESTRE

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
INTRODUGCAO A COMUNICACAO VISUAL

CARGA HORARIA 68 TEORICA 68 PRATICA

MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE ACOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FUNGCAO TIPO

Optativa Formacao basica Disciplina
PRE-REQUISITO CORREQUISITO

EMENTA

O que é comunicagdo visual. Os elementos basicos da comunicagdo visual e suas caracteristicas.
O emprego de elementos basicos da comunicac¢do visual. Principios bdsicos da tipologia. Como
organizar adequadamente o texto: sua relagdo com fontes, formas e cores. Elaboragdo de pegas
paraveiculacdo em redes sociais.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BORDENAVE, Juan E. Diaz. O que é comunicagdo. Sao Paulo: Brasiliense, 2007.

COLI, Jorge. O que é arte. 15. ed. Sdo Paulo: Editora Brasiliense, 1995. (Cole¢do Primeiros
Passos)

DONDIS, A. Donis. Sintaxe da linguagem visual. 3. ed. Sdo Paulo: Martins Fontes: 2007.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GUERRA, Fabiana; MIRELA, Terce. Design digital: conceitos e aplicagcdes para websites,
animagoes, videos e webgames. Sdo Paulo: SENAC, 2019.

GOMBRICH, E. H. Historia da Arte. 16. ed. Sdo Paulo: LTC Editora, 2011.

MUNARI, Bruno. Design e comunicag¢éo visual. 2. ed. Sdo Paulo, SP: Martins Fontes, 2020.
RIBEIRO, Milton. Planejamento visual grdfico. 11. ed. Brasilia: LGE, 2007.

TEIXEIRA, Tattiana. Infografia e jornalismo. Salvador: Edufba, 2010.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL CODIGO GCAH528 SEMESTRE

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
INTRODUGAO A SEMIOTICA SOCIAL

CARGA HORARIA 68 TEORICA 68 PRATICA

MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE ACOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FUNGCAO TIPO

Optativa Formacao basica Disciplina

PRE-REQUISITO CORREQUISITO

EMENTA

Pressupostos tedricos da Semidtica Social, com o objetivo de sensibilizar para a dimensao social
do sentido das prdticas humanas. A constru¢do do sentido como uma pratica social e cultural,
enquanto area do saber. As relagdes de poder que sustentam os sistemas de significacdo.

BIBLIOGRAFIA BASICA

DOMINGUES, Diana (Org.). A arte no século XXI: A humanizagdo das tecnologias. Sdo
Paulo:UNESP, 1997.

SANTAELLA, Lucia. Culturas e artes do pés-humano: da cultura das midias a cibercultura. 4. ed.
S3o Paulo: Paulus, 2010.

SANTAELLA, Lucia. Navegar no ciberespago: o perfil cognitivo do leitor imersivo. 3. ed. Sdo
Paulo: Paulus, 2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

LEVY, Pierre. O que é o virtual? So Paulo: Editora 34, 1996.

SANTAELLA, Llcia. O que é semidtica. 1. ed. S3o Paulo: Brasiliense, 1983.

SANTAELLA, Lucia. Semidtica aplicada. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2012.

SANTAELLA, Lucia; NOTH, W. Imagem: cognic3o, semidtica e midia. S3o Paulo: lluminuras, 2020.

CONNOR, Steven. Cultura pés-moderna: introducdo as teorias do contemporaneo. 2. ed. Sdo
Paulo: Loyola, 1996.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL cODIGO SEMESTRE

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
INOVAGAO E PROPRIEDADE INTELECTUAL

CARGA HORARIA 68 TEORICA 68 PRATICA

MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE ACOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FUNGCAO TIPO

Optativa Formacao basica Disciplina
PRE-REQUISITO CORREQUISITO

EMENTA

O que é inovagdo e propriedade intelectual. O direito autoral e seus aspectos legais. O que é
propriedade industrial. O registro de marca. Marcos regulatérios. A ascensao da classe criativa.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BONETTI, Esther Aquemi; JUNGMANN, Diana de Mello. Inovagdo e propriedade intelectual: guia
para o docente. Brasilia: SENAI, 2010. Disponivel em: https://www.gov.br/inpi/pt-
br/composicao/arquivos/guia_docente iel-senai-e-inpi.pdf

FLORIDA, Richard. A ascensdo da classe criativa. Porto Alegre: L&PM, 2011.

JOHNSON, Steven. De onde vém as boas ideias. Uma breve histéria da inovacdo. 2. ed. Sdo
Paulo: Zahar, 2021.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

AAKER, D. On Branding: 20 Principios que Decidem o Sucesso das Marcas. Porto Alegre:
Bookman, 2015.

JESUS, Fernando Antonio Nogueira de; TELES, Eduardo Oliveira. Marca da concepg¢do a
prote¢do: guia de acompanhamento. S.l.: [s.n.], 2020.

JOHNSON, Steven. O poder da diversGo: como o prazer e o entretenimento mudaram o mundo.
Sdo Paulo: Zahar, 2017.

KOTLER, Philip. Marketing 5.0: Tecnologia para a humanidade. Sdo Paulo: Sextante, 2021.

WHELLER, Alina; COSTA, Francisco Araujo da. Design de Identidade da Marca: Guia Essencial
paraToda a Equipe de Gestdo de Marcas. 5. ed. Porto Alegre: Bookman, 2019.



https://www.gov.br/inpi/pt-br/composicao/arquivos/guia_docente_iel-senai-e-inpi.pdf
https://www.gov.br/inpi/pt-br/composicao/arquivos/guia_docente_iel-senai-e-inpi.pdf

Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL CODIGO CAH715 SEMESTRE

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 50
LABORATORIO DE ENSINO-ESTUDOS ETNICO-RACIAIS

CARGA HORARIA 68 TEORICA 68 PRATICA

MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE AGOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FU NCAO TIPO
Optativa Formacao basica Disciplina
PRE-REQUISITO CORREQUISITO

EMENTA

Experimentacao de recursos didatico-pedagdgicos em espagos formais e ndo-formais de ensino-
aprendizagem, com avaliagdo e/ou producdo de material didatico/paradidatico pertinente, a
partir dos temas a seguir: A questdo étnico-racial no Recéncavo da Bahia e no Brasil. Populagbes
amerindia e negra e a formagdo da sociedade brasileira. Relagdes étnico-raciais. Tépicos de
estudos pds-coloniais. Religiosidade e identidade étnica. Movimentos culturais negros. A
guestdo quilombola no Brasil. Educac¢do e construcao da identidade étnico-racial — estratégias e
praticas educativas. Implantacdo das Leis Federais n. 10.639/03 e 11.645/08.

BIBLIOGRAFIA BASICA

GOMIES, Nilma Limo; SILVA, Petronilha Beatriz Gongalves e. Experiéncias étnico culturais para a
formagdo de professores. Belo Horizonte: Ed. Auténtica, 2002.

MIRANDA, Claudia; AGUIAR, Francisco Lopes de; DI PIERRO, Maria Clara. Bibliografia bdsica
sobre relagdes raciais. Rio de Janeiro: DP&A Editora, 2004.

MUNANGA, Kabengele (Org.). Superando o racismo na escola. Brasilia: MEC, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ALMEIDA, Alfredo Wagner Berno de. Territdrios quilombolas e conflitos. Manaus: UEA Edicoes,
2010.

COSTA, Livia Fialho; MESSEDER, Marcos Luciano L. Educag¢éo, multiculturalismo e diversidade.
Salvador: Edufba, 2010.

GUIMARAES, Antonio Sergio Alfredo. Preconceito racial. Modos, Temas e Tempos. Rio
delaneiro: Cortez, 2008.

PEREIRA, Rosa Vani. Aprendendo valores étnicos na escola. Belo Horizonte: Editora Auténtica,
2010.

SANTOS, Gevanilda Gomes. Relac¢bes raciais e desigualdade no Brasil. Sdo Paulo: Selo negro,
2009.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL CODIGO GCAH247 SEMESTRE

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 50
LIBRAS

CARGA HORARIA 68 TEORICA 68 PRATICA

MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE AGOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FU NCAO TIPO
Optativa Formacao basica Disciplina
PRE-REQUISITO CORREQUISITO

EMENTA

Marco legal das politicas de protecao, integracao e garantias de direitos aos portadores de
deficiéncia auditiva. Politica nacional aos portadores de deficiéncia. Conceito de deficiéncia.
Historias de surdos. Nog¢des de lingua portuguesa; nog¢des linguisticas de libras; técnicas de
traducdo de libras/portugués; tipos de frases em libras.

BIBLIOGRAFIA BASICA
BOTELHO, Paula. Segredos e siléncios na educagdo dos surdos. Belo Horizonte: Auténtica, 1998.

BOTELHO, Paula. Linguagem e Letramento na Educagdo de Surdos: ideologias e praticas
pedagdgicas. Belo Horizonte: Ed. Auténtica, 2002.

BRASIL. Lei n. 10436 de 24 de abril de 2002. Dispde sobre a Lingua Brasileira de Sinais - Livro de
Libras e da outras providéncias. Brasilia, 2002.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
Livro de Libras. Disponivel em: http://www.libras.org.br/livro_libras.php

QUADROS, Ronice M. de; KARNOPP, Lodenir B. Lingua de Sinais Brasileira. Porto Alegre: Artmed,
2004,

SALLES, Heloisa Maria Moreira Lima. Ensino de lingua portuguesa para surdos: caminhos para a
pratica pedagdgica. Brasilia: MEC, SEESP, 2004.



http://www.libras.org.br/livro_libras.php

Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL coODIGO SEMESTRE

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
NARRATIVAS AUDIOVISUAIS E PRODUCAO EM NOVAS

MIDIAS

CARGA HORARIA 68 TEORICA 68 PRATICA

MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE AGOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FU NCAO TIPO
Optativa Formacao basica Disciplina
PRE-REQUISITO CORREQUISITO

EMENTA

Introducdo a linguagem e as narrativas audiovisuais. Elementos técnicos e estéticos do
audiovisual. Cultura digital. Convergéncia midiatica e cultura participativa. Narrativas
transmididticas. A publicidade e as midias digitais. Produ¢do de contetdos digitais.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BAITELLO JR., Norval. A era da iconofagia: reflexdes sobre imagem, comunica¢do, midia e
cultura. Sdo Paulo: Paulus, 2014.

FAUSTINO, Paulo. Marketing digital na prdtica: como criar do zero uma estratégia de marketing
digital para promover negdcios ou produtos. Sdo Paulo: DVS, 2019.

MOLETTA, Alex. Vocé na tela: criacdao audiovisual para a internet. Sdo Paulo: Summus, 2019.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CARRASCONZA, Jodo A. Estratégias criativas da publicidade: consumo e narrativa publicitaria.
Sao Paulo: Estacdo das Letras e Cores, 2014.

HERNANDES, Nilton. A midia e seus truques: o que jornal, revista, TV, radio e internet fazem
para captar e manter a atenc¢do do publico. Sdo Paulo: Contexto, 2006.

JENKINS, Henry. Cultura da Convergéncia. 2. ed. Sdo Paulo: ALEPH, 2009.

MATTOS, Sérgio; MELO, José Marques de. O contexto mididtico. Salvador: Instituto Geografico e
Historico da Bahia, 2009.

XAVIER, Adilson. Storytelling: histérias que deixam marcas. 11. ed. Rio de Janeiro: Best business,
2015.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL CcODIGO SEMESTRE

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
PRINCIPIOS BASICOS DO DESIGN

CARGA HORARIA 68 TEORICA 68 PRATICA

MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE AGOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FU NCAO TIPO
Optativa Formacao basica Disciplina
PRE-REQUISITO CORREQUISITO

EMENTA

O design e suas especificidades. Principios basicos do design e como aplica-los. Introducdo ao
design digital. Importancia da tipografia na comunicagdo e como combinar fontes no design. A
selecdo de imagens: formatos de arquivos, questdes éticas e legais. O briefing. As etapas de
elaboragdo do produto e o processo criativo. Aspectos praticos.

BIBLIOGRAFIA BASICA
DONDIS, A. Donis. Sintaxe da linguagem visual. 3. ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2007.

GUERRA, Fabiana; MIRELA, Terce. Design digital: conceitos e aplicacOes para websites,
animacgoes, videos e webgames. S3o Paulo: SENAC, 2019.

MUNARI, Bruno. Design e comunicagdo visual. 2. ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2020.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CARDOSO, Rafael (Org.). Odesign brasileiro antes do design: aspectos da histéria grafica, 1870-
1960. Sdo Paulo: Cosac &Naify, 2011.

OSTROWER, Fayga. Criatividade e processos de criagdo. 23. ed. Rio de Janeiro:
Imago, 2008.
TYBOUT, Alice M. Branding: gestao de marcas. Sdo Paulo: Saraiva, 2017.

WILL, Grant. UX Design: guia definitivo com as melhores praticas de UX. Sdo Paulo: Novatec,

2019.

WILLIAMS, Robin. Design para quem ndo é designer: principios de design e tipografia para
iniciantes. 4. ed. Sdo Paulo: Callis, 2013.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL CODIGO GCAH940 SEMESTRE

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
PROMOGAO DE VENDAS

CARGA HORARIA 68 TEORICA 68 PRATICA

MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE ACOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FUNGCAO TIPO

Optativa Formacao basica Disciplina
PRE-REQUISITO CORREQUISITO

EMENTA

Conceitos, ferramentas e aplicagdes das Promog¢des de Vendas. Promogdao de vendas para
consumidores, intermedidrios e fornecedores. Relagdo entre ciclo de vida do produto e a¢des
promocionais. Calendario Promocional. Atmosfera de compra. Merchandising. Plano de
Promogao de Vendas.

BIBLIOGRAFIA BASICA
BLESSA, Regina. Merchandising no Ponto-de-venda. 5. ed. S3o Paulo: Atlas, 2010.
KOTLER, Philip. Administragdo de marketing. 15. ed. S3o Paulo: Pearson Prentice Hall, 2018.

LADEIRA, Wagner; SANTINI, Fernando. Merchandising & Promog¢éo de Vendas - como os
conceitos modernos estdo sendo aplicados no varejo fisico e na internet. Sdo Paulo: Atlas, 2018.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
COBRA, Marcos; URDAN, André. Marketing bdsico. 5. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2017.

GIACAGLIA, Maria Cecilia. Organizagdo de Eventos: teoria e Pratica. Sdo Paulo: Thomson
Pioneira, 2003.

KOTLER, Philip; ARMSTRONG, Gary. Principios de marketing. 15. ed. S3o Paulo: Pearson, 2015.
KOTLER, Philip. Marketing 5.0: Tecnologia para a humanidade. Sdo Paulo: Sextante, 2021.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL CODIGO GCAH694 SEMESTRE

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
PSICOLOGIA SOCIAL

CARGA HORARIA 68 TEORICA 68 PRATICA

MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE ACOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FUNGCAO TIPO

Optativa Formacao basica Disciplina
PRE-REQUISITO CORREQUISITO

EMENTA

Interagdo e cognigao social. Atitudes e mudanca de atitudes. Comunica¢do de massa, influéncia
social, persuasdo e efeitos da propaganda. Marketing social. Comportamento do consumidor.
Psicologia Social, Etica e Comunicagdo.

BIBLIOGRAFIA BASICA

JACQUES, Maria da Graga Corréa. Psicologia social contempordnea: livro texto. 12. ed.
Petrépolis, RJ: Vozes, 2009.

MYERS, D. G. Psicologia social. 6. ed. Rio de Janeiro: LTC, 2000.

RODRIGUES, Aroldo; ASSMAR, Eveline Maria Leal; JABLONSKI, Bernardo. Psicologia social. 27.
ed. Petropolis, RJ: Vozes, 2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BAUDRILLARD, Jean. A sociedade de consumo. S3o Paulo: Edi¢es 70, 2008.

FAAR, R. M. As raizes da psicologia social moderna. Petrépolis, RJ: Vozes,

2001.

DURAND, Gilbert. As estruturas antropoldgicas do imagindrio. Sao Paulo: Martins Fontes, 1997.
GERERTZ, C. A interpretagdo das culturas. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1994.

JUNG, Carl Gustav. Civilizagdo em transi¢do. Sao Paulo: Vozes, 1995.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL CODIGO GCAH529 SEMESTRE

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
SEMINARIOS EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CARGA HORARIA 68 TEORICA 68 PRATICA

MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE ACOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FUNGCAO TIPO

Optativa Formacao basica Disciplina

PRE-REQUISITO

CORREQUISITO

EMENTA

Apresentacdo de semindrios, podendo ser em forma de palestras realizadas por professores e,
ainda, contemplar mesas redondas ou didlogos com convidada/o, sempre mediados por
docente, abordando temas diversos relativos a Publicidade e Propaganda e destinando parte do
tempo para didlogos com estudantes, seja respondendo a perguntas seja tratando de
especificidades relacionadas ao conteudo.

BIBLIOGRAFIA BASICA

A definir pelo/a docente, de acordo com os temas a serem tratados.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

A definir pelo/a docente, de acordo com os temas a serem tratados.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL CODIGO GCAH939 SEMESTRE

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
SEMIOTICA, MARKETING E PROPAGANDA

CARGA HORARIA 68 TEORICA 68 PRATICA

MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE ACOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FUNGCAO TIPO

Optativa Formacao basica Disciplina

PRE-REQUISITO CORREQUISITO

EMENTA

Conceito classico de interpretagao: a relagdo signo-mundo. Interpretagdo como construgdo: a
relagdo significante-significado; a relagao interpretans-interpretandun. A morte do autor e a
criagdo do leitor. O mal-entendido fundamental de toda comunicagdo. Comunicagdo X
interpretacdo: linguagens Publicitarias.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BAITELLO JR., Norval. A era da iconofagia: reflexdes sobre imagem, comunica¢do, midia e
cultura. Sdo Paulo: Paulus, 2014.

FAUSTINO, Paulo. Marketing digital na prdtica: como criar do zero uma estratégia de marketing
digital para promover negdcios ou produtos. Sao Paulo: DVS, 2019.

SANTAELLA, Lucia; NORTH, W. Imagem: cogni¢do, semidtica e midia. Sdo Paulo: Iluminuras,
2020.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
DEISS, Ryan. Marketing digital para leigos. 3. ed. Rio de Janeiro: Alta Books, 2020.
JOLY, Martine. Aimagem e a sua interpretagdo. Lisboa: Edi¢gdes 70, 2003.

MARTINS, Zeca. Propaganda é isso ai! um guia para novos anunciantes e futuros
publicitarios. Sdo Paulo: Saraiva, 2010.

SANTAELLA, Lucia. Culturas e artes do pds-humano: da cultura das midias a cibercultura. 4. ed.
Sdo Paulo: Paulus, 2010.

SANTAELLA, Lucia. O que é semidtica. 1. ed. Sdo Paulo: Brasiliense, 1983.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL CODIGO CAH503 SEMESTRE

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 50
SOCIOLOGIA DAS RELAGOES RACIAIS

CARGA HORARIA 68 TEORICA 68 PRATICA

MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE AGOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FU NCAO TIPO
Optativa Formacao basica Disciplina
PRE-REQUISITO CORREQUISITO

EMENTA

Literatura brasileira e internacional sobre as relagBes raciais e étnicas no Brasil. Estudo dos
principais conceitos - na¢do, raga, cor, etnia, relagdes raciais. Topicos acerca da: identidade
nacional, pensamento racialista brasileiro, rela¢gdes raciais, identidades étnicas, politica racial,
desigualdades raciais e racismo.

BIBLIOGRAFIA BASICA

FLORESTAN, Fernandes. A integragdo do negro na sociedade de classes. Sdo Paulo: Globo,
2008.v.1e?2.

GUIMARAES, Antonio Sérgio Alfredo. Racismo e Antirracismo no Brasil. S30 Paulo: Ed. 34, 1999.

HASENBALG, Carlos A. Discriminag¢éo e desigualdades raciais no Brasil. Belo horizonte: Editora
da UFMG, 2005.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BASTIDE, Roger; FERNANDES, Florestan. Brancos e negros em Séo Paulo. Sdo Paulo: Global
editora, 2008.

FLORESTAN, Fernandes. O negro no mundo dos brancos. Sao Paulo: Global editora,
2007.

GUIMARAES, Antonio Sérgio Alfredo. Classes, ragae democracia. S3o Paulo: Ed. 34,
2002.

MAIO, Marcos C.; SANTOS, Ricardo V. (Orgs.) Rag¢a como questdo: Histdria, ciéncia e
identidade. Rio de Janeiro: FIOCRUZ, 2010.

VILLAS BOAS, Glaucia; GONCALVES, Marco Antonio (Orgs.). O Brasil na Virada do Século: o
debate dos cientistas sociais. Rio de Janeiro: Relume Dumara, 1995.




Projeto Pedagdgico de Curso

Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL CODIGO GCAH818 SEMESTRE

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
TEMAS ESPECIAIS EM COMUNICACAO

CARGA HORARIA 68 TEORICA 68 PRATICA

MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE ACOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FUNGCAO TIPO

Optativa Formacao basica Disciplina

PRE-REQUISITO

CORREQUISITO

EMENTA

Questoes e estudos ligados a area da Comunicagdo Social.

BIBLIOGRAFIA BASICA

HOHLFELDT, Antonio; MARTINO, Luiz C.; FRANCA, Vera Veiga. Teorias da
comunicagdo: conceitos, escolas e tendéncias. 8. ed. Petrdpolis, RJ: Vozes, 2008.

MATTELART, Armand; MATTELART, Michele. Histdria das teorias da comunica¢do. 12. ed. Sao

Paulo: Loyola, 2009.

WOLF, Mauro. Teorias da comunicagdo. 10. ed. Lisboa: Presenca, 2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BRAGA, José Luiz. A sociedade enfrenta sua midia: dispositivos sociais de critica mediatica.

S3o Paulo: Paulus, 2006.

BOUGNOUX, Daniel. Introdugdo as ciéncias da comunicagdo. Bauru, SP: EDUSC, 1999.

KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Gestdo estratégica em comunicag¢@o organizacional e
relagées publicas. 2. ed. Sao Caetano do Sul: Difusdo editora, 2009.

RIBEIRO, Ana Paula G.; HERSCHMANN, Micael. Comunicagdo e histdria: interfaces e novas

abordagens. Rio de Janeiro: Globo Universidade, Mauad X, 2008.

VANOYE, Francis. Usos da linguagem: problemas e técnicas na producdo oral e escrita. 13. ed.
S3o Paulo: Martins Fontes, 2007.




Projeto Pedagdgico de Curso

Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL CODIGO GCAH821 SEMESTRE

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
TEMAS ESPECIAIS EM CULTURA

CARGA HORARIA 68 TEORICA 68 PRATICA

MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE AGOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FUNGCAO TIPO

Optativa Formacao basica Disciplina

PRE-REQUISITO

CORREQUISITO

EMENTA

Questoes e estudos ligados a drea da cultura.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BOURDIEU, Pierre. O poder simbdlico. 2. ed. Sao Paulo: Edi¢ées 70, 2011.

MORIN, Edgar. Cultura de massas no século XX: o espirito do tempo, |: neurose. 9. ed. Rio de

Janeiro: Forense, 2007.

ORTIZ, Renato. Cultura brasileira e identidade nacional. 5. ed. Sdo Paulo: Brasiliense, 1994.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
ANDERSON, Benedict. Comunidades imaginadas. S3o Paulo: Companhia das Letras, 2008.

BOSI, Ecléa. Cultura de massa e cultura popular: leituras de operarias. 13. ed. Petrdpolis, RJ:

Vozes, 2009.

ECO, Umberto. Apocalipticos e integrados. 6. ed. Sdo Paulo: Perspectiva, 2001.
LIMA, Luiz Costa (org.). Teoria da cultura de massa. 3. ed. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1982.

ORTIZ, Renato. Cultura e modernidade. Sao Paulo: Brasiliense, 1991.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL CODIGO GCAH859 SEMESTRE

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
TEMAS ESPECIAIS EM FOTOGRAFIA

CARGA HORARIA 68 TEORICA 68 PRATICA

MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE ACOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FUNGCAO TIPO

Optativa Formacao basica Disciplina

PRE-REQUISITO

CORREQUISITO

EMENTA

Introducdo a fotografia. Equipamentos e seus usos aliados a recursos digitais basicos e técnicas.
Subsidios tedricos e emprego destes para a composicao da imagem fotografica com anélise de

resultados.

BIBLIOGRAFIA BASICA

HEDGECOE, John. O novo manual de fotografia: guia completo para todos os formatos. 4. ed.

Sdo Paulo: Ed. SENAC, 2013.

INGLEDEW, John. Fotografia. Sao Paulo: Gustavo Gili, 2016.

LANGFORD, Michael; BILISSI, Efthimia. Fotografia avang¢ada de Langford: guia completo para

fotdgrafos. 8. ed. Porto Alegre: Bookman, 2013.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARTHES, Roland. A cdmara clara. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1984.

BUSSELIE, Michael. Tudo sobre fotografia. Sdo Paulo: Pioneira, 2002.

LOPES, Daniel Oikawa; BELLE, Rodrigo Antdnio. Fotografia Publicitdria. Curitiba:

Intersaberes, 2018.

RAMALHO, Jose Antonio Alves; PALACIN, Vitché. Escola de fotografia. 4. ed. Sdo Paulo: Futura,

2004.

TRIGO, Thales. Equipamento fotogrdfico. Teoria e pratica. Sdo Paulo: SENAC, 2005.




Projeto Pedagdgico de Curso
Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL cODIGO SEMESTRE

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
TEMAS ESPECIAIS EM REDES SOCIAIS DIGITAIS

CARGA HORARIA 68 TEORICA 68 PRATICA

MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE AGOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FUNGCAO TIPO

Optativa Formacao basica Disciplina
PRE-REQUISITO CORREQUISITO

EMENTA

A ementa e referéncias sofrerdo variagdes de acordo com o tépico escolhido pelo(s)
professor(es) que ira(irdo) ministrar o componente.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR




Projeto Pedagdgico de Curso

Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL CODIGO GCAH820 SEMESTRE

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
TEMAS ESPECIAIS EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CARGA HORARIA 68 TEORICA 68 PRATICA

MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE ACOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FUNGCAO TIPO

Optativa Formacao basica Disciplina

PRE-REQUISITO

CORREQUISITO

EMENTA

A ementa e referéncias sofrerdo variagdes de acordo com o tépico escolhido pelo(s)

professor(es) que ira(irdo) ministrar o componente.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR




Projeto Pedagdgico de Curso

Bacharelado em Publicidade e Propaganda

CENTRO DE ENSINO CAHL CODIGO GCAH281 SEMESTRE

NOME DO COMPONENTE MODULO DE ALUNOS 30
TOPICOS ESPECIAIS EM HISTORIA DA ARTE

CARGA HORARIA 68 TEORICA 68 PRATICA

MODALIDADE presencial CARGA HORARIA EAD

CARGA HORARIA DE ACOES EXTENSIONISTAS

NATUREZA FUNGCAO TIPO

Optativa Formacao basica Disciplina

PRE-REQUISITO

CORREQUISITO

EMENTA

Estudo de temas relativos a Historia da Arte.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BURKE, Peter. Testemunha Ocular. Sdo Paulo: Edusc, 2004.

HAUSER, Arnold. Historia social da arte e da literatura. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2000.

PANOFSKY, Erwin. Arquitetura gdtica e escoldstica. Sobre a analogia entre arte, filosofia e

teologia na Idade Média. Sao Paulo: Martins Fontes, 2001.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BURCKHARDT, Jacob. A cultura do Renascimento na Itdlia. Sdo Paulo: Cia. das letras, 1991.
GINZBURG, Carlo. Mitos, Emblemas, Sinais. Sdo Paulo: Cia. das Letras, 2002.

GOMBRICH, E. H. Arte e ilusdo. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1986.

VOVELLE, Michel. Imagens e imagindrio na Histéria. S3o Paulo: Atica, 1997.

WOLFFLIN, Henrich. Conceitos fundamentais da Histéria da arte. Sdo Paulo: Martins Fontes,

2000.




APENDICE Il — PLANO DE MIGRACAO CURRICULAR

A migragao curricular deve ocorrer de modo satisfatorio e motivador, tanto para discentes quanto
para docentes e técnicos, visando manter o bom andamento do curso e o pleno cumprimento de
todas as etapas. Para atender a tais propdsitos, o plano aqui apresentado prevé conjunturas diversas,
visando facilitar os tramites e o préprio planejamento dos semestres. Feitas tais consideracdes, fica
registrado que no periodo da migracdo curricular podem ocorrer as seguintes situacdes: 1)
Permanéncia do(a) discente no curriculo em extincdo; Il) Migracdo do(a) discente do curriculo em
extincdo para o novo curriculo e Ill) Ingresso automdatico do(a) discente na nova matriz,
independentemente do modo deacesso, podendo ser por ingresso regular/ ingresso de portador de
diploma de curso de graduacdo/ transferéncia interna/ transferéncia externa/ rematricula/ ingresso
decorrentede transferéncia / ingresso por convénio ou determinado por lei.

A migracdo curricular ocorrerd em consonancia com a resolugdo UFRB/CONAC N2 016/2021, que
dispde sobre as diretrizes para criacdo, reformulacdo e ajuste de Projetos Pedagdgicos de Cursos de
Graduacdo e que, entre outros aspectos, no Art. 15 determina que alunos que tenham cumprido até
50% da carga horaria total do curriculo em extingdo devem, obrigatoriamente, migrar para o
curriculo novo. A migracdo curricular deverd contemplar ainda e quando conveniente, a previsdo
apresentada no Cronograma e Quadro de equivaléncias entre componentes curriculares para fins de
transposicdo curricular e aproveitamento, apresentados a seguir.

CRONOGRAMA

2024-1: serdo ofertados componentes curriculares do primeiro semestre da nova matriz curricular e,
se conveniente, do terceiro, quinto e sétimo semestres do curriculo em exting¢ao;

2024-2: serdo ofertados componentes curriculares do segundo semestre da nova matriz curricular e,
se conveniente, do quarto, sexto e oitavo semestres do curriculo em extingao;

2025-1: serdo ofertados componentes curriculares do primeiro e terceiro semestres da nova matriz
curricular e, se conveniente, do quinto e sétimo semestres do curriculo em extingao;

2025-2: serdao ofertados componentes curriculares do segundo e quarto semestres da nova matriz
curricular e, se conveniente, do sexto semestre do curriculo em exting¢ao;

2026-1: serdo ofertados componentes curriculares do primeiro, terceiro e quinto semestres da nova
matriz curricular e, se conveniente, do sétimo semestre do curriculo em exting¢ao.

2026-2: a partir deste semestre, deverdo ser ofertados apenas componentes curriculares da matriz
curricular do novo PPC. O curriculo do antigo PPC (2012) sera extinto.

Para a atividade GCAH834 Trabalho de Conclusdao de Curso em Publicidade e Propaganda - prevista
para o oitavo semestre no Primeiro PPC, prevalecera a ementa e carga horaria do primeiro PPC. A
oferta de Trabalho de Conclusdo de Curso em Publicidade e Propaganda com nova ementa e carga
horaria, ocorrera a medida que os discentes da nova matriz forem sendo matriculados na atividade.
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QUADRO DE EQUIVALENCIA ENTRE COMPONENTES CURRICULARES PARA FINS DE TRANSICAO CURRICULAR E APROVEITAMENTO

Cédigo C?mponente .c|o~ Car’g? Cédigo Comr’mnente do Car’ng\
Curriculo em extin¢ao horaria Curriculo novo horaria

GCAH791 | Fundamentos da Expressdao e Comunicagdo Artisticas 85 Formas da Expressao e Comunicagdo Artistica 85
GCAH790 | Fundamentos e Técnicas da Comunicag¢do 85 Fundamentos e Técnicas da Comunicagdo 85
GCAH789 | Introdugdo a Teoria Social 85 Introducdo a Teoria Social 85
GCAH297 | Oficina de Textos 68 Oficina de Textos 85
GCAH796 | Comunicagdo, Midia e Imagem 85 Comunicagdo, Midia e Imagem 85
GCAH303 | Estéticada Comunicagdo 85 Estética da Comunicagdo 85

Oficina de Comunicagdo Publicitaria (tedrica) 68 Oficina de Redacdo Publicitdria 85
GCAH824 | Oficina de Comunicagdo Publicitaria (pratica) 85 Producio de Evento 102
GCAH823 | Oficina de Fotografia Publicitaria 85 Oficina de Fotografia Publicitaria 85
GCAH826 | Atendimento, Marketing e Planejamento 85 Atendimento, Planejamento e Midia 85
GCAH792 | Comunicagdo, Cultura e Arte 85 Comunicacdo e Cultura 85
GCAH825 | Editoracdo e Processos Graficos 85 Oficina de Design Digital e Processos Graficos 85
GCAH827 | Assessoriade Comunicacdo e Relagdes Publicas 85 Assessoria de Comunicagdo 85
GCAH828 | Oficina de Produgdo Audiovisual | 85 Oficina de Produgdo Audiovisual | 85
GCAH829 | Pesquisa Mercadoldgica e Publicitaria 85 Pesquisa Mercadolégica e Publicitaria 85
GCAH830 | Oficina de Produgdo Audiovisual Il 85 Oficina de Produgdo Audiovisual Il 85
GCAH308 | Comunicacio, Etica e Legislacdo 85 Comunicacdo e Etica 85
GCAH833 | Atelié de Criacdo Publicitaria Il 85 Oficina de Criagdo Publicitdria 85
GCAH832 | Oficina de Campanha Publicitaria 85 Oficina de Campanha Publicitéria 85
GCAH797 | Projeto em Comunicacgao 85 Projetode TCC 85
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